)

AMORIM

2 NEWS

OUT / DEZ 2012, ANO 29, N° 4

.PARA METRO DE ULTIMA GERACAO DA SIEMENS



AGLOMERADO
DE CORTICA
EXPANDIDA
NATUREZA E
TECNOLOGIA

A SOLUCAO IDEAL

VANTAGENS

Isolamento térmico,

acustico e anti-vibratico
Matéria-prima renovavel

e 100% natural
Processo industrial

natural, sem aditivos
Durabilidade ilimitada, sem

perda das caracteristicas
Totalmente reciclavel
Excelente estabilidade dimensional

APLICACOES

Paredes exteriores (Etics)
Paredes duplas
Coberturas planas e inclinadas
Lajeta flutuante
(ruidos de impacto)
Divisorias
Isolamento de portas
Casas pré-fabricadas
em madeira
Painéis de madeira
térmicos e acusticos
Juntas de expansao/dilatacdo
(densidade adequada)
Fachadas exteriores a vista
(referéncia MDF-fachada)

BUILDINGGREEN TOP-10 PARCEIRO DA SUSTENTABILIDADE

PRODUCT FOR 2013
O Portal da Construcao Sustentavel atribuiu o Certificado

0 aglomerado de cortica expandida da Amorim Isolamentos de Sustentabilidade ao Aglomerado de Cortica Expandida,
foi considerado um dos 10 produtos mais ecologicos da Amorim Isolamentos, parceira dos seus 10 principios

e sustentaveis para a area da construcao, integrando de sustentabilidade: reducdo do consumo de recursos,

o “BuildingGreen Top-10 Product for 2013, da Building reutilizacao e/ou reciclagem, absorcao de CO,, renovagao,
Green, publicacao da GreenSpec e da Environmental pureza na composicao, baixa energia incorporada,
Building News, o maior diretério norte-americano nacionalidade, inocuidade a saude humana, durabilidade

de produtos para a construcao sustentavel (EBN). e/ou de baixa manutencao, certificacdo acreditada.
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EDITORIAL

A ambicao da Corticeira Amorim em elevar o perfil da cortica, enquanto matéria-
prima que agrega cultura, sustentabilidade e performance técnica, tem contribuido
decisivamente para a divulgacdo mundial deste material verdadeiramente Unico.

De um pequeno negécio de rolhas de cortica, no longinquo ano de 1870,

até ao grupo econémico que hoje leva as mais diversas aplicacdes de cortica

aos quatro cantos do mundo, muito empenho e diversos recursos foram investidos
por sucessivas geracoes. Em particular nas duas ultimas décadas, em que
transformamos radicalmente esta industria. Gracas a um investimento sem
precedentes em I&D + |, abrimos as portas a inovacao de produto e processo,
criando as mais sofisticadas aplicagdes, capazes de responder aos desafios
técnicos e ambientais de algumas das indUstrias mais exigentes do mundo.

O desenvolvimento de solucdes de isolamento para o mais recente metro da
Siemens ou a selecao de pisos Sports Floor para os ginasios Reebok Crossfits

sdo alguns dos exemplos documentados nesta edicdo que atestam o novo
posicionamento internacional da cortica, que conquista um mercado cada vez
mais avido por produtos naturais de qualidade. De destacar também os crescentes
sinais de recuperacdo de quota de mercado para as rolhas de cortica, inclusive

nas regides vinicolas que mais tém defendido os vedantes artificiais, como

a Nova Zelandia e Australia.

A associacdo da Corticeira Amorim ao Serpentine Gallery Pavilion 2012, a montra
anual do melhor da arquitetura internacional, possibilitou que o mundo descobrisse
toda a sofisticacdo da cortica, gracas a criatividade dos arquitetos Herzog &

de Meuron e do artista chinés Ai Weiwei.

Esta iniciativa - sem ddvida a mais notavel dos Ultimos anos -, juntamente com
tantas outras parcerias, fizeram de 2012 um ano manifestamente positivo para

a empresa. Mais de vinte mil clientes em todo o mundo reconheceram-nos como
referéncia incontornavel, sendo expectavel que a Corticeira Amorim ultrapasse
pela primeira vez na sua histéria um volume de negdcios de 500 milhdes de euros.

Certos, no entanto, dos tempos conturbados que
o mundo atravessa, sabemos que os resultados do passado
nunca serao o garante de performance futura. Com o
profissionalismo e dedicacdo dos nossos colaboradores

e o contributo dos nossos stakeholders, manter-nos-emos
atentos, empenhados e focados em conquistar novos
territorios para a cortica.

Um feliz ano de 2013.

Cordiais Cumprimentos,

Anténio Rios de Amorim
Presidente da Corticeira Amorim
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Distribuicao: Iberomail Correio Internacional, Lda.; Embaladora: Porenvel Distribuicao, Comércio e Servicos, S.A.
Periodicidade: Trimestral; Tiragem: 22 000 exemplares; Dep6sito Legal: VG - 914 - 2001
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QUALIDADE
SENSORIAL
DO VINHO

EM DESTAQUE
NO CANADA

A Ecole du Vin In Vino Veritas
organizou o seminario la grande
dégustation de Montréal sobre

o impacto dos diferentes vedantes
na qualidade sensorial do vinho
engarrafado. Estiveram presentes
Lassonde e Daomaine Pinnacle

como convidados pela A.O. Wilson,
agente e distribuidor da Corticeira
Amorim para o mercado Canadiano,
Barbara Jimenez Herrero, endloga da
consultora OenoQuebec e presidente
da Associacdo de Endlogos do
Canada, produtores de vinho, agentes
de venda de vinho e consumidores.
O evento la grande dégustation de
Montréal teve a participacdo de 300
produtores de vinho, em que Portugal
assumiu posicao de destaque,

e cerca de 12.000 consumidores.
Paulo Dinis Lopes, do Departamento
de Investigacdo & Desenvolvimento
da Corticeira Amorim, foi o anfitridgo
do evento.

ACIT APOSTA NO
WEB MARKETING
COM NOVO SITE

A Amorim Cork Italia (ACIT) passou
a contar com um site que vai servir
de plataforma para um conjunto
de campanhas web, pensadas para
sensibilizar para o valor da cortica
na mente do consumidor. Apesar
de ainda estar em fase de evolucéo,
o site € muito atraente para
profissionais do setor e grande
publico. Compativel com os principais
dispositivos méveis, estd também
previsto o lancamento da pagina
de fas do programa de reciclagem
Etico no Facebook.

O principal objetivo é fomentar

o marketing viral, de forma a levar
0s consumidores as caves clientes
da Corticeira Amorim, aumentando
assim a percecdo de uma empresa
lider a 360°. Stefano Notturno,
fundador da agéncia web Olojin

e responsdvel pelo layout grafico

do site defende que “na base do
conceito criativo do site, esteve o
caracter inovador da comunicacao
da Corticeira Amorim, com destaque
para a imagem e detalhes graficos”.
Stefano acrescenta que “os
conteudos fazem toda a diferenca,
mas é gracas a componente técnica
dos textos e das imagens que

as mensagens chegam a todos

0s publicos”.

www.amorimcorkitalia.com

C o ® kK

COM CORK
MARK NO
ROTULO




CORTICA E
O VEDANTE

92 por cento dos espanhois prefere a rolha de cortica

para as garrafas de vinho e de cava, 86 por cento considera
que a rolha de cortica preserva melhor as propriedades

do vinho e do cava em comparacdao com vedantes como

o plastico, o silicone ou a capsula de aluminio. Estas sao

as principais conclusdes de um estudo realizado em
Espanha, a um universo de 1.200 consumidores.

Os aspetos mais valorizados no ato de compra de um vinho, o tipo de vedante
preferido e quanto estao dispostos a pagar pela bebida, foram alguns dos pontos
analisados pelo projeto Cork - campanha de promocao da cortica em Espanha.
Em relacdo a percecado sobre a rolha de cortica, 27 por cento destaca que é um
produto natural, 26 por cento associa-a a tradicdo, 14 por cento diz que é reciclada
e 13 por cento aponta a qualidade do vedante. Para Sergi Sabria, porta-voz da
campanha Cork, “a rolha de cortica proporciona o vedante perfeito para o vinho

e cava, ja que se adapta perfeitamente ao gargalo da garrafa, gracas a elasticidade
e compressibilidade.” Quanto aos habitos de consumo, o estudo mostra que a
denominacdo de origem, 0 preco e a cave sao 0s aspetos mais valorizados na

hora de eleger um vinho ou cava. A estes seguem-se o reconhecimento do vinho,
o tipo de vedante, o rétulo e, por Ultimo, a percentagem de alcool. Tendo em
conta que o tipo de vedante é um dos aspetos referidos, 78 por cento afirma que
é importante ter esta indicacdo no rétulo, ja que o consumidor tem dificuldades
em distinguir o vedante. O programa Cork esta a ser desenvolvido pela Asociacion
de Empresarios Corcheros de Catalufia (Aecork) — Associacao de Empresarios da
Cortica da Catalunha, com o apoio da Associacao Portuguesa da Cortica (Apcor)

e visa a promocao da cortica assente na mensagem “Cortica: preserva todas

as coisas boas”.

AMORIM

dos espanhois
prefere a rolha
de cortica para
as garrafas de
vinho e de cava

afirma que é
Importante ter
esta indicacao
no rotulo, ja que
o consumidor
tem dificuldades
em distinquir

0 vedante

Conclusdes do estudo
disponiveis em www.apcor.pt
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DESENHAM
CORK TABLE
PARA A VITRA

SPORTS FLOOR
SELECIONADO
PARA AS REEBOK
CROSSFITS

Sports Floor, da Amorim Cork Composites, é o revestimento
mundial oficial para o modelo Reebok CrossFits. O pavimento
ja foi instalado nas Reebok Crossfits em mais de 10 paises,
com mais localizacbes previstas para 2013. A Amorim Cork
Composites foi selecionada entre inumeros fornecedores,
com base na credibilidade e notoriedade da marca, na
qualidade, no servico e em experiéncias anteriores positivas,
nomeadamente em outros projetos Sports Floor com

a equipa da ACC USA.

A Reebok é uma marca de inspiracdo americana, global, que desenvolve produtos
de desporto e de lifestyle, assim como programas de marketing, que refletem a
criatividade e visam desafiar constantemente o status quo vigente. Os pavimentos
Amorim Sports Flooring sdo solucoes altamente resilientes, que se distinguem pelo
conforto que proporcionam e pelo facto de absorverem o choque do impacto
resultante dos treinos.
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CORTICA NO METRO
DE ULTIMA GERACAO
DA SIEMENS

A Amorim Cork Composites desenvolveu solucdes para o metro de ultima
geracdo da Siemens — Inspiro, conceptualizado sob a premissa de ser um dos
mais eficientes e sustentaveis veiculos deste género, de design vanguardista.

O novo Inspiro, disponivel em primeira mao em Varsoévia, na capital da Poldnia,
é actualmente um dos metros mais leves do mundo. Com um ndmero de
carruagens que pode variar entre trés e oito unidades, apresenta uma reducao
de peso de cerca de dezoito toneladas, tendo como ponto de partida

um veiculo de seis carruagens.

Mais leve, mas com uma capacidade de transportar um maior nimero de passageiros, o Inspiro consome
menos energia, influenciado por uma série de medidas de eficiéncia, entre as quais o inovador sistema
de piso AluCORK, da Amorim Cork Composites. Leve, duravel e de elevada performance técnica, o piso
AluCORK beneficia o isolamento acustico e térmico do Inspiro, permitindo em simultdneo uma reducao
significativa do seu peso, na ordem dos 30 por cento. Na seleccao do AluCORK, foi ainda determinante
o facto de se tratar de um piso de cortica, um material sustentavel e reciclavel, num um veiculo que

se pretende reciclar na totalidade, apds uma vida Util de 40 anos. Os primeiros 35 veiculos Inspiro

vao ser entregues brevemente a empresa de exploracao de metro em Varsévia.

AMORIM

As solucées
CoreCORK

e AluCORK
aproveitam a
natural leveza
e propriedades
de isolamento
acustico e
térmico da
cortica para
criar sistemas
de interiores
inovadores —
piso, laterais e
painéis de teto.
As principais
vantagens
destas solucées
sdo a reducédo
da pegada

de carbono,

a diminui¢ao
do impacto
ambiental, a
reducéao de
peso e notaveis
melhorias no
isolamento
acustico
e térmico.
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AMORIM
ISOLAMENTOS
ORGANIZA

42 CONFERENCIA
INTERNACIONAL

100 Profissionais, clientes e arquitetos, oriundos de 19 paises,
participaram na 42 Conferéncia Internacional da Amorim
Isolamentos, um evento bienal organizado para debater

as potencialidades do aglomerado de cortica expandida

e para promover a partilha de experiéncias.

As vantagens no isolamento térmico e acustico da utilizacdo da cortica

nos sistemas construtivos, a sustentabilidade da cortica por oposicao a outros
materiais, a durabilidade do material e um processo industrial 100% natural foram
alguns dos temas abordados, num evento em que os convidados visitaram o
montado do sobro, uma unidade industrial, o show-room de aplicacdes de cortica

e uma obra de referéncia. O evento decorreu numa ética da troca de experiéncias,
de partilha de know-how, evidenciando a diversificacdo na utilizacdo do aglomerado
de cortica expandida, em funcao da geografia nativa. Foram também divulgados
novos conceitos de aplicagdes e solucdes inovadoras, seja ao nivel do atraso térmico
do aglomerado de cortica de isolamento ou em termos da evolucao do design

das fachadas exteriores (MD fachada). Em suma, foram dois dias de trabalho

muito intensos, com importantes players da area, onde se trocaram ideias sobre
performance e necessidades de mercado versus evolucao expectavel de materiais.

AMORIM
REVESTIMENTOS
MODERNIZA

AS MARCAS
CORKLIFE

E DECOLIFE

CORKLIFE e DECOLIFE, marcas da
Amorim Revestimentos vocacionadas
para o mercado Do It Yourself, vao
estar disponiveis ja em 2013 com
um visual completamente renascido.
A linguagem pictorica, as cores do
logotipo e o claim das marcas foram
desenvolvidos para cativar clientes
gue procuram uma solucao de
revestimento robusto e natural.

O pavimento de cortica CORKLIFE
combina duas caracteristicas
aparentemente contrarias: é um
revestimento robusto e com superficie
resistente mas, em simultaneo,
confortavel e macio. Na Alemanha,
por exemplo, os estudos indicam que
a robustez do pavimento é o critério
mais importante na decisdo da
compra. No entanto essa ideia nem
sempre aparece associada a cortica.
Com o relancamento das gamas
CORKLIFE e DECOLIFE, a Amorim
Revestimentos pretende nao sé
modernizar as marcas mas, sobretudo,
ajustar o seu posicionamento por
forma a evidenciar melhor os seus
atributos de robustez, suavidade

e isolamento, potenciados pela
utilizacao de cortica.




INTERNATIONAL
MISISNRINIC

APOSTA
NO BRASIL

A Amorim Cork
Composites esta

a visitar arquitetos,
instaladores

e empresas
construtoras do
Nordeste Brasileiro
para promover

os produtos
AcoustiCORK.

O objetivo é alargar
presenca da gama
no mercado brasileiro
da construcao.

HERMAN DEN BLIJKER
FAMOSO CHEFE HOLANDES
OPTOU PELO WICANDERS
VINYL COMFORTFLOOR

No programa de televisao holandesa
“Herman Gaat Ver”, o chefe Herman den
Blijker faz as malas e viaja de Franca, Espanha
e Portugal para Curacau e Sicilia. Herman
viaja além-fronteiras para visitar e ajudar os
holandeses. Num dos episédios do programa,
Herman selecionou o Wicanders Vinyl
Comfortfloor Alaska Oak para redecorar o
restaurante Bayside em Albufeira, Algarve.

A Amorim Benelux comprometeu-se de
imediato a participar no programa doando

0 piso e a instalacao no Bayside.

Obras de referéncia
da Amorim Revestimentos

Caves Grandissime, Franca
CorkComfort Harmony HPS Flutuante

Cafeteria Gijon, Espanha
Decolife no piso e CorkComfort Slate Arctic
nas paredes e balcao

Museu Goto, Tokyo, Japao
CorkComfort Glue Down HPS Slate Eclipse
nas salas do Museu e no pequeno auditério
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Austria

Tabak Trafik
Tipologia: Loja
Localizacdo: 9020
Klagenfurt / Austria
Produto: Floating
Wood Parquet,
biselado nos quatro
lados, escovado

Ref: RW04243 oak rustic
Area total: 180m2
Instalador: Fa. Rainer
Boden 9020
Klagenfurt

Alemanha

Siemes
Schuhcenter
Tipologia: Loja
Localizacdo:
Neuwied

Produto:
Woodcomfort
Glue-down HPS
Ref: Cherry

Area total: 860 m?

Aequeonautas
Tipologia: Loja
Localizacao:
Flensburg

Produto: Wicanders
Parquet

Ref: Sand Oak,
Victoria Collection
Area total: 90 m?

ergonomie
Topologia: Loja
Localizacdo: Detmold
Produto:
Woodcomfort
FloatingHPS

Ref: Oak Rustic
1-Strip

Area total: 150 m?

Feiras

MADE EXPO
Milao, Italia
Apresentacao

das colecdes
VinylComfort

e Woodcomfort
com o cliente Liuni.

Proximas

BAU - World’s
leading trade fair
for Architecture,
Materials, Systems,
14 - 19 Janeiro,
Munique (Alemanha)

Surfaces —
Floor covering
professionals
international
trade show

29 - 31 Janeiro,
Las Vegas (EUA)

Domotex Asia
Chinafloor

26 - 28 Marco,
Xangai (China)
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QUINTA NOVA
ATINGE 112 POSICAO NO
RANKING DOC DOURO

A Quinta Nova atingiu o 11° lugar em volume de negécios no ranking DOC Douro, num total
de 368 produtores, em 2011. Este é o resultado da estratégia de vinhos do Douro no segmento
de topo de gama que a empresa tem vindo a concretizar desde 2005, o ano de arranque do
projeto. Nestes ultimos anos, a Quinta Nova tem apresentado crescimentos médios anuais

de 20%. Em 2011, a faturacao total, foi de cerca de 2 milhdes de euros, um notavel exemplo
de sucesso em apenas 6 anos, apoiado pelas areas complementares de gourmet e enoturismo.
Em 2012, as exportacoes vao representar cerca de 50% do volume total de negdcios.

Com 220.000 garrafas vendidas em 2011, a qualidade dos vinhos é reconhecida a nivel internacional pelos melhores criticos.
Recentemente, no guia de Robert Parker os trés grandes reservas da Quinta Nova — Referéncia, Quinta Nova e Touriga Nacional,
foram distinguidos com 94, 93 e 92 pontos, respetivamente. A Quinta Nova estd agora a concretizar um sonho: o lancamento
do Mirabilis, que celebra a criacdo de um branco de topo, tipo “Borgonha”, sublime, suave e crocante. A empresa tem apostado
em mercados de nicho, mais exigentes e com elevado poder de compra, e ja esta presente em 23 paises. A perspetiva ¢ manter a
posicdo na Europa e crescer em mercados estratégicos como Estados Unidos e Brasil. Para mais tarde esta reservada a consolidacdo
da estratégia de vinhos tintos e mais novidades nos topos de gama da colheita 2011.

10



“Depois do lancamento

do primeiro reserva branco
em 2006 — Grainha Branco
Reserva, e apos alguns
estudos de maturacao em
garrafa, persistia em nos a
vontade de fazer um branco
de qualidade excecional.

A matéria-prima existia na
regido, mas era dificil obté-la,
porque a maioria dos
pequenos lavradores ja tinha
arrancado a vinha velha de
qualidade. Por outro lado,
as barricas dos primeiros
brancos estavam no ponto
e uma longa viagem

as terras de Borgonha,

em 2011, intensificou a
vontade de ir mais longe.”

“Nos ultimos dois anos,
temos optado por trabalhar
com varios importadores
regionais nestes mercados.”

Luisa Amorim

Administradora da Quinta Nova

E OS BRANCOS
REGRESSAM...

Estao de chegada ao
mercado as novas colheitas
dos brancos da gama
Pomares: o Moscatel 2012
e 0 Branco 2012. Sempre
imperdiveis, pela relacao
qualidade/preco,
intensidade e envolvéncia.

INTEGRA REDE

BIKOTEL

Prémios recentes

Wine Spectator

QN Grande Reserva Classico 2009
92 pontos

QN Grande Reserva Touriga Nacional 2009
91 pontos

QN Grande Reserva Referéncia 2009
90 pontos

International Wine & Spirits
Competition

Grainha Reserva Tinto 2009
Medalha de prata NEHEE
Selections Mondiales Canada
Pomares Tinto 2010

Medalha de ouro

bikotel

Bike Friendly Hotel

Proximas feiras

Esséncia do Vinho
Palacio da Bolsa, Porto — Portugal
7 a 10 Fevereiro de 2013

Prowein
Messe, Dusseldorf — Alemanha
24 a 26 Marco de 2013
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APOIA A
BAGOS D'OURO

AGLOMERADO DE
CORTICA EXPANDIDA

DA AMORIM ISOLAMENTOS
INTEGRA TOP 10 DA
BUILDINGGREEN DOS EUA

O aglomerado de cortica expandida, da Amorim Isolamentos,
foi considerado um dos 10 produtos mais ecolégicos

e sustentaveis para a area da construcao, integrando

0 “Building Green Top-10 Product for 2013”, da Building
Green, publicacdo da GreenSpec e da Environmental
Building News, o maior diretério norte-americano de
produtos para a construcao sustentavel (EBN).

E um reconhecimento que distingue o aglomerado expandido de cortica como
um dos produtos mais inovadores em termos de construcao sustentavel — foi
considerado uma solucéo eficiente do ponto de vista energético e da boa utilizacdo
de materiais. “Depois de um ano em que assistimos a periodos de seca extrema,
que culminaram com inundacdes em todo o pais, o Top-10 dos produtos
sustentaveis de 2013 contempla vérias solucdes responsaveis para a gestao

de humidade e de irrigacao”, afirma Alex Wilson, fundador da Building Green

e editor-executivo da GreenSpec. Wilson revela também que nesta selecdo de
produtos deram primazia a “empresas que privilegiam as questoes de resiliéncia
e de eficiéncia energética, que contemplam uma boa utilizacdo de materiais

e o0 recurso a tecnologias de ponta”.

Das vantagens técnicas associadas a utilizacdo do aglomerado de cortica
expandida, hé a destacar o desempenho ao nivel do isolamento térmico e acustico
e a mesma performance ao longo da vida util do produto. O produto é 100 por
cento natural, renovéavel e reciclavel. O processo produtivo é altamente eficiente

e nao gera desperdicio. “E com muito agrado que recebemos esta distingao. E mais
um reconhecimento das caracteristicas ecoldgicas e de desempenho do principal
produto da Amorim Isolamentos, tendo sempre por base a cultura de uma
organizacao totalmente orientada para o desenvolvimento sustentavel”,

acrescenta Carlos Manuel, director-geral da Amorim Isolamentos.
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COLABORADORES
DA CORTICEIRA
AMORIM PLANTAM
SOBREIROS

Florestar Portugal com flora autéctone é o mote que
impulsionou os colaboradores da Corticeira Amorim a plantar
2012 sobreiros na Herdade do Monte Velho, em Ponte de Sor,
distrito de Portalegre. A acao desenrolou-se pelos colaboradores
das unidades industriais localizadas a Sul do Tejo, em estreita
ligacdo com o projeto Floresta Comum, da QUERCUS,

e em colaboracdo com a Santa Casa da Misericordia.

Conscientes da importancia do sobreiro, quer em termos econémicos e de negdcio,
guer no que respeita aos beneficios ambientais que resultam de uma boa gestao
de areas de montado, os colaboradores da Corticeira Amorim iniciaram, em 2011,
um conjunto de a¢des estruturadas de florestacao. Recentemente, plantaram

3400 sobreiros em Vila Pouca de Aguiar, distrito de Vila Real e depois de Ponte Sér,
o total de plantacdes é de 6100 sobreiros. A acdo visa aumentar o nimero

de sobreiros por hectare nas atuais areas de producao subericola.

AMORIM

SOBREIRO COMO
PRIORIDADE

NO COMBATE A
DESERTIFICACAO

Segundo um relatério da WWF —
World Wildlife Fund, Portugal

é e vai continuar a ser um dos paises
do Sul da Europa mais afetados pela
desertificacdo. As perdas de
fertilidade do solo, de produtividade
bioldgica e de potencial de producao
econdmica, estdo a ser aceleradas
pelo fenébmeno do aquecimento
global. Atualmente, as zonas mais
suscetiveis a desertificacdo coincidem
com as areas onde se assiste a
fenémenos de despovoamento

mais acentuados.

Dado que o sobreiro estd na base do
ecossistema do Montado que tem
niveis elevados de biodiversidade
associados, a melhoria da matéria
organica dos solos e a regulacao do
ciclo hidrolégico, é reconhecido como
uma espécie prioritaria no combate

a desertificacdo. Medidas como o
adensamento das areas ou de novas
plantacoes de sobreiro sdo solucoes
para travar o processo de degradacao
do solo e de perda da produtividade
bioldgica e econémica.

O sobreiro foi instituido
Arvore Nacional de
Portugal devido ao papel
fundamental na fixacao
de CO,, na preservacao
da biodiversidade e no
combate a desertificacao.
O setor da cortica

é responsavel por cerca
de 2% das exportacoes
nacionairs.
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AMORIM NEWS

Stand Vinitech

CORTICEIRA AMORIM
MARCA PRESENCA NA CHINA...

Considerado um dos paises mais emergentes em termos de consumo de vinho, a China
¢ um mercado prioritario para a Corticeira Amorim. Neste sentido, a empresa participou
recentemente na feira de alimentacdo “2012 FHC — Food, Drink, Hospitality, Foodservice,
Bakery & Retail Industries”, em Xangai, para apresentar os beneficios da rolha de cortica
em termos de sustentabilidade, performance técnica e na vertente aspiracional.

Durante o evento, a Corticeira Amorim transmitiu aos amantes de vinho chineses os factos que fazem e continuarao a fazer

da cortica a melhor solugdo para vedar vinho. O sentimento geral do mercado em torno da rolha de cortica é muito positivo,
uma opcao natural para os vinhos de grande qualidade. E, no entanto, premente reforcar a mensagem da sustentabilidade

e da elevada performance do vedante natural, fortificando o seu posicionamento e, em simultaneo, da Corticeira Amorim como
fornecedor de exceléncia. Segundo Carlos de Jesus, Diretor de Comunicacao e Marketing da Corticeira Amorim, “a FHC é uma
plataforma privilegiada para passar a mensagem da rolha de cortica na China, um mercado com grande apeténcia pelo prestigio
que este vedante natural confere ao vinho”. A “2012 FHC China” durou trés dias e recebeu mais de 30.000 visitantes

de toda a China.

Mais informacoes sobre evento, visite http:/Avww.fhcchina.com
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.. EM
FRANCA..

A Amorim France marcou presenca
na Vinitech, em Bordéus, Franca.

A Vinitech é uma das feiras de

vinho mais importantes da Europa

e um ponto de encontro para o0s
profissionais das industrias vitivinicola,
arboricola e hortofruticola. A Amorim
France surpreendeu com um stand
inovador, um novo conceito alinhado
com a filosofia da empresa, dinamica,
moderna e com forte apeténcia
estética. Feito de aglomerado de
cortica expandida, o stand captou

a atencao de muitos clientes e
visitantes, que se aproximavam

para tocar e até mesmo para cheirar
as paredes de cortica. Com mais

de 45 mil visitantes, 800 expositores
e 1000 marcas representadas, esta
presenca na Vinitech revelou-se
muito importante do ponto de vista
comercial, num contexto vitivinicola
menos favoravel.

.. ENO
DUBAI

A Amorim Cork Composites (ACC),
Amorim Revestimentos e Amorim
Isolamentos, empresas da Corticeira
Amorim com interesse na construcao,
estiveram presentes na BIG 5 Show,
no Dubai, a mais importante feira

de construcao do Médio Oriente.

A ACC promoveu as solucdes

de subpavimentos AcoustiCORK

e as juntas de expansao da marca
ExpandaCORK. A Amorim
Isolamentos promoveu o aglomerado
de cortica expandida e a Amorim
Revestimentos esteve presente com o
piso para o stand, tendo sido aplicado
o Wicanders Corkcomfort Harmony.

GRANULADO
DE CORTICA
E A LIGACAO
PERFEITA COM
A NATUREZA

O gabinete de arquitetura

Casadei Weber de Mildo selecionou

o granulado de cortica da Amorim
Cork Composites para um projeto
das arquitetas Maddalena Casadei

e Dunja Weber que recriava um tipico
ambiente de hotel, mas com uma
perspetiva contemporanea. O projeto
foi exposto na Hostelco — feira de
hotelaria de Barcelona, onde os
visitantes disfrutaram de uma éarea
lounge com uma visao futuristica.

O granulado de cortica colocado
no jardim interior do hotel

fez a ligacdo perfeita
com a natureza.

-»

AMORIM

GIERLINGS
VELPOR
INVESTE NO
MERCADO
NIPONICO

A Gierlings Velpor voltou a marcar
presenca na Jitac, em Téquio, a mais
importante feira do setor téxtil no
Japao, mercado que estd em franca
recuperacao e que tem particular
preferéncia pelos téxteis de origem
europeia. A colecao Gierlings Velpor
Autumn/Winter 2013/14 continua

a privilegiar o segmento médio-alto
mantendo a qualidade e investindo
na criatividade, através de novas
texturas, desenhos e materiais.

O investimento no Japao integra

a aposta estratégica em novas
geografias. Também para a
apresentacao da colecao Autumn/
Winter 2013/14, a Gierlings Velpor
esteve na Premiéere Vision em Paris,
na Moda In em Milao e na Munich
Fabric Start em Munique.
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MIRABILIS

UM VINHO DE SONHO

i

MIRABILES

1IE RESERVA ] ":1.'.1..‘-“

1578, SOV DE N
IHHIRDY | MORTLGAL

WWW.QUINTANOVA.COM

ApOs trés anos de pesquisas, a perseveranca deu resultados! A Quinta Nova descobriu a matéria-prima ideal: uvas
provenientes de pequenas vinhas muito velhas, onde predominam as castas Viosinho e Gouveio, e varias outras castas
de pequena producdo, jd quase inexistentes na regido. Sdo vinhas com uma producdo muito escassa, de zonas
classificadas como de transicdo entre os solos xistosos e graniticos. As uvas destas vinhas conferem aos mostos uma
genuinidade sublime, onde a frescura e aroma se acentuam naturalmente. O Mirabilis ¢ um vinho com grande estrutura,
concebido para se manter em perfeitas e nobres condi¢des, longos anos em garrafa. Com extrema elegancia, onde a
frescura e acidez se entrelagam, é dificil resistir. O nome tem origem no latim e significa “algo maravilhoso”, sendo
também a designacdo de uma flor dos subtrépicos das Américas.




