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Noticias do Grupo Amorim

Amorim lanca MATERIA®

Uma coleccao inovadora de objectos e gadgets marcadamente de autor

Cortica & Amorim.

Amorim é cortica.

Se ela existe e prolifera, é porque sucessivas geracdes Amorim sobre ela depositaram visao, engenho e trabalho.

Hoje, convidamos também a comunidade criativa a usufruir deste valioso e singular patriménio: a raiz cultural da cortica,

a versatilidade da matéria, as mais avancadas tecnologias de transformacao e o vasto conhecimento cientifico em que
continuamente investimos.

E o resultado é entusiasmante: uma gama de objectos inesperados, inovadores... irresistiveis!
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A CORTICEIRA AMORIM tem uma longa historia que espelha a
dedicacao, a determinacgao, a audacia e a visao com que suces-
sivas geragoes revolucionaram a fileira da cortica.

Hoje, a Organizacao é conhecida pelo seu empenho na valorizagao,
promocao e transformacdo da cortica. Uma actividade com sécu-
los de tradicdo e cultura, a que a CORTICEIRA AMORIM vem jun-
tando Investigacdo & Desenvolvimento, know-how e criatividade.
O resultado é um vasto conjunto de produtos e solugdes amigas do
ambiente.

No Ano Internacional das Florestas, falamos do montado, do
sobreiro e da cortica. Estamos conscientes do potencial desta fileira
e dos seus produtos na resposta aos urgentes apelos do Planeta.
Mas também falamos de uma matéria-prima impar, que agrega
imbativeis credenciais técnicas e ambientais, que aporta valor para
os diferentes produtos e solugdes onde é incorporada. E tal é, para
todos nos, um motivo de orgulho.

E foi, assim, que surgiu o desafio a comunidade criativa interna-
cional, sob direccdo artistica da EXPERIMENTA, de se juntarem a
CORTICEIRA AMORIM neste projecto que abre novas possibilidades
a cortica.

AMORIM

Reunimos um leque diversificado de talentos criativos que respon-
deram ao repto lancado: o de conceberem novas aplicacdes de
cortica capazes de satisfazer as exigéncias de consumidores mais
informados e cosmopolitas. Juntamos a funcionalidade, a distingdo
e o design com as caracteristicas mais nobres que a cortica pode
imprimir a tais solugdes e... As respostas foram surpreendentes!

Convido-os a acompanhar o desenvolvimento da MATERIA®, cork By
AMORIM, @ Novissima linha de pequenos objectos e gadgets marcada-
mente de autor, desenhados para o nosso quotidiano: para as brin-
cadeiras de miudos e graudos, para a iluminacao do nosso recanto
de leitura, para condimentar o convivio com os amigos...

A estreia esta a decorrer em Mildo (13-17 de Abril), no Fuori Salone
e em www.materia.amorim.com.

Prefira a cortica: um presente com design!

Cristina Rios Amorim
Administradora da AMORIM INVESTIMENTOS E PARTICIPA(;OES, S.G.PS, S.A.
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MATERIA®......

Inspirar, desafiar, arriscar, questionar, surpreender

ESTAS FORAM AS LINHAS GERAIS TRACADAS PARA MATERIA®,
A NOVA COLECCAO DE OBJECTOS EM CORTICA COMISSARIADA
PELA EXPERIMENTADESIGN PARA A CORTICEIRA AMORIM.

REVELANDO AS SUAS DIVERSAS FACETAS E POTENCIAL, MUITO
PARA ALEM DAS UTILIZACOES TRADICIONAIS NOS SECTORES
VINICOLA E DE REVESTIMENTOS, MATERIA® PROPOE COLOCAR
A CORTICA NO CENTRO DO QUOTIDIANO CONTEMPORANEO,
SOB A FORMA DE OBJECTOS AGRADAVEIS AO TOQUE, INTUITI-
VOS, SIMPLES MAS FLEXIVEIS NA POSSIBILIDADE DE UTILIZACAO
EM DIFERENTES ESPACOS E CONTEXTOS.

Para o concretizar, a EXPERIMENTADESIGN convidou 10 designers
portugueses e estrangeiros a explorar as caracteristicas fisicas e
sensoriais deste material singular para depois o declinar em objec-
tos surpreendentes e envolventes. A escolha recaiu sobre designers
de diferentes percursos, geracdes e nacionalidades, mas que tém
em comum o facto de desenvolverem um trabalho marcadamente
autoral. Ao conferir aos seus trabalhos uma personalidade vincada
e, portanto, diferenciadora, esta caracteristica vai revelar-se sem
ddvida uma mais-valia na concepcao de uma nova linha que pre-
tende ser ndo so diversificada mas também envolvente e relacional.
Assim, cada autor transporta para a coleccdo as orientacoes e
sensibilidades que tem desenvolvido ao longo da sua pratica, numa
confluéncia tdo surpreendente quanto enriquecedora.



Inga Sempé, Elric Petit (Big Game), Pedro Ferreira (Pedrita) e Carlos de Jesus
(CORTICEIRA AMORIM)

O trabalho de BIG-GAME (Suicos/Belgas) pauta-se por um agugado
sentido de ironia, explorando de forma inesperada, mas sempre per-
tinente, ideias como o descartavel, a descontextualizacao, a aplicagao
de materiais nobres a objectos de producdo massificada e o confron-
to entre heranga cultural e estilo de vida contemporaneo.

Ja a parisiense Inga Sempé possui um vasto portfolio de pecas
editadas por grandes marcas como Edra ou Ligne Roset. Desde a
iluminacao ao mobiliario, passando pelos objectos utilitarios e deco-
rativos, o seu trabalho alia linhas depuradas, de uma simplicidade
refrescante, com jogos de volumes.

A missdao do colectivo japonés Nendo, por seu turno, é devolver o
efeito surpresa ao nosso quotidiano. Propondo-nos formas inteligen-
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tes e diferentes de solucionar problemas, realizar tarefas ou organizar
0 espaco a nossa volta, as suas criaces desafiam a nossa perspicacia
e oferecem-nos experiéncias singulares em situacoes triviais.

Yael Mer e Shay Alkalay (Raw Edges), naturais de Israel, movem-se
por enfoques distintos: Yael interessa-se por transformar materiais
bidimensionais em formas funcionais, enquanto Shay se centra na
forma como os objectos se movem, funcionam e reagem. Partilham
0 objectivo de conceber objectos totalmente inéditos, que estabe-
lecem uma relacao de proximidade com o utilizador.

Na frente nacional, Filipe Alarcao alia a uma pratica projectual
incisiva a experiéncia e visao global de gestdo de marca adquirida
na coordenacdo e direccdo artistica de coleccdes, tendo colabo-
rado com grandes marcas como a Vista Alegre/Atlantis, Asplund,
TemaHome, Schréder, Senda, Ceramicas S. Bernardo e Larus. Para
além da autoria de uma das pecas da coleccao, Filipe Alarcao
assumiu a coordenacao de MATERIA®.

A ele junta-se Fernando Brizio, consagrado internacionalmente
gracas a uma produgao exemplar e consistente, assente na relagao
desafiante entre objecto e utilizador e na concepcdo de objectos
multidimensionais que ndo se esgotam numa Unica funcao ou leitura.

Daniel Caramelo e Pedrita, designers de uma geracao mais
jovem, sao ja nomes reconhecidos no panorama da producao
industrial portuguesa. Autor da emblematica maquina Q para a
Delta, Daniel Caramelo ¢ co-fundador da marca Linha Branca e
socio-fundador da Diverge Design, trabalhando na &rea de produ-
tos e equipamentos. O estudio Pedrita (Rita Jodo e Pedro Ferreira)
divide a sua actividade entre projectos de design de equipamento
e exposicoes para clientes empresariais bem como institucionais.
Paralelamente dedicam-se a iniciativas de caracter experimental que
combinam a heranca artesanal e as industrias tradicionais portugue-
sas, que deixam transparecer uma vertente playful.

Desenvolvendo em paralelo edi¢des limitadas, pecas Unicas e produ-
tos editados por grandes marcas, Miguel Vieira Baptista alia ao
design de produto uma solida experiéncia em design de ambientes
e exposicdo. A atencdo ao pormenor e a conjugacao de referéncias
eruditas e populares transmitem uma eloguéncia e um carisma a
objectos enganadoramente simples.

Com trés décadas de pratica projectual, Marco Sousa Santos é
um nome cimeiro do design portugués. Cobrindo varias tipologias
nas areas do mobiliario e a iluminacao, entre os seus clientes con-
tam-se Csb, Tronconi, Moroso, Atlantis/Vista Alegre, Aima Home,
Renault, Marividros, Satira, Proto Design, Matceramica e Sony.
Uma vez aceite o desafio, o passo seguinte foi organizar uma visita
ao universo da cortica e da CORTICEIRA AMORIM, com um duplo
objectivo: colher informacdo e dados técnicos e por outro, esti-
mular um contacto de proximidade e empatia com este material,
a sua historia, tradicao e contexto. O dominio da matéria-prima e
respectivas técnicas de trabalho estd no cerne da pratica projec-
tual. Assim, impunha-se desde logo uma apresentacdo detalhada
das caracteristicas morfoldgicas e fisicas da cortica, que permitiu
mapear o espectro de utilizagao possivel, bem como as limitacdes e
constrangimentos inerentes a sua transformacao.

Estes aspectos foram cobertos numa intensa visita de campo que
comegou no montado de sobro, passando por uma unidade de
processamento de matéria-prima e pelas unidades dedicadas a pro-
ducao de Rolhas, Revestimentos e Aglomerados.
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Se para os designers nacionais esta foi uma oportunidade de apro-
fundar conhecimentos, para os estrangeiros constituiu uma verda-
deira revelacdo, que comecou logo com a primeira paragem deste
périplo de dois dias: 0 montado de sobro, em Coruche.

Nao é comum que ao retroceder até a génese de uma matéria-
-prima nos deparemos com um cenario de tamanha beleza e tran-
quilidade. Entre arvores jovens e centenarias, envolvidos pelo cheiro
da vegetacdo e os sons furtivos de alguma ave ou pequeno animal
em movimento, os designers constataram o papel determinante
da cortica na manutengao deste ecossistema. O contacto com as
arvores e a observacao da sua envolvente natural ilustraram de
forma vivida as detalhadas explicacdes de Carlos de Jesus, director
de Comunicacao e Marketing da CORTICEIRA AMORIM. Estas foca-
ram ndo sé os diferentes aspectos relacionados com o crescimento
da cortica, a importancia da sua extraccao para a sobrevivéncia do
sobreiro e a circunscrita drea geografica onde cresce. A criteriosa
gestao de recursos a que obriga o dilatado ciclo de crescimento da
cortica e a manutencao do patriménio natural do montado colo-
cam, assim, a indUstria da cortica como uma das mais sustentaveis
do mundo. Cem por cento biodegradavel e reciclavel, a cortica é
ainda totalmente aproveitada ao longo do seu processo de trans-
formacéo.

Na apresentacao do processo de extraccao, foi sublinhado o papel
dos trabalhadores cujo saber altamente especializado e grande
experiéncia sao determinantes para a obtencao das pranchas com a
melhor configuragao para as fases posteriores de produgao.

Inga Sempé e Miguel Vieira Baptista

DE

A importancia do elemento humano e a valorizagao deste know-
-how foram, alids, outros dos factores que surpreenderam a comiti-
va e que viriam a encontrar ao longo da visita, que seguiu o circuito
da cortica desde a arvore até ao produto acabado.

Viajando para Norte, do montado para as fabricas, os designers
contactaram com técnicas tradicionais como a extrusao, laminagem
e compressao, bem como com os novos compdsitos e processos de
transformacdo que as areas de 16D tém vindo a optimizar e que
abrem caminho a novas e mais arrojadas aplicacoes.

Se a envolvente natural e qualidade estética da cortica em bruto
se revelaram uma fonte de inesperado deleite e inspiracdo, foi a
escala da capacidade industrial da CORTICEIRA AMORIM que mais
impressionou a comitiva. Em termos de volume e diversidade da
producao, a industria da cortica tem um output impressionante,
tendo em conta que depende inteiramente de um recurso natural e
limitado que se renova a intervalos alargados.

Por outro lado, o investimento em novas tecnologias agiu como
um forte estimulo junto dos designers, incentivados a questionar e
explorar os limites do know-how existente, contando com o sélido
apoio da Equipa técnica da CORTICEIRA AMORIM.

Ao cabo de quase um ano de desenvolvimento criativo e técnico,
entre prototipos, ensaio e ajustes, a primeira edicao da coleccao
MATERIA® estd prestes a revelar a complexa personalidade da
cortica. O lancamento mundial tera lugar em Mildo, durante o pres-
tigiado Salone del Mobile, cuja visibilidade mediatica e importancia
estratégica lhe conferiram o estatuto de evento chave do calendario
internacional do design (13-17 Abril 2011).



Entrevista com
Guta Moura Guedes,
coordenadora

MATERIA®........

1. A EXPERIMENTADESIGN existe ha mais de 10 anos mas
sO recentemente tem apostado na area da consultoria a
industria portuguesa. Porqué esta abertura da actividade?

Foi um decorrer natural do nosso projecto e da nossa missao na
area da cultura e do design. Ou seja, a EXPERIMENTADESIGN
nasce como produtora de conteudos e plataforma de investigacao
e comunicacao e verifica, passados os primeiros anos, que nao s
0 sucesso das bienais e a sua visibilidade como a quantidade de
informacao que detém e a rede de contactos que construiu tém um
valor de mercado excepcional e podem ser aplicadas noutras fren-
tes. Representam uma mais-valia substantiva para muitas empresas
ou instituicbes que neste momento tém que inovar, procurar Novos
caminhos com o objectivo de se tornarem mais competitivas.

Dai a decisao estratégica de iniciarmos uma unidade de consul-
toria, seleccionando criteriosamente quais os clientes com quem
queremos trabalhar. Iniciamos claramente a actividade na area da
industrias culturais assumindo-a com um pilar de sustentabilidade
da nossa estrutura e para responder ao desafio que a industria e as
instituicdes nos colocavam constantemente.

2. Quais sao os principais beneficios que a EXPERIMENTA-
-DESIGN pode trazer a uma industria como a Amorim?

A EXPERIMENTADESIGN traz para a Amorim e para a industria da
cortica uma fortissima capacidade de inovacao, através dos concei-
tos que desenvolve e dos criadores que convida. Traz também uma
forte vertente de comunicacao nacional e internacional, levando
esta matéria-prima e a Amorim a circuitos de opinion-makers muito
exigentes e francamente multiplicadores. A cortica deve continuar
a operar num mercado de exceléncia e deve surpreender pelas suas
qualidades naturais mas, também, pela diversidade e qualidade
dos produtos onde pode ser utilizada. Para atingir os objectivos
de renovacao, reposicionamento e inovacao nao basta s6 convi-
dar os criadores certos. A sua escolha, a definicdo do briefing, a
direccdo artistica e estratégica do seu trabalho, toda a componente
de comunicacdo e a capacidade de ter uma visao internacional e
global sio determinantes. E nesta area que a EXPERIMENTADESIGN
opera e onde as suas mais-valias se revelam.

3. Qual ou quais as caracteristicas desta industria que mais
a surpreendeu?

Surpreendeu-me a coexisténcia de processos manuais, quase arte-
sanais, onde a sabedoria e experiéncia dos recursos humanos tém
tanta importancia, com a capacidade industrial de transformacao
e o investimento que foi efectuado em I&D nos ultimos anos. Ou
seja, ha a manutencdo daquilo que da a cortica um caracter tdo
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Guta Moura Guedes, presidente da EXPERIMENTADESIGN

importante e com tanta ressonancia cultural, o modo como se faz
a “tiradia”, todo o conhecimento acumulado que influi depois na
qualidade do produto final e, paralelamente, houve um grande
investimento na capacidade de transformar a cortica e uma grande
evolucao tecnologica, resultante de uma investigacao consistente
e coerente que foi efectuada pela Amorim. A combinacdo destas
duas frentes é uma mais-valia importantissima.

4. Considerando que a actividade profissional da Guta
se desenvolve também no estrangeiro, a seu ver, qual
a percepcao que os designers estrangeiros tém desta
matéria-prima?

A minha opinido é que a cortica — comparada com outros mate-
riais - tem sido pouco utilizada pelos melhores designers mundiais,
embora existam excepgdes de peso, como o Jasper Morrison, por
exemplo, ou no caso da arquitectura o Alvaro Siza, entre outros. E
engragado, nos anos 60 nao era bem assim. Marcel Breuer, para
citar um exemplo apenas, utilizava cortica a vista na sua arquitectu-
ra, que é de uma qualidade extraordinaria. Mas a percepgao que 0s
designers actuais tém deste material ainda ndo é muito abrangente.
O que se passa neste momento é que a cortica apresenta qualida-
des que sdo fundamentais para o século XXI, nomeadamente, a
componente sustentavel, a flexibilidade e elasticidade. O que tenho
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verificado, agora que estamos a desenvolver estes projectos com a
Amorim, é que ha uma reaccao positiva imediata e um desejo muito
grande de experimentar este material. Do mesmo modo, da parte
da imprensa internacional, quando falamos da cortica e das suas
novas aplicacdes, a reaccao de interesse é imediata.

5. Na sua opiniao ja existem bons objectos feitos em cor-
tica? Se sim, quais sao aqueles que melhor exemplifica-
riam as potencialidades da cortica?

Existem ja bons projectos em cortica, mas nao tantos quanto a
exceléncia do material e as competéncias Unicas da CORTICEIRA
AMORIM o permitem. Sempre gostei dos bancos desenhados pela
MOOOI, empresa holandesa, ou os bancos desenhados pelo Jasper
Morrison. Ha uma falta grande de objectos mais pequenos, mais
ligados ao dia-a-dia, acessiveis e que explorem melhor a cortica
enquanto material base e os resultados da investigacao efectuada
pela Amorim. Penso que esta nova marca, a MATERIA®, vai preci-
samente responder a esta questéo.

6. Quais as mais-valias que o design pode trazer a industria
da cortica?

Muitas. Mas é importante referir que o design nao é uma ferramen-
ta de salvacdo da indUstria. E apenas um dos elementos que deve
ser considerado. Podemos ter o melhor design do mundo e se a
empresa ndo tiver bem estruturados os seus recursos humanos, o
seu sistema de vendas, de distribuicdo, de comunicacao e marke-
ting, nada funciona. E preciso que tudo seja integrado e que o
design entre no inicio do processo e acompanhe de muito perto os
sistemas de producao e de marketing. O design traz precisamente a
criatividade e a capacidade de inovar aliadas a uma leitura rigorosa
do contexto e do mercado, mas esta sempre na dependéncia da
performance global da empresa e da forma como ela se articula
para poder potenciar os novos projectos. A industria da cortica,
que para o grande publico, ou seja, para as pessoas em geral, surge
ainda muito associada as rolhas ou aos revestimentos, tem imenso a
ganhar com os novos caminhos que o design lhe pode abrir. E pre-
ciso é ter em mente que o mercado é global e é muito competitivo
e que design com qualidade, pertinéncia e sustentabilidade é algo
dificil de atingir. Mas esse deve ser o objecto primeiro e Unico da
indUstria portuguesa e ha em Portugal muitos designers com essa
competéncia, sendo que a direcgdo artistica e o design estratégico
destes processos ¢, como disse ha pouco, determinante.

7. Em que consiste este projecto EXPERIMENTADESIGN -
CORTICEIRA AMORIM?

O projecto, que teve uma maturacao lenta, necessaria ao desafio em
questdo, partiu de um convite da Amorim a EXPERIMENTADESIGN
para que concebessemos e dirigissemos um projecto que contribuisse
para aumentar o conhecimento sobre a cortica e reforgasse a ima-
gem da cortica em segmentos de mercado novos. Foi com imensa
honra que recebemos esse desafio, principalmente por ser endere-
cado por um dos grandes grupos nacionais que tem provado estar
atento ao contexto internacional e que tem desenvolvido estratégias
inovadoras para responder aos novos desafios do mercado global.
Também contou muito para noés o facto de a cortica representar
tanto para o nosso pais do ponto de vista cultural e simbdlico,

bem como o facto de acreditarmos que devemos fazer um esfor-
CO conjunto para promovermos e rentabilizarmos o que é nosso.

8. Porqué a necessidade de desenvolver duas abordagens
diferentes?

As abordagens sdao complementares e respondem ao que nos foi
pedido, ou seja, reposicionar a cortica no mercado global. Achamos
que o deviamos fazer com dois projectos, um com uma dimensao
muito pragmatica e outro com uma dimensao de pesquisa e de
investigagdo. O primeiro projecto teve como objectivo criar uma
nova marca para a Amorim, a que chamamos MATERIA®, e con-
seguir desenhar bons objectos, actuais, acessiveis, com um design
seguro, contemporaneo e que utilizasse as novas competéncias
da Amorim. Langamos o repto a 10 designers, seis portugueses
e quatro internacionais e estamos francamente contentes com os
resultados. O outro, chamado muito simplesmente CORK, passa por
desafiar alguns dos mais importantes criadores do mundo nas areas
do design e arquitectura a pensar novas utilizaces para a cortica.
A primeira fase do CORK ira resultar num livro e numa exposicao e,
posteriormente, sera analisada a aplicacdo comercial dos seus resul-
tados, nos casos em que isso fizer sentido. Este projecto, que tem
um calendario de desenvolvimento mais alargado, sera apresentado
em condicOes especiais em algumas capitais do mundo, com uma
campanha de Relagdes Publicas e comunicacao adequadas a poten-
cial ressonancia dos criadores convidados e das marcas Amorim
e EXPERIMENTADESIGN. Para a coordenagao dos dois projectos
convidamos para trabalhar connosco o designer portugués Filipe
Alarcdo. Tenho o prazer de sublinhar aqui que o entusiasmo, visao
e empenho da Administracdo da CORTICEIRA AMORIM tém sido
absolutamente extraordindrios, bem como o acompanhamento
avisado e conhecedor de toda a equipa que foi assignada para tra-
balhar connosco. Sem este suporte e envolvimento, estes projectos,
que sao sempre complexos dada a sua dimensao inovadora, nao
avangam nas condicdes que devem avangar.

9. Este més (Abril) vai decorrer o Salone del Mobile (Mildo).
Qual a importancia do lancamento em Milao para a inter-
nacionalizacao desta nova marca?

Enorme. O Salone del Mobile di Milano, e o seu Fuori Salone
(onde se mostram os projectos mais inovadores e de prestigio),
é o0 palco de exceléncia para a apresentagcdo das novas marcas e
novos projectos na area do design. A nivel mundial ha uma gran-
de competicao pelos melhores espagos em Mildo para fazer estas
apresentacoes, sendo que toda a imprensa internacional e opinon-
-makers estao nesta cidade italiana, tal como os principais clientes
e publico em geral, durante 5 dias consecutivos. A concorréncia é
enorme! A EXPERIMENTADESIGN conseguiu encontrar um espago
novo no Fuori Salone, que ainda ndo foi utilizado por nenhuma
marca, numa das zonas mais prestigiadas de Mildo, em Brera, para
a apresentacao da MATERIA®, numa zona onde estara a Hermes, a
Established&Son, entre muitas outras. A MATERIA®, cuja imagem,
comunicagao e packaging foi criada também pela EXPERIMENTA-
DESIGN, e que tera um site préprio alojado no site Amorim, sera
apresentada numa exposicdo desenhada especialmente para o
efeito, tendo uma press-preview no dia 12 de Abril e o cocktail de
inauguracao no dia 13 as 18:30. Dos contactos que ja efectuei até
este momento com a imprensa internacional, estou convicta de que
este lancamento tera uma ressonancia e resultados muito positivos.



Grammy'’s adoptam
cortica natural para a
sua edicao de 2011

Programa da CORTICEIRA AMORIM nos EUA
garante a reciclagem de todas as rolhas
abertas nos eventos oficiais.

No ambito do compromisso assumido em torno da sustentabi-
lidade e reconhecendo o papel chave da cortica nesta matéria,
na 532 cerimoénia dos Grammy Awards foram servidos apenas
vinhos vedados com cortica natural. As rolhas abertas nos even-
tos oficiais dos Grammy’s foram posteriormente recicladas no
ambito do ReCork, uma iniciativa da CORTICEIRA AMORIM nos
Estados Unidos.

Allen Hershkowitz, cientista sénior do Natural Resources Defense
Council e um dos mentores desta iniciativa de apoio a cortica
portuguesa, congratula os Grammy's pela decisao: “Escolher
cortica em detrimento de vedantes artificiais, metalicos ou
derivados de petroleo, é uma pequena accao, mas de grande
impacto, que os consumidores podem facilmente adoptar,
com beneficios claros para a salide do nosso Planeta. Saudo os
Grammy'’s e outras iniciativas semelhantes que tém abracado
a causa da sustentabilidade, com programas especificos para
preservar a biodiversidade e reduzir a sua pegada ecologica.”
Esta opcao, em prol da rolha de cortica, foi também extensiva ao
MusiCares® Person of The Year, um evento integrado no progra-
ma oficial dos Grammy’s, que na edicao deste ano homenageou
Barbara Streisand.

As rolhas resultantes destes dois eventos serao posteriormente
encaminhadas para o programa de reciclagem ReCORK, uma
iniciativa da CORTICEIRA AMORIM nos EUA que conta, entre
outros parceiros, com o apoio da American Airlines, Diageo e
Aria Resort & Hotel, um dos maiores casinos de Las Vegas. Até
ao momento, este inovador programa de reciclagem recolheu
mais de 14 milhdes de rolhas apenas nos EUA. A cortica recicla-
da é integrada nos produtos fabricados pela Sole, uma empresa
especializada de calgado que conta, entre os seus clientes, com
equipas da NBA e as Forcas Especiais do Exército e da Marinha
dos Estados Unidos.

A edicao deste ano dos Grammy's teve lugar no Staples Center,
em Los Angeles, no dia 13 de Fevereiro, com transmissao directa
na cadeia de televisao CBS.
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Cork Awards

premeiam projectos
no Japao

NO PASSADO MES DE DEZEMBRO, A RESIDENCIA OFICIAL DO
EMBAIXADOR PORTUGUES NO JAPAO FOI ANFITRIA DA CERI-
MONIA CORK AWARDS, UM EVENTO INTEGRADO NAS ACTIVI-
DADES DO PROJECTO INTERCORK — PROMOCAO INTERNACIO-
NAL DA CORTICA, QUE PREMIOU AS OBRAS MAIS EMBLEMA-
TICAS RECENTEMENTE REALIZADAS NAQUELE PAIS.

““"“\\_ 3 ,,

Da esq para a dir: Embaixador Jodo Pedro Zanatti, Director do Nezu Museum,
Sr. Nezu, e representante local da APCOR e da Amorim Revestimentos, Paulo
Trancoso

Na primeira categoria “Beautiful Design using Cork”, o vencedor foi
o Nezu Museum, um dos mais conceituados museus japoneses, cuja
obra esteve a cargo da Kuma Kengo & Associates. Segundo os auto-
res, a opcao pela cortica deveu-se ao excelente desempenho deste
material no edificio anterior, onde a cortica apresentava ao fim de
20 anos um 6ptimo estado, e ao facto de se tratar de um material
natural, de caracteristicas excepcionais e amigo do Ambiente.

Na segunda categoria, o Oriental Hotel Tokyo Bay da Gensler and
Associates, foi o projecto premiado. O Oriental Hotel Tokyo Bay é um
hotel situado nas redondezas da Disneyland de Téquio e que tem a
particularidade de oferecer 48 quartos de crianca. Para este projecto,
assegurar um elevado nivel de conforto e seguranga para as crian-
gas eram os principais pressupostos, pelo que a cortica se revelou a
opcao ideal, com a mais-valia de se estar a optar por um produto
cuja utilizacao favorece a qualidade de vida das geragdes futuras.

A iniciativa Cork Awards excedeu largamente as expectativas,
guer em numero de participantes, quer no interesse demonstrado
pelos convidados nas questdes abordadas. Entre os convidados
estiveram 0s nomeados para os prémios, clientes da Amorim
Revestimentos, arquitectos, media e membros da embaixada e do
AICEP, entidade que apoiou o evento.
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Caves
emblematicas
sul-africanas
voltam a

utilizar rolhas
de cortica

CORTICEIRA AMORIM foi o
parceiro seleccionado

AS CAVES KLEIN CONSTANTIA, UMA DAS MAIS FAMOSAS E HISTORICAS DA AFRICA DO SUL, ANUNCIARAM RECENTEMENTE
QUE AS SCREWCAPS DEIXARAM DE INTEGRAR O PACKAGING DO SEU VINHO BRANCO PREMIUM - O PERDEBLOKKE
SAUVIGNON BLANC -, QUE CONTA A PARTIR DE AGORA COM UMA ROLHA DE CORTICA NATURAL, DA CORTICEIRA AMORIM.

Problemas de reducdo sentidos nos lotes engarrafados com capsula
de aluminio, estiveram segundo Adam Mason, o vinicultor respon-
savel pela Klein Constantia, na base da decisdo de utilizar rolhas de
cortica natural para vedar este magnifico vinho branco.

Exportado para todo o mundo, este complexo Sauvignon Blanc
estagia cerca de 10 meses em casco, permanecendo em garrafa pelo
mesmo periodo de tempo antes de ser disponibilizado ao mercado.
«Com este tipo de maturacdo, had um maior risco de se desenvolve-
rem sulfuretos o que - na minha opinido - acaba por ser ainda mais
agravado quando se utilizam screwcaps” referiu Adam Mason. «Este
é um problema que nunca senti com as rolhas de cortica. A razao
que originou a mudanga das rolhas para o vedante de aluminio foi
a percentagem inaceitavel de rolhas que davam problemas, mas nos
ultimos anos tenho observado uma melhoria notéria no desempenho
das mesmas. Actualmente, o baixo risco das rolhas darem problemas
compensa em muito a inevitavel evidéncia das caracteristicas reduto-
ras dos vinhos vedados com screwcaps».

A melhoria do desempenho das rolhas e as suas excelentes creden-
ciais ambientais, aliadas a uma crescente consciencializacdo dos
potenciais problemas associados a utilizacao de vedantes alternativos,
tém espoletado a mudanca de vedante por parte de varias caves, que
voltam a preferir a rolha de cortica.

Ainda recentemente, e alegando razoes de ordem ambiental e técni-
ca, a sociedade Rutherford Wine Company sediada em Napa Valley
anunciou também o retorno ao vedante de cortiga natural. Segundo
Steve Rued, director de vinificagdo da empresa, «Sendo uma cave
sustentavel, a cortica posiciona-se como a escolha natural para a
Rutherford. Partindo de uma perspectiva técnica, ndo ha nada que
proteja melhor o vinho e contribua para o seu melhor envelhecimento
do que a cortica natural».

Nos EUA, e com o objectivo de apoiar os consumidores de vinho nas
suas escolhas e a sua preferéncia pela rolha de cortica, foi recente-
mente langado um guia online com o registo dos vinhos vedados com
rolhas de cortica. Chamado CorkWatch, pode aceder-se a este guia
com mais de 1500 vinhos através do site www.corkwatch.org
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Amorim Isolamentos

apola projecto Uma Casa Portuguesa

UMA MONTRA VIVA DE PRODUTOS PORTUGUESES. ESTE
E O CONCEITO DE UMA CASA PORTUGUESA. UMA CASA
100% NACIONAL QUE CONVIDA OS CONSUMIDORES A
EXPERIMENTAR E CONHECER OS PRODUTOS NACIONAIS
DURANTE A SUA ESTADIA. O OBJECTIVO DESTA INICIATIVA
E APROXIMAR OS CONSUMIDORES DOS PRODUTOS
PORTUGUESES, DE QUALIDADE, UMA EXPERIENCIA
QUE VISA APROXIMA-LOS DOS MESMOS, ATRAVES DO
CONSUMO DIRECTO.

A Amorim Isolamentos vai fornecer o isolamento térmico e acustico
da Casa. O Aglomerado de Cortica Expandida é uma solucao de
isolamento sustentavel, produzida sem qualquer tipo de aditivo.
Preparado a partir de uma matéria-prima natural, renovavel, eco-
logica e versatil - a cortica - assegura um isolamento muito eficaz:
durabilidade ilimitada e totalmente reciclavel.

A proposta arquitectonica da Casa conjuga as técnicas tradicionais
de construcdo em pedra e o conceito tradicional das casas-patio
com as necessidades contemporaneas de conforto e habitabilidade.
O projecto de arquitectura é da responsabilidade de Pedro Homem,
arquitecto que ja colaborou com Carrilho da Graca.

Patricia Valinho, promotora e responsavel pelo projecto, enquadra
esta iniciativa que nasceu a partir de uma constatacdo: “As empresas
nacionais precisam de mostrar os seus produtos aos consumidores
finais; se os portugueses ndo consumirem produtos nacionais por-
que o fard o mercado global? A economia portuguesa seria mais
dindmica se todos consumissem uma pequena percentagem de
produtos nacionais. Ndo se trata de adoptar medidas de proteccio-
nismo mas sim politicas de dinamizacdo: agir ca dentro para levar as
empresas nacionais 1a fora. Uma Casa Portuguesa é o meu contribu-
to: criar um espaco que privilegia o consumo de produtos portugue-
ses, dos tradicionais aos inovadores”. A partir de Agosto de 2011,
este espacgo de alojamento local vai estar aberto ao publico numa
das Aldeias do Xisto, em Ferraria de S. Jodo (concelho de Penela).



CORTICEIRA AMORIM

disponibilizou, em 2010, aconselhamento técnico gratuito a 8,5 mil

hectares de area florestal

Metas e expectativas superadas conduzem a suspensao temporaria do servico

O SERVICO DE ACONSELHAMENTO TECNICO GRATUITO,
DISPONIBILIZADO PELA CORTICEIRA  AMORIM, VAl SER
TEMPORARIAMENTE SUSPENSO, UMA VEZ QUE CONTOU COM
UMA FORTE ADESAO DOS PRODUTORES FLORESTAIS E ENTIDADES
RESPONSAVEIS PELA GESTAO DE AREAS FLORESTAIS DE SOBREIRO,
LOCALIZADAS EM PORTUGAL, SUPERANDO AS EXPECTATIVAS E AS
METAS DEFINIDAS PARA O MESMO.

Tendo contemplado, no ano 2010, 24 propriedades e cerca de 8,5
mil hectares de area florestal de sobreiro, o servico permitira induzir
boas praticas na gestdo de areas florestais e da biodiversidade,
factos que levam a CORTICEIRA AMORIM a fazer um balanco muito
positivo desta iniciativa.

Esta é uma medida promovida e financiada pela CORTICEIRA
AMORIM, no ambito da iniciativa Business & Biodiversity e do pro-
tocolo estabelecido com a AFN - Autoridade Florestal Nacional, o
ICNB - Instituto da Conservacao da Natureza e da Biodiversidade,
a QUERCUS e a WWF.

O servico foi lancado com o objectivo de promover a realizacdo de
um estudo de diagnostico que possibilite a identificacdo de oportu-
nidades de incorporacdo de melhores praticas em matéria de valori-
zacdo e sustentabilidade do sobreiro e da biodiversidade associada.
O relancamento em 2010 é resultado do sucesso das duas edicdes
anteriores, desenvolvidas em 2008 e 2009. Neste periodo foram
também contempladas 25 herdades e cerca de 8000 ha de area
florestal de sobreiro.

Amorim Cork Composites apresenta Korko na Ambiente
Uma nova marca de bens de consumo para a casa

A semelhanca do que vem sendo habitual, a Amorim Cork Compo-
sites participou na Ambiente, que teve lugar em Frankfurt, entre 11
e 15 de Fevereiro.

Na edicao deste ano daquela que é considerada a mais importante
feira de produtos para o segmento da Casa, a Amorim Cork Com-
posites apresentou a Korko, uma nova marca de produtos con-
temporaneos para a Casa, cuja principal matéria-prima usada € a
cortica.

Produtos de design orientado, com novas tipologias e combinando
cortica com outros materiais caracterizam a Korko, que foi muito
bem recebida entre os potenciais clientes, bem como pela imprensa
e pelos lideres de opinido.

Além da Korko, as linhas Magic Forest e Farm, da Corknature, foram
também muito bem acolhidas, tendo a Amorim Cork Composites

recebido no seu stand um numero de visitantes 10% superior em
relacdo a edicdo do ano passado.



Caves dos EUA

sedimentam a sua preferéncia pela rolha de cortica

-

QUINTO ESTUDO CONSECUTIVO EVIDENCIA AUMENTO DE VENDAS NOS VINHOS
ENGARRAFADOS COM ROLHAS DE CORTICA

As caves americanas de topo continuam a demonstrar uma pre-
feréncia pelo vedante de cortica natural, que se constata por um
novo aumento na sua utilizacdo. Segundo um estudo da A.C.
Nielsen, divulgado em Janeiro, as marcas de vinho que usam cor-
tica evidenciam um maior volume de vendas do que os vedantes
alternativos.

Este é o quinto estudo consecutivo positivo para a rolha de cortica,
que evidencia, por um lado, o aumento da sua utilizacdo e, por
outro, um acréscimo de vendas nos vinhos vedados com cortica.
Das 100 marcas analisadas, mais de 10% adoptaram recente-
mente o vedante cortica, passando este grupo a representar um
universo de 74 vinhos, que viram as suas vendas crescer 10,3%

relativamente ao ano anterior. Este aumento de vendas diminui
drasticamente para os 3,6% nos vinhos que utilizam outro tipo de
vedante. Acresce ainda — e como reconhecimento do valor que
a cortica incorpora nos produtos — o valor percepcionado pelos
consumidores em relacdo ao vedante natural: a diferenca de custo
entre o vinho engarrafado com uma rolha de cortica ou com um
vedante artificial pode atingir os 1,10 ddlares (mais 81 céntimos).
Estes dados da A.C. Nielsen adquirem ainda maior relevancia se
considerado o periodo entre 16 de Outubro e 8 de Janeiro, em que
0 aumento homologo das vendas das marcas que utilizam rolha
de cortica foi de 10,8%, enquanto que nos restantes vedantes se
verificou, em sentido inverso, uma quebra de 0,3%.

Angove Wines vintage, conceituado cliente da CORTICEIRA
AMORIM, comemora 100° aniversario

PATRIMONIO, TRADICAO E SUSTENTABILIDADE SAO TRES
VALORES ABRACADOS PELA ANGOVE WINES, O MAIS
ANTIGO PRODUTOR VINICOLA DA REGIAO DE RIVERLAND,
NO SUL DA AUSTRALIA QUE CELEBRA, ESTE ANO, O 100°
ANIVERSARIO DO SEU VINTAGE.

Patrimoénio, tradicao e sustentabilidade sao também valores indis-
sociaveis da industria da cortica, cuja ligacao secular ao vinho teste-
munha a rolha de cortica como o vedante de eleicao para néctares
de elevada qualidade. E com ténica nesta filosofia que a Angove
Wines se mantém como cliente de longa data da CORTICEIRA
AMORIM.

As rolhas Twin Top®, indicadas para vinhos frutados e vinhos que
nao necessitem de longos periodos de estagio em garrafa, sdo o
produto mais requisitado por este cliente.

A Angove Wines iniciou a sua actividade em 1886, mas foi em
1910 que a segunda geracao construiu a primeira estrutura vini-
cola na regido. “E um grande marco para a empresa, pensar que
ha quatro geracgdes anteriores a mim foi aqui iniciada a vindima e
elaborados os primeiros vinhos.” - comenta John Angove, director
da Angove Wines e membro da 42 geracao da familia.

2011 representa, no entanto, um desafio, com cerca de 10 a 15
por cento da colheita da uva afectada pelas fortes chuvas: “O
nosso 100° vintage nao vai ser a maior vindima de sempre mas,
se cumprirmos com o planeado, podera ser classificado como o
terceiro maior vintage em 100 anos.”
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Gierlings
Velpor

participa em mais
uma edicao da
Premiére Vision Paris

COMO JA VEM SENDO HABITUAL, A GIERLINGS
VELPOR PARTICIPOU NAQUELA QUE E CONSIDERADA
A PRINCIPAL FEIRA DE TECIDOS PARA VESTUARIO A
NIVEL EUROPEU E MUNDIAL, A PREMIERE VISION, QUE
DECORREU EM PARIS.

Apesar de esta ser uma edicao marcadamente voltada para as
estacOes de Primavera/Verao, e da Gierlings Velpor se assumir
como produtor de artigos essencialmente destinados a Outono/
Inverno, o balanco foi extremamente positivo, tendo o nimero
de visitantes e de pedidos mais que duplicado em relacdo a
mesma edicdo do ano anterior.

Esta receptividade comprova a “nova vitalidade” que o mercado
de vestuario tem recentemente revelado e valida o investimento
da Gierlings Velpor numa imagem forte, numa coleccdo inova-
dora e criativa, e numa abordagem ao mercado mais arrojada,
feita com o objectivo de fidelizar os Clientes, criando com eles
uma relacao de proximidade, mesmo em estacoes que nao lhe
seriam, por natureza, tdo favoraveis.

De referir que a Gierlings Velpor participou também nas feiras
Munich Fabric Start em Munique e na Milano Unica — Moda In
em Mildo, igualmente com bons resultados.

AMORIM CORK
COMPOSITES na
BAU 2011

A AMORIM CORK COMPOSITES MARCOU PRESENCA NA BAU

2011, UM DOS MAIORES E MAIS IMPORTANTES CERTAMES
MUNDIAIS DO SECTOR DA CONSTRUCAO, ONDE APRESENTOU
AS PROPOSTAS DAS MARCAS ACM (ACOUSTIC CORE MATE-
RIALS), ACOUSTICORK E CORKWALL - SOLUCOES ESPECIAL-
MENTE VOCACIONADAS PARA A CONSTRUCAO SUSTENTAVEL,
REFORCANDO MAIS UMA VEZ UMA OFERTA ALARGADA DE
UM PORTFOLIO DE PRODUTOS DEMARCADAMENTE SUSTEN-
TAVEIS E ESPECIALMENTE DESENHADOS PARA O MERCADO
DA CONSTRUCAO.

O segmento de parede do projecto WallinBlock, amplamente
divulgado nos media, foi a grande novidade da marca ACM para
2011. Apresentado numa maqueta em tamanho real, exemplifi-
cando o tipo de enchimento de parede que se pode fazer com
cortica (em granulado ou em rolo) em sistemas modulares de
construcao, o WallinBlock captou bastantes atengoes.
Apresentada na BAU, da gama CORKwall destacaram-se as inime-
ras opgoes técnicas proporcionadas por estes produtos de cober-
tura por projeccao com cortica.

As solucdes de isolamento acustico Acousticork, e mais concreta-
mente a linha de produtos underscreed, evidenciaram-se pelo ele-
vado desempenho técnico das propostas da marca para esta apli-
cagao, a par da elevada componente de sustentabilidade sempre
inerente a gama de produtos da Amorim Cork Composites.

A BAU tem lugar na Alemanha (Frankfurt) em Janeiro e realiza-se
a cada dois anos, sempre com um numero recorde de visitantes.
Em 2011, esta feira de negocios apresentou um crescimento no
numero de visitantes de cerca de 12% face a edicdo anterior de
2009, totalizando 238.000 visitas.
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Pascoa no Douro:
porque nao?

A QUINTA NOVA DE N. S. DO CARMO PROPOE-LHE UM
PROGRAMA DE PASCOA DE DOIS DIAS, DURANTE OS
QUAIS CONHECERA UMA DAS MAIS BELAS QUINTAS
DO DOURO E PODERA VIVENCIAR TUDO O QUE A
REGIAO TEM PARA LHE DAR. E NESTA PASCOA TARDIA,
ATE O CLIMA AJUDA!

Entre passeios de barco, visitas a Museus, miradouros, visitas
a quintas, gastronomia regional, enfim... visite a regido sem
hesitacbes e deixe-se conquistar.

Contacte para obter mais informagdes:

hotelquintanova@amorim.com

Alunos idealizam casas com cortica

Vencedores do Servico Educativo da Trienal de
Arquitectura propoem cortica

A CORTICEIRA AMORIM patrocinou o Servico Educativo, uma inicia-
tiva integrada na Trienal de Arquitectura de Lisboa, que teve como
principal missdo disponibilizar a um publico alargado e diversificado
um conjunto de iniciativas de caracter pedagogico, ludico e cultural,
com o intuito de promover a democratizacao do saber.

No inicio do ano lectivo, o Servico Educativo lancou um concurso
dirigido a comunidade estudantil de todo o pais, sob 0 mote “Casa
Imaginada”. O repto langado aos alunos foi o de imaginarem como
seriam as suas casas se idealizadas para um dos paises representa-
dos nas exposicdes da Trienal. Angola, Brasil, Dinamarca, Finlandia,
Mocambique, Noruega, Suécia e Suica foram as realidades conside-
radas para que os alunos compreendessem a importancia da arqui-
tectura no quotidiano e na qualidade de vida das sociedades.

Os alunos apresentaram maquetas, feitas a partir de materiais reci-
claveis e sustentaveis, como é exemplo a cortica. As propostas foram
avaliadas por um juri composto por arquitectos designados pela
Trienal e pela Ordem dos Arquitectos:

Diogo Burnay, Isabel Barbas, Joana Andrade e por Flavio Barbini,
nomeado pelo Grupo Amorim, e Elisa Marques, do Ministério da
Educagao. No total, foram avaliadas 28 propostas.

Trés dos quatro projectos vencedores das diferentes categorias do
concurso “Casa Imaginada” utilizaram a cortica como material de
construgdo para as suas casas.

Este facto, aliado ao nimero de visitantes afecto as actividades do
Servico Educativo, que rondou os 10 mil participantes, permite fazer
um balanco muito positivo da presenca da CORTICEIRA AMORIM
nesta iniciativa.

A Trienal decorreu entre meados de Outubro de 2010 e Janeiro de
2011, em trés pdlos distintos (Museu Berardo, Museu da Electrici-
dade e Museu do Chiado), e teve uma afluéncia superior a 90 mil
visitantes. A parceria da CORTICEIRA AMORIM com a Trienal resul-
tou num veiculo privilegiado para a divulgacao das solucdes susten-
taveis de cortica para a construcdo e para o reforco das credenciais
técnicas e ambientais de um vasto portefolio de produtos da CORTI-
CEIRA AMORIM para este importante segmento de mercado.
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Tein Café

Physiomed

Wicanders® continua a conquistar
clientes em todo o mundo

Vinylcomfort, Woodcomfort e Corkcomfort:
o charme e o conforto da cortica

Articulada com vinil, madeira ou aplicada singularmente, a cortica
relne argumentos impares — conforto, funcionalidade e versatilida-
de - que a tornam a solucao ideal para qualquer tipo de projecto ou
tendéncia decorativa. Com a linha de produtos Wicanders®, marca
premium da Amorim Revestimentos, a versatilidade de visuais alia-se
uma irrepreensivel performance, tendo na base uma matéria natu-
ral, de caracteristicas singulares.

Eis alguns dos mais recentes projectos realizados na Turquia, Cana-
da, Alemanha e EUA, em que Vinylcomfort, Woodcomfort e Cork-
comfort foram o material eleito para revestimento de piso.

Turquia (Istambul)

Tein Café, em Bahcesehir: 250 m? de Vinylcomfort Chalk Oak
Plank Loc;

Galata Muhallebicisi Café, em Nisantasi: 300 m? de Vinylcomfort
Provence Oak Plank Loc;

Pelit Cafe, em Ikitelli: 450 m? de Vinylcomfort Provence Oak Plank
Loc;

Lovells Chocolate Café

Lovells Chocolate Café, em Etiler: 250 m? de Woodcomfort Beech
Taan Plank Loc;

Emre Arolat Architecture Office Project, em Etiler: 230 m? de
Woodcomfort Rustic Oak Plank Loc;

Clinix Hospital, em Feneryolu: 250 m? de Corkcomfort Moonlight,
combinados com 200 m? de Vinylcomfort Bianco Travertine e 100 m?
de Vinylcomfort Volcanich Ash;

Dentist’s Office Project, em Selamicesme: 300 m? de Woodcomfort
Bamboo Medium Vertical Plank Loc;

Pierre Loti Hotel, em Eminon: 100 m? de Woodcomfort Mutene.

Canada, Alemanha e EUA

Physiomed (centros de fisioterapia), em Vaughan (Ontario), Canada:
139.354 m? de Vinylcomfort Elegant Oak (aplicado em 3 clinicas);

Hotel Hochwalder Wohlfiihlhotel, em Losheim am See, Alemanha:
2000 m2 de Corkcomfort Linn Ciocolato;

St. Michelle Winery, em Woodinville (Washington), EUA: 1400 m?
de Corkcomfort.

Hotel Hochwalder Wohlfihlhotel
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CORTICEIRA AMORIM
lanca DYN CORK

Inovador tecido em cortica natural cria novas aplicacdes na area do Eco-design

A CORTICEIRAAMORIM, S.G.P.S., S.A., ATRAVES DA SUA PARTICIPA-
DA AMORIM CORK COMPOSITES, S.A., E A SEDACOR — SOCIEDADE
EXPORTADORA DE ARTIGOS DE CORTICA, LDA., CONSTITUIRAM
UMA NOVA SOCIEDADE, A DYN CORK — TECHNICAL INDUSTRY,
LDA., COM O OBJECTIVO DE DESENVOLVER UMA INOVADORA
LINHA DE PRODUTOS DE CORTICA.

Na génese do projecto DYN CORK, a introducao no sector de novas
técnicas de impressao e o recurso a tecnologia de laminagem/cola-
gem de produtos complementares a cortica.

Detida em partes iguais de 50% pelas duas entidades, a DYN
CORK utilizara tecnologias de impressao em cortica com espessuras
até hoje tecnicamente impossiveis. Uma inovadora tecnologia de
colagem possibilita, a nivel industrial, aplicar a cortica em materiais
extremamente flexiveis e de grande durabilidade que reforcam as
caracteristicas de impermeabilidade e de resisténcia mecanica, assim
como as propriedades térmicas e acUsticas da cortica natural.

Esta nova tecnologia ird potenciar o alargamento do campo de uti-
lizacdo da cortica a novas aplicacdes que tradicionalmente utilizam
o téxtil e os cabedais, tendo a Empresa definido como segmentos
preferenciais os sectores da decoracao de interiores, do calcado, do
téxtil e da indUstria dos transportes.

A nova sociedade, fruto de uma parceria entre duas importan-
tes empresas da induUstria da cortica, iniciara a sua actividade
no 2° semestre de 2011 e pretende realizar um investimento de
2.500.000 Euros nos 18 meses seguintes.
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Hotel de charme
Casa do Conto
selecciona
Acousticork

A CASA DO CONTO ARTS & RESIDENCE, UM HOTEL DE
CHARME EM PLENO CENTRO DA CIDADE DO PORTO, OPTOU
PELAS SOLUCOES DE REDUCAO DE RUIDO ACOUSTICORK
UNDERSCREED PARA A REMODELACAQ DESTE EMBLEMATICO
EDIFiICIO, APOS UM INCENDIO QUE O DESTRUIU.

O projecto de cultura e hotelaria, criado no seio de uma magni-
fica casa burguesa do séc. XIX, agora renovado, oferecerd assim
beneficios impares ao nivel do conforto acustico e térmico, pro-
porcionado pela utilizacao de uma solucao de cortica da Amorim
Cork Composites.

O pavimento final serad betonilha polida, para o qual é necessa-
rio assegurar o isolamento a ruidos de percussao, possivel neste
caso com a utilizacao do Acousticork Underscreed, em 8mm de
espessura.

Este trabalho de reconstrucao permitiu a Amorim Cork Composi-
tes efectuar a medicdo acustica desta solu¢do, comprovando-se o
elevado desempenho da gama Acousticork Underscreed.

Acousticork Underscreed, aplicado em piso

DOMOTEX e BAU
Amorim Revestimentos
reforca posicionamento
na Alemanha

A semelhanca do que vem sendo habitual, a Amorim Reves-
timentos participou na BAU e na Domotex, as duas maiores
feiras alemas dos sectores de construcdo e decoracdo, com as
mais recentes propostas de pavimentos Ipocork® e daquela que
continua a ser a marca de referéncia da Empresa a nivel inter-
nacional, a Wicanders®.

Na Domotex (Handver), de 17 a 22 Janeiro, e na BAU (Muni-
que), de 15 a 18 Janeiro, a distincdo, a qualidade, o conforto
e 0 eco-design que a cortica imprime aos ambientes foram a
ténica mais marcante dos produtos apresentados nos stands da
Amorim Revestimentos.

Segundo Tomas Cordes, Director de Marketing da Amorim Cork
Deutschland, “hoje, a principal tendéncia no sector da constru-
¢do é para as matérias-primas sustentaveis e renovaveis e com
elevado grau de qualidade. Esta tendéncia tem-se repercutido
num aumento significativo da procura das nossas marcas e na
sua excelente aceitagdo neste mercado. Nesta realidade pesa
também a consisténcia das campanhas de comunicacdo que
temos realizado no pais, bem como a campanha a favor da
cortica levada a cabo pela DEUTSCHER KORK VERBAND (Asso-
ciacao Alema de Cortica)”.

Entre Clientes de longa data e novos contactos que pretendiam
aprofundar conhecimentos sobre as solucdes apresentadas, os
dois certames registaram uma grande afluéncia nos stands da
Amorim Revestimentos, 0 que permite perspectivar um ano
muito promissor, especialmente no que diz respeito ao mer-
cado germanico.




Coleccao de rolhas
premium Top Series®
apresentada em Paris

No ambito da parceria com a Selective Line, do Grupo Verallia (Saint
Gobain), a CORTICEIRA AMORIM apresentou em Paris a colecgao de
rolhas capsuladas Top Series®, para o segmento de bebidas espirituo-
sas premium.

A apresentagao decorreu no final do ano na Emballage 2010 — Salon
International de I'Emballage, a maior e a mais prestigiada feira inter-
nacional de Embalagens ao nivel da Europa, Médio Oriente e Africa.
Prestige, Elegance, Premium e Classic Value sao as quatro gamas que
compdem esta coleccdo de luxo, desenvolvida pela Amorim Luxury
Unit, unidade especializada em rolhas capsuladas. As rolhas Pres-
tige apresentam um visual ousado e inovador, assente em materiais
de luxo; as Elegance recorrem a materiais como ceramica, madeira e
metal; as Premium podem ser personalizadas com logétipos, formatos
e outros materiais; e as Classic Value sao desenhadas de acordo com
as especificidades de cada cliente.

Com a assinatura “Luxury by Nature”, Top Series® é fruto de uma pro-
ducdo assente em tecnologias de Ultima geracdo e em solucdes desen-
volvidas a medida de cada cliente, aliando as vantagens de sustentabi-
lidade e o desempenho impar da cortica a distingdo de cada produto.
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Revestimentos

Wicanders®
distinguidos com
o premio “Melhor

Produto em termos

de Qualidade” na
Domotex 2011

Durante a feira Domotex 2011, que decorreu em Handver, os
revestimentos Wicanders foram considerados o “Melhor Pro-
duto em termos de Qualidade” (“Best Product in Terms of Qua-
lity”), uma votacao da responsabilidade dos leitores da revista
especializada em decoracdo “Eurodecor”.

O prémio foi entregue em maos pelos editores da revista a
Tomas Cordes e Sonja Stuckenbrock, da Amorim Cork Deuts-
chland, e a Antonio Rios de Amorim, Presidente da CORTICEIRA
AMORIM.

Esta foi a terceira vez que a CORTICEIRA AMORIM recebeu este
prémio, um sucesso repetido apos as edicdes de 2005 e 2009.

Sonja Stuckenbrock, Antonio Rios de Amorim e Tomas Cordes




Miguel Sousa, da Amorim Revestimentos, num Corkroadshow

CORKROADSHOWS
apresentam revestimentos

de cortica

A Amorim Revestimentos esta a levar as varias propostas de reves-
timentos de visual cortica e de cortica combinada com madeira,
vinil, lindleo e parquet a varias cidades portuguesas, numa accdo de
promogcao designada Corkroadshow.

Trata-se de um conjunto de eventos, a decorrer entre Fevereiro e
Maio deste ano, que tem por missdo apresentar a cortica enquan-
to revestimento, enaltecendo as suas virtudes e potencialidades,
também motivadas pelo facto de se tratar de um material de eco-
-design, que reune caracteristicas impares em termos de sustenta-
bilidade.

Esta accdo é orientada para os clientes da Amorim Revestimentos,
para a sua forca de vendas e para os arquitectos, profissionais que
trabalham directamente com um tipo de publico que procura solu-
¢Oes inovadoras, actuais e trendy e de elevada performance técnica.
Cada apresentacao integrada no Corkroadshow inclui uma vertente
de formacdo pratica.

Calendario do Corkroadshow:

Fafe — 14 de Fevereiro

Porto — 28 de Fevereiro
Coimbra — 14 de Marco
Leiria — 28 de Marco

Torres Vedras — 29 de Marco
Lisboa — 18 de Abril

Lisboa — 2 de Maio

Inspiracao e
Emocao com
Wicanders®
Parquet

AAMORIM CORK DEUTSCHLAND FEZ UMA PRE-APRESENTACAO
DA NOVA BROCHURA DE AMOSTRAS WICANDERS® PARQUET
PARA O MERCADO ALEMAO DURANTE AS FEIRAS DOMOTEX,
EM HANOVER, E BAU, EM MUNIQUE, CUJO LANCAMENTO
OFICIAL ACONTECEU EM FEVEREIRO DESTE ANO.

A brochura retine uma selecgao das principais referéncias e
visuais, tendo em conta as actuais tendéncias de decoracao
de interiores.

Todos os artigos Parquet apresentados — entre os quais Manor
House, Boutique Selection e Metropolitan Selections — deram
ja provas do seu forte potencial de vendas e prometem conti-
nuar a seduzir os sectores da construcao e da decoracao.

WICANDERS




——_—

n NEWS| 21

L]
i m
i r
TR |
jpos g iEEl .
TR L
TR d1 0t | . l';_" "'
[LE4] '" I_-. ]
il | T g 0
PP TN § PR Fisa &
IR Y L
Liga | PR | o b

Titimst W '
L AUPEItit b
Ifpie i jiaged ) 7§
VIR T

W

lEilm=mi
1] (a1

Chianti Classico “Gallo Nero”,
Cortica e Design numa parceria natural

A cortica assumiu uma presenca marcante no lancamento da nova
coleccao de vinhos Chianti Classico, apresentada em Florenga, nos
dias 15 e 16 do passado més de Fevereiro.
Resultado da parceria entre a Amorim Cork ltalia, o Consorzio
Chianti Classico e o IED de Florenca (Istituto Europeo di Design),
cortica, vinho e design associam-se com naturalidade, enlacando e
elevando valores de tradicao, sustentabilidade, qualidade e moder-
nidade e reforcando o seu protagonismo junto dos maiores produ-
tores de Chianti, importantissima regido vinicola da Toscania. Sob o
mote da campanha “Gallo Nero per Save Miguel”, que defende a
adopcao de produtos de cortica como a alternativa mais sustentavel
para o consumidor e para o ambiente, a parceria desenvolveu-se
tendo por base as seguintes premissas:
- sensibilizacdo para a recuperacao de rolhas de cortica usadas;
- recolha de todas as rolhas usadas directamente nas caves do
Consorzio Chianti Classico (cerca de 250 caves);
- elaboracgdo de linha de objectos de design pelo IED e a ser comer-
cializada pelo Consorzio Chianti Classico.
O evento, de repercussao internacional, incluiu a apresentacao e
prova antecipada das colheitas de 2010, 2009 e Reserva 2008 de
Chianti Classico.
Mais de 500 pessoas, entre as quais jornalistas de todo o mundo e
produtores de vinhos (das 250 empresas do Consorzio), estiveram
presentes no jantar oficial, tendo a exposicdo emblematica da corti-
¢a sido um grande foco de atencdo enquanto elemento de ligagcdo
especial aos prestigiados vinhos do “Gallo Nero” (Galo Negro),
simbolo do Consorzio Chianti Classico.

O Consorzio Chianti Classico é uma fundacdo de produtores
da regiao vinicola de Chianti Classico. Desde os anos 1980,
esta fundacao tem vindo a apoiar diversas accdes de pes-
quisa e desenvolvimento do sector, sempre com a missao
de promover o apuramento da qualidade dos conceituados
vinhos da regiao.
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Cortica seduz na
Japan Home &
Building Show

Varias solucdes de cortica para construcdo e decoracao de interiores
seduziram os visitantes do stand da APCOR (Associacdo Portuguesa
de Cortica) na Ultima edicdo da Japan Home & Building Show, que
decorreu no final de 2010.

A cortica, apresentada sob variadas solucdes e perspectivas, pre-
encheu todo o stand, evidenciando o seu caracter de material de
eleicdo para o século XXI, ndo sé pelas suas ja comprovadas virtudes
de conforto, isolamento e durabilidade, mas também pelo seu perfil
de eco-design e pelas suas potencialidades criativas e inovadoras
para os sectores da construcao e da decoracdo. Desde produtos de
revestimentos, para pavimento e paredes, passando por algumas
pecas decorativas, até ao emblematico kimono em cortica, espe-
cialmente concebido pela CORTICEIRA AMORIM para a Expo Aichi
2005, foram varios os produtos e solucdes de cortica que estiveram
patentes na exposicdo, a partir dos quais os visitantes puderam
assistir a demonstracdes praticas de isolamento acustico, facilidade
de instalacdo e durabilidade da cortica.

A participagdo na Japan Home & Building Show integrou-se no
Projecto Intercork - Promocdo Internacional da Cortica, a maior
campanha de comunicagdo da cortica de sempre, que visa enaltecer
a cortica como produto de futuro, de mais-valias Unicas em termos
de sustentabilidade e com um infinito potencial de aplicagao.

Amorim Cork
Deutschland

reduz emissoes de CO,

Na prossecucdo da politica de desenvolvimento sustentavel, a
Amorim Cork Deutschland apresentou uma reducdo de 53 toneladas
nas suas emissoes anuais de CO,.

Na origem destes resultados esta a mudanca de tipo de energia eléc-
trica consumida, tendo a Empresa recorrido a utilizagdo de energias
renovaveis.

Ao combinar produtividade e diminuicdo do impacto ambiental, a
Amorim Cork Deutschland da assim continuidade ao compromisso
de integracdo do Ambiente nas suas directrizes de negocio, em con-
sonancia com a ecoeficiéncia inerente a um material como a cortica:
com efeito, a cortica, matéria natural, renovavel, reciclavel e biodegra-
davel, € um importante sumidouro de CO,, tendo o seu ciclo de vida
um impacto ambiental positivo.

Novo expositor
Wicanders®

DURANTE A SURFACES 2011, QUE DECORREU ENTRE
25 E 27 DE JANEIRO EM LAS VEGAS/ EUA, A AMORIM
FLOORING NORTH AMERICA APRESENTOU-SE COM UM
NOVO EXPOSITOR DE AMOSTRAS PARA REVENDEDORES,
CONCEBIDO SOB O MOTE “THE AMAZING FLOORS OF
WICANDERS®".

Este novo auxiliar de vendas, pratico e original, causou um
impacto muito positivo junto dos Clientes, ndo so6 pela forma
como as amostras sao apresentadas, como também pela
dimensao do préprio expositor.

Durante o evento e nas semanas que lhe seguiram foram ven-
didos mais de 400 expositores, um sinal também da popu-
laridade que os pavimentos de cortica tém junto do publico
americano.




Amorim Benelux
eleita “Fornecedor

do Ano 2009”

A AMORIM BENELUX FOI GALARDOADA COM O PREMIO
“SUPPLIER OF THE YEAR 2009” (FORNECEDOR DO ANO 2009),
ATRIBUIDO OFICIALMENTE NO PASSADO MES DE JANEIRO PELA
PARKET TREE ORGANIZATION.

Este prémio resulta da avaliacdo aos varios fornecedores por parte
dos 14 membros que compdem esta organizagao dos Paises Baixos,
com base na combinacao dos seguintes critérios: coleccao, quali-
dade, preco, frequéncia de visitas do gestor de vendas, servico ao
consumidor, gestao de reclamacoes e servico em geral.

Rob van der Storm, da Amorim Benelux, recebeu o prémio que sim-
boliza o reconhecimento de um trabalho de qualidade e a satisfacdo
dos clientes num mercado extremamente exigente e importante
para o sector dos revestimentos.
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Pomares

Moscatel,
um singular
DOC Douro

O POMARES MOSCATEL NASCEU DE UMA VONTADE
DE INOVAR, ESTANDO A PRIMEIRA COLHEITA DIS-
PONIVEL NO MERCADO. E UM VINHO COM UMA
BOA EXPRESSAO DA CASTA, MAS COM TODA A
DELICADEZA E COMPLEXIDADE QUE O TERROIRE A
INOVACAO LHE CONFEREM.

Apds fermentacado a baixa temperatura, seguiu-se um periodo
de maturacdo em inox de cerca de 3 meses e o resultado é um
DOC Douro seco, nada comum.

De cor citrina, este vinho jovem muito atractivo apresenta um
aroma intenso a Moscatel, com notas de citrinos complexa-
das com fruta tropical. Na boca é cremoso, com acidez bem
integrada, sabor intenso e final muito persistente.

A relacdo qualidade/preco é, como habitualmente na gama
Pomares, muito atraente.

r \

Foto: Moema Quintas
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Quinta Nova

entra nos EUA com forte reconhecimento

Recentemente chegados aos Estados Unidos da América, os vinhos
da Quinta Nova de Nossa Senhora do Carmo tém sido alvo de
grandes elogios por parte de reconhecidos wineleaders mundiais.
As conhecidas revistas Wine Spectator e Wine Enthusiast e o repu-
tado critico de vinhos Robert Parker, através do seu site oficial,
classificaram os vinhos de forma surpreendente: todos os vinhos
provados das gamas Reserva e Grande Reserva obtiveram
mais de 90 pontos.

O ano de 2011 comega assim da melhor forma para a Quinta Nova,
com os seus vinhos Quinta Nova a serem consecutivamente distin-
guidos no mercado dos EUA.

Eis em concreto as pontuacoes:

Robert Parker, por Mark Squires:

Quinta Nova Reserva 2007 — 92 pontos

Quinta Nova Touriga Nacional 2007 — 92 pontos
Quinta Nova Colheita 2009 — 89 pontos

Wine Spectator, por Kim Marcus:
Quinta Nova Touriga Nacional 2008 — 92 pontos

AMORIM INVESTIMENTOS E PARTICIPACOES, S.G.P.S., S.A.
Edificio Amorim - Rua de Meladas, n. 380 - P.O.Box 20
4536-902 MOZELOS VFR - PORTUGAL

Tel: +351 227475400 Fax: + 351 227475409
E-mail: comunicacao.meios@amorim.com - Site: www.amorim.com

Wine Enthusiast, por Roger Voss:

Quinta Nova Grande Reserva 2008 — 92 pontos
Quinta Nova Reserva 2008 — 90 pontos

Quinta Nova Colheita 2009 — 85 pontos
Quinta Nova LBV 2005 - 89 pontos

Estas pontuacoes reafirmam a qualidade destes vinhos, colocando-
-0s ao nivel de grandes vinhos de todo 0 mundo. “Esta classificacao
é também mais um reconhecimento internacional do trabalho sério
e consistente que a Quinta Nova tem vindo a desenvolver na criacao
de vinhos de elevada qualidade”, sublinha Luisa Amorim, adminis-
tradora do projecto Quinta Nova.

Este reconhecimento vem somar-se as elevadas pontuacdes que o
britanico Jamie Goode, um dos jornalistas de vinhos mais crediveis
e conceituados do mundo, deu aos vinhos da Quinta Nova, em
Abril de 2010. As pontuagdes, também acima dos 90 pontos (em
100 possiveis), foram apresentadas no blogue de Jamie Goode
(www.wineanorak.com), através do artigo “Quinta Nova de Nossa
Senhora do Carmo: um importante novo produtor de vinhos do
Douro”.




