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EDITORIAL

Helix® é a mais importante inovacao no packaging de vinhos do séc. XXI. E quando
falamos de vinho e respetiva embalagem, falamos inevitavelmente de uma rolha de

cortica e de uma garrafa de vidro, uma das mais bem-sucedidas ligacoes entre dois

materiais, cujo inicio nos remete para Franca e para o distante séc. XVIII.

Com Helix®, e pela méao de dois lideres mundiais — a O-l e a Corticeira Amorim —
entregamos ao mercado uma solugao de packaging incrivelmente eficaz e acrescentamos
o fator de conveniéncia, ou seja, a possibilidade de retirar a rolha de cortica da garrafa
sem o uso do saca-rolhas, facilitando também a sua reinsercao.

Lancada na penultima edicdo da Vinexpo, reconhecida pela maioria como a principal feira
mundial de vinhos, Helix® foi entretanto adotada por 24 marcas de vinho em
sete paises, chegando agora aos EUA.

A parceria com a Bronco, recentemente anunciada, e que pela primeira vez coloca Helix®
numa marca de vinho norte-americana, a Red Truck, naquele que é o maior mercado do
mundo posiciona a solucdo numa plataforma de crescimento muito interessante. Bronco
é uma das cinco maiores produtoras de vinho dos EUA, o que coloca Helix® num novo
patamar em termos de potencial de penetracdo de mercado, alinhado alids com o nivel
de inovacao desta solucéao.

O mercado tem sido &gil a reconhecer a importancia de Helix®, um packaging

gue responde efetivamente as necessidades do vinho de rapida rotacdo. Mantendo
o binémio rolha de cortica e garrafa de vidro, asseguramos as credenciais técnicas,

a sustentabilidade e o fator premium, com a mais-valia da conveniéncia, um requisito
importante no contexto da sociedade atual.

Helix® é verdadeiramente disruptivo e preserva todos os beneficios que os consumidores
reconhecem como relevantes no packaging de vinho, a juncao de dois materiais naturais
(cortica e vidro) e a possibilidade de usufruir da experiéncia de consumo de vinho, que se
inicia com o tdo acarinhado “pop”, uma sonoridade intrinsecamente ligada a momentos
felizes. Para os produtores de vinho, a solucao foi desenvolvida de modo a minimizar

0s ajustes nas linhas de producao, facilitando assim a sua adocao.

Estamos cientes que Helix® esta ainda a dar os primeiros passos,
mas estudos recentes nos EUA reforcam o seu alinhamento
com as expetativas do consumidor norte-americano,

uma vez que 68% dos Millennials inquiridos refere

estar inclusive disposto a pagar mais pela inovacdo

da solucdo. Se juntarmos a este indicador, uma maior
capacidade de engarrafamento nos EUA, estamos
obviamente perante um quadro de grande potencial

de crescimento para Helix®, que inova na utilizacao
do vedante natural, amplamente reconhecido
como um sinal da qualidade de um vinho.

Cordiais cumprimentos,
Christophe Fouquet,
Co-CEO da Amorim & Irmaos

Ficha Técnica Sede: Rua de Meladas n.° 380, 4536-902 Mozelos VFR; Propriedade: Grupo Amorim;
Diretor: Eduardo Correia; Coordenacédo: Joana Martins; Redacao: ATREVIA; Edicao: Grupo Amorim;
Design e Edicdo Eletronica: ATREVIA; Impressao e Acabamento: Lidergraf — Artes Gréficas, S.A.;
Distribuicao: Iberomail Correio Internacional, Lda.; Embaladora: Porenvel Distribuicdo, Comércio e
Servicos, S.A. Periodicidade: Trimestral; Tiragem: 22 000 exemplares; Depdsito Legal: 386409/15
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NA AUSTRALIA

A tecnologia NDtech, que posiciona a Corticeira Amorim
como Unico produtor do mundo capaz de oferecer rolhas

de cortica naturais, com garantia total de TCA nao detetavel*,
foi recentemente apresentada na Australia, a margem da
Australian Wine Industry Technical Conference & Trade
Exhibition, a mais reconhecida convencao para o setor
vinicola neste mercado.

A Corticeira Amorim, através da representante local Amorim Australasia, esteve
presente na 16 edicao deste certame, com uma area expositiva, onde apresentou
este importante desenvolvimento a profissionais e especialistas vindos de todo o
mundo. Na agenda deste evento constaram ainda palestras, com a participacao
de speakers internacionais e locais, bem como workshops, em se debateram temas
estratégicos da industria vitivinicola, nomeadamente as solu¢des de vedantes em
cortica natural e as estratégias para abordar mercados com grande potencial

de crescimento, como os Estados Unidos e a China.

Realizado a cada trés anos, o Wine Industry Technical Conference & Trade
Exhibition teve lugar na cidade de Adelaide, assumindo-se como um espaco

de networking de grande relevancia para o setor. A Amorim Australasia marcou
também presenca na mais aguardada ceriménia do ano para a indudstria de vinhos
neste pais — Maurice O’Shea Dinner —, realizado a margem da convencdo, com

0 apoio da Federacao de Produtores da Australia.

Também na Austrélia, e apenas alguns meses depois de apresentar a inovadora
tecnologia NDTech, a Corticeira Amorim foi nomeada como finalista dos Wine
Industry Impact Awards, na categoria de packaging.

O desempenho tecnoldgico do
sistema desenvolvido, que oferece
aos viticultores a possibilidade uma
analise individual nas rolhas de cortica
natural e a garantia de TCA nao
detetavel, bem como as credenciais
de exceléncia na producdo de
vedantes naturais fazem da Corticeira
Amorim uma das empresas favoritas
a este prémio, desvendado no final
de Outubro.

*teor de TCA libertavel igual ou inferior ao limite
de quantificacdo de 0,5 ng/l; anélise realizada de
acordo com a norma ISO 20752.




HELIX EXPANDE-SE
PARA OS5 EUA

Red Truck® é a primeira marca de
vinho norte-americana a apresentar-se
no maior mercado com este inovador
conceito de packaqging, que oferece
pela primeira vez rolha de
cortica e vidro numa
solucéo de facil
abertura

O conceituado produtor de vinho norte-americano, Bronco
Wine Company, que ocupa um lugar no top 5 dos maiores
produtores deste importante mercado, acaba de anunciar o
lancamento do vinho Red Truck® com a inovadora solucao
de packaging Helix, desenvolvida pela O-| e pela Corticeira

Amorim, lideres mundiais de vidro e cortica, como resposta
a uma tendéncia de conveniéncia do mercado de vinho.

Apresentada em 2014, Helix tem sido amplamente considerada como a verdadeira
inovacdo no packaging de vinho, uma vez que combina de forma inédita uma
rolha de cortica ergonomicamente desenvolvida e uma garrafa de vidro com uma
rosca interior no gargalo, dando origem a uma sofisticada solucao de elevada
performance técnica para o segmento de vinho de consumo rapido. A mais-valia
de Helix é o facto de assegurar todos os beneficios da cortica e do vidro em termos
de qualidade, sustentabilidade e imagem premium, com a novidade de uma
abertura simples e de uma facil reinsercao da rolha.

Red Truck®, nos EUA, sucede a mais de duas dezenas de marcas de vinho que em
Portugal, Espanha, Franca, Italia, Austria e Africa do Sul foram j& engarrafadas com
Helix e que estao disponiveis nos diferentes mercados.
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Segundo Fred Franzia, CEO do
Bronco, “Os consumidores de vinho
nos Estados Unidos tém uma
percecdo crescente do papel crucial
da rolha de cortica na qualidade de
um vinho e a sustentabilidade deste
vedante natural culmina numa oferta
premium, de grande valor. E, embora
estejamos a seguir esta estratégia ha
varios anos, sabemos que com Helix
no Red Truck® o mercado dos EUA
terd agora acesso a uma solucdo
Unica, de grande conveniéncia.
Estamos orgulhosos pelo Bronco ser
o primeiro produtor vitivinicola na
América a apresentar esta incrivel
inovacao.”

Para Antonio Amorim, Presidente

e CEO da Corticeira Amorim,

“Fred Franzia é conhecido pelo seu
perfil inovador e destaca-se de novo
com o lancamento do Red Truck®
com Helix, a mais sustentavel e
tecnologicamente avancada inovacao
do packaging de vinho do século XXI.
Conscientes que este produtor
conhece como ninguém as
preferéncias dos consumidores,
estamos certos de que outros

vinhos tenderdo a seguir a Bronco

na utilizacdo do Helix.”

Por sua vez, Sergio Galindo,
Presidente da O-1 na América do
Norte, realca o facto de “o vinho e

as embalagens de vidro de qualidade
estarem intrinsecamente ligados.
Helix e Red Truck® trazem para os
EUA uma solucao natural, sustentavel
e amiga do utilizador que oferece aos
consumidores uma nova experiéncia
de beber vinho.”
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‘CORK
CHALLENGE
BARCELONA'
RECEBE

A Amorim Cork Ventures ja deu inicio
ao 'Cork Challenge Barcelona’, um
acelerador de ambito internacional
concebido em parceria com a Beta-i,
que contou com um grande volume
de candidaturas, ultrapassando as
metas inicialmente estabelecidas.

Este programa, que esta a decorrer
em Barcelona e se estende até
Dezembro de 2016, compreende
um processo de aceleracdo de oito
semanas.

Inicialmente, as expectativas aponta-
vam para a captacdo de 70 candida-
turas como benchmark de sucesso,
mas foram de facto 93 startups que
responderam ao desafio e que se
candidataram a este Cork Challenge,
0 que comprova o interesse que a
cortica desperta atualmente junto
de diferentes publicos e a pertinéncia
de se ter avancado com a realizacao
do programa em Barcelona.

Destas candidaturas, 35% sdo

de origem portuguesa e 65%
provenientes de 23 paises diferentes,
tao distantes como a Argentina, o
Brasil, o Egipto, a Costa do Marfim,
Singapura, Suécia ou as Filipinas, para
além dos mercados mais naturais,
como a Espanha, Franca ou ltélia.

CHALLENGE -BARCELONA

CONSUMIDORES
CANADIANOS
PREFEREM VINHO

O tipo de vedante utilizado numa garrafa vinho é, para os
consumidores canadianos, um indicador da sua qualidade,
segundo o mais recente estudo da American Association of
Wine Economists — realizado junto de cerca de 600 pessoas
nas cidades de Ontario e Quebec — e a cortica é apontada
como um material sustentavel, que adiciona valor ao vinho.

Com o objetivo de analisar a relacdo entre a percecao de sustentabilidade e

a escolha de uma garrafa de vinho, o estudo conclui que o tipo de packaging
condiciona a decisdo de compra. A utilizacdo de uma rolha de cortica beneficia

em 6% a aquisicdo de um vinho e, em sentido contrario, a utilizagcdo de screwcaps
e de vedantes de plastico repercute-se num impacto negativo na opcdo de compra,
de 2,5% e 2%, respetivamente.

E, a semelhanca dos estudos anteriormente feitos em diferentes paises, o tipo de
vedante também condiciona a percecdo da qualidade do vinho: os consumidores
estdo dispostos a pagar mais 1 dolar canadiano, ou seja 6,3%, por um vinho
vedado com rolha de cortica, atingindo o valor médio de $ 15.53, em claro
contraste com o recurso a vedantes alternativos, que motiva uma descida no
preco do vinho, que varia entre 0,70 e 0,30 céntimos.

Este estudo, agora apresentado, reforca a preferéncia pelo vedante de cortica
e a sua correlacdo com um vinho de qualidade, a que se juntam robustas
credenciais de sustentabilidade, assim como de preservacao das carateristicas
do vinho. A titulo de exemplo e num mercado como a China, com enorme
potencial de crescimento para esta indUstria, os especialistas estimam que
90% dos consumidores privilegiam a utilizagao de cortica.



INSULATION CORK
BOARD RECEBE
GREEN DOT AWARD

O produto Insulation Cork Board (ICB), da Amorim Isolamentos,
foi distinguido com o Green Dot Award pelas suas irreplicaveis
credenciais de sustentabilidade, no ambito da Archidex 16,

um evento de referéncia a nivel internacional para os setores
de arquitetura, construcao e design de interiores, que decorre
anualmente na Malasia.

ICB é uma solucao de isolamento térmico, acustico e antivibratico, 100% natural
e que apresenta uma performance técnica irrepreensivel. De entre os beneficios
associados a sua utilizacdo, destaca-se o facto de promover a qualidade do ar no
interior (A+). Para além destas carateristicas, o ICB é resistente a compressao,
possui alta permeabilidade ao vapor de dgua e nao liberta gases tdxicos, em caso
de incéndio. Concebido tanto para instalacdo interior como exterior, esta solucao
de isolamento de cortica natural apresenta 0 mesmo desempenho ao longo

de todo o seu ciclo de vida, por oposicao as outras alternativas disponiveis no
mercado.

A margem desta décima sétima edicdo da Archidex, os Green Dot Awards
consideraram a cortica como a matéria-prima mais sustentavel do novo milénio,
pelas vantagens e beneficios que apresenta para os utilizadores e para o meio
ambiente. A atribuicao dos Green Dot Awards é conduzida por um painel de juris
creditados que analisam e distinguem os melhores produtos em design, inovacao,
tecnologia e sustentabilidade.

AMORIM

AMORIM CORK
COMPOSITES
PROMOVE
CORTICA NA

A Amorim Cork Composites marcou
presenca num dos maiores eventos
da induUstria ferroviaria a nivel
internacional, a Innotrans — Feira
Internacional de Tecnologia para os
Transportes, de 20 a 23 de Setembro,
em Berlim, onde apresentou as
solucoes desenvolvidas para o
segmento.

A leveza, as propriedades
antivibraticas e de isolamento térmico
e acustico sao as vantagens mais
relevantes das aplicacdes de cortica
da ACC para o setor dos transportes.
Independentemente do tipo de
solugao — para painéis laterais,

como sistema de pavimento ou

para aplicacdo em infraestruturas —
a cortica garante uma otimizacao

do seu peso, uma importante
mais-valia para a reducao dos

custos energéticos.
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ILSE CRAWFORD,
DESIGNER DO ANO,
APRESENTA ESPACO
EM CORTICA NA
MAISON & OBJET

Anualmente, a Maison & Objet distingue 0s nomes mais
conceituados do panorama internacional do design de
interiores, destacando o seu percurso ao longo das diferentes
edicoes.

Em 2016, a nomeacao premiou

a britanica llse Crawford como
Designer do Ano, convidando-a a
conceber a cenografia de um dos
principais espacos desta que é uma
das mais importantes iniciativas

do design de interiores mundial.

llse Crawford idealizou o espaco

do Designers’ Studio, no Hall 8, um
ponto de encontro de referéncia
para designers e arquitetos, com

0 propdsito de oferecer uma area
de reflexdo, um local para relaxar,
recarregar energia, um espaco
agradavel e calmo, contrastante
com o ambiente ruidoso e acelerado
deste tipo de certames.

Segundo llse Crawford,
“Questionamo-nos sobre o papel de
uma feira na atual era digital. Como é
que o design nos pode apoiar e como
podemos tornar esta experiéncia
realmente pertinente? E sentimos
gue ha ainda uma necessidade de
oferecer experiéncias mais sensoriais,
mais tateis.”Neste ambito, llse
Crawford desenvolveu uma mega
instalacdo de cortica, com cerca de
30 m?, um género de memoboard de
grandes dimensdes, onde apresentou
alguns dos seus projetos mais
acarinhados, assim como fotos de
cortica e da Corticeira Amorim,

gue a apoiou neste projeto.

Note-se que llse Crawford tem vindo
a utilizar cortica em diferentes
projetos, seja em feiras, como na
Stockholm Fair em 2015, ou na
criacdo de espacos habitacionais,
como o Vitrahaus /oft, tendo inclusive
desenvolvido uma linha de mobiliario
para a lkea, com cadeiras, bancos

e mesas, entre outros pequenos
objetos, de cortica.




IKNOLL, NOVA
COLECAO DE
REVESTIMENTO$ DE

CORTICA PREMI

NA NEOCON 2616

Beller Collection é a nova
linha de revestimentos
interiores de cortica da Knoll
gue, apesar de recentemente
apresentada, foi ja
distinguida com o prémio
#MetropolisLikes, no ambito
da Neocon 2016, a maior
feira norte-americana

de design de interiores.

Desenvolvida em estreita parceria
com a Amorim Cork Composites,
a nova colecao foi apresentada
na Neocon, no showroom desta
conceituada marca de mobiliario
contemporaneo para casa

e escritério, num trabalho liderado
pelo designer noruegués Lars Beller
Fjetland para a marca Spinneybeck.

Esta é a primeira vez que a
Spinneybeck integra no seu portfolio
uma colecao de tiles de cortica,

um material selecionado pelas suas
carateristicas naturais e pelo
desempenho que oferece em termos
de isolamento acustico. A sua
apresentacao foi feita num ambiente
imersivo de escritorio, concebido
para privilegiar a interacdo entre

as pessoas, a conectividade,
proporcionando simultaneamente
uma atmosfera acolhedora.

Beller Collection foi inspirada nas
técnicas tradicionais de moldagem
da indUstria do calcado e contempla
duas linhas de revestimentos de

ADA
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paredes, cujos nomes remetem

para as duas principais cidades
portuguesas — Lisboa e Porto, tendo
em comum um design de linhas
contemporaneas e um alto
desempenho acustico, a que se junta
uma grande facilidade de instalacao.
Inspirada no trabalho do arquiteto
brasileiro Oscar Niemeyer, a linha
Lisboa permite a criagao de
infindaveis combinacbes. Por sua vez,
embebida na tradicdo nortenha do
palis, a gama Porto remete para as
carateristicas texturas dos edificios
fabris. Ao destacar esta colecao na
Neocon 2016, a Knoll redescobre a
cortica como uma matéria-prima de
exceléncia, um material natural, que
alia a estética a uma performance
acustica superior, culminando numa
solucdo de grande valor.
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CORKLIFE
AMPLIA
PRESENCA EM
PORTUGAL...

Enquadrado no projeto de
desenvolvimento do canal de
distribuicao DO IT YOURSELF,

os pavimentos da Amorim
Revestimentos encontram-se agora
disponiveis em seis lojas portuguesas
da marca AKIl e em todos 0s espacos
da cadeia Leroy-Merlin no pafs.

Para além de apresentar as colecoes
Studiostyle, Freestyle e Decolife,
numa selecao de 14 visuais distintos,
os clientes da Leroy-Merlin em
Portugal ficam a conhecer as
mais-valias inerentes a estes
pavimentos, através de um video da
marca Corklife, em exibicdo nas lojas.

Paralelamente, a linha Decolife

foi também introduzida na insignia
AKI, com presenca em seis lojas e
planos de alargamento na rede de
distribuicdo, num plano de expansao
gue inclui sessdes de formacao e
demonstracdo por todo o pafs.

.. E EM FRANCA

A Amorim Revestimentos, em
conjunto com o seu parceiro local
Soboplac, esteve presente no
“Collections”, um certame da Leroy
Merlin Franca, que aconteceu em
Ronchin, entre os dias 6 e 9 de
setembro, para apresentar a gama
Corklife a 120 representantes

da marca nesse pais.

Especificamente desenvolvida para o
cliente-final, esta colecao é composta
por seis visuais com acabamento de
cortica, flutuantes, que aliam uma
vertente ecoldgica aos beneficios da
tecnologia Corktech, para responder
as expetativas de crescimento do
negécio Do It Yourself francés.
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OBRAS DE REFERENCIA

Projeto: Blautal Center
Localizagao: Ulm, Alemanha
Produto: Wicanders Parquet
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Projeto: Millennium Tower, Office A+
Localidade: Budapeste, Hungria
Produto: HydroCor Ar acjian Rye Pine




HYDROCORK
CONQUISTA

AMERICA

DO WO

A colecao de pavimentos Hydrocork,
da marca Wicanders, esta a conquistar
o mercado norte-americano, onde
foi introduzida no final de 2015 pela
Amorim Flooring North America,
subsididria da Amorim Revestimentos
naguele mercado. Esta gama que se
apresenta como o primeiro piso
flutuante Corktech com reduzida
espessura e a prova de agua,
destaca-se pelo seu desempenho
técnico e garantia superiores.

Constituido por um nucleo de
composito de cortica aglomerada,
este novo conceito de pavimentos
assegura também as credenciais

da cortica em termos de isolamento
térmico e acustico, conforto ao
caminhar, resisténcia ao impacto

e alivio de tensdes corporais
(tecnologia Corktech).

Corgtec™

Com apenas 6 mm de espessura,
Hydrocork pode ser facilmente
cortado e instalado em praticamente
todo o tipo de superficies,
apresentando-se como uma solucao
ideal para projetos de reabilitacao,
como se verificou no Manchester
City Hall, Manchester, entre outros
espacos corporativos onde foi
aplicado.

Alinhado com as tendéncias do
design de interiores, Hydrocork é
uma colecao composta por 10 visuais
premium de madeira, que replicam

o realismo e a textura deste material
nobre, estando disponiveis nas
dimensdes 1225 x 145 mm.

Todos os produtos Hydrocork
apresentam uma camada de desgaste
de 0,55 mm e preveem uma garantia de
15 anos para as aplicacdes comerciais

e vitalicia para aplicacoes residenciais.
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.. PROMOVE-SE
NA HOLANDA

A inovadora solucao de pavimentos
Hydrocork, da Amorim
Revestimentos, esteve também em
destaque no encontro de referéncia
para a arquitetura internacional,

o Architects@Work, que teve lugar
em Roterd&o, na Holanda, sob

o mote “Arquitetura e Agua”.

A colecao da marca Wicanders foi
amplamente aclamada por técnicos
e profissionais do setor que, entre os
dias 14 e 15 de setembro, ficaram a
conhecer este produto diferenciador,
de grande valor acrescentado para

0 segmento dos pavimentos, ao
proporcionar o alinhamento com as
tendéncias do design de interiores

e respondendo, simultaneamente,

a requisitos como funcionalidade,
sustentabilidade e superior
performance técnica, potenciados
pela utilizacdo de cortica.
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DESIGNERS
NTERNACIONAIS
LUMINAM FLORESTA
DO DOMAINE DE
BOISBUCHET
COM CORTICA

A prestigiada designer Rona Meyuchas Koblenz, fundadora
e diretora criativa do projeto Kukka e do Kukka Studio,

foi convidada a liderar o workshop de design “lluminating
the Woods”, em pleno Domaine de Boisbuchet, que contou
com a colaboracao da Corticeira Amorim.
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O convite foi feito por Alexander

Von Vegesack, Presidente do
Domaine de Boisbuchet e fundador
do Vitra Design Museum. Com
inspiracdo nos elementos naturais do
ambiente da floresta, neste workshop
com enfoque no design de materiais,
os participantes foram desafiados a
criar lanternas sustentaveis de cortica,
passiveis de serem alimentadas

a energia edlica e solar.

Segundo Rona Meyuchas Koblenz:
“Os participantes foram incentivados
a trabalhar em conjunto para
pensarem e desenvolverem solu¢des
de iluminacao para a floresta. Queria
que eles observassem, ouvissem e
aprendessem como é estar cercado
por esta incrivel natureza e, neste
sentido, a utilizacdo da cortica foi
uma escolha ébvia”, acrescentando
que: “A cortica foi selecionada pelas
suas credenciais naturais, pela sua
versatilidade e sustentabilidade. £
uma matéria-prima facil de trabalhar
e pode ser usada de diferentes
formas, com infinitas oportunidades.”

Como habitual, o workshop teve

a duracao de uma semana, periodo
durante o qual 10 designers de
diversas nacionalidades — Dubai,
Taiwan, Espanha, EUA, Peru, Japao e
Lituania — e de backgrounds culturais
distintos tiveram oportunidade de
estar em contacto com o material
cortica e de desenvolver solucdes
para iluminar a floresta do idilico
espaco de Boisbuchet.

AMORIM

EXPOSICAO
DESIGN NATURAL,
DE PAULO PARRA,

O projeto Design Natural, do
acreditado designer portugués,

Paulo Parra, regressa com uma nova
exposicao. Desta feita, em parceria com
a Galeria das Tapecarias de Portalegre
e 0 apoio da Amorim Cork Composites,
numa iniciativa onde apresenta pecas
iconicas produzidas em cortica.

A exposicdo incluiu novas e renovadas
pecas que, como a emblematica Sela
Portuguesa, criada em 1996, propoem
uma nova abordagem a este material
tipicamente nacional e a outros
materiais naturais tradicionais, através
de objetos multiusos e ludicos,
explorando técnicas artesanais e novas
potencialidades para os materiais.
Enquanto projetos alternativos a
producdo industrial, estes objetos
comportam caracteristicas singulares,
designadamente por respeitarem

o valor natural das suas origens e
propriedades impares dos materiais
em que sao produzidos, promovendo
uma experiéncia sensorial Unica no
ambiente em que se inserem.

No ambito da 72 Edicdo do Bairro das
Artes — A Rentrée Cultural da Sétima
Colina, que contempla espacos e
galerias do Principe Real e Bairro Alto,
esta mostra, inaugurada a 22 de
setembro, permanece aberta ao
publico até 22 de janeiro, e pretende
sensibilizar a comunidade artfstica

de pintores, escultores, designers e
arquitetos para as potencialidades
deste material nobre que é a cortica.
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AMORIM NEWS

QUINTA NOVA
REPRESENTA
PORTUGAL

NA PRIMEIRA
CONFERENCIA
INTERNACIONAL

A Quinta Nova de Nossa Senhora do Carmo representou
Portugal na primeira Conferéncia Internacional de Enoturismo,
um evento que vem demonstrar a consolidacao deste
segmento no turismo mundial, promovido pela Organizacao
Mundial de Turismo (UNWTO), 6rgao da ONU, de 7 a 9 de
Setembro, na histérica regiao vinicola de Kakheti, na Gedrgia.

Neste encontro, que reuniu peritos das principais regides vitivinicolas mundiais,
debateram-se os mais atuais temas para o setor, como as boas praticas em
Enoturismo, as tendéncias e desafios do futuro, diretrizes para um projeto comum
de desenvolvimento de produto e especialmente a criacdo de uma Rede
Internacional de Defesa e Promocao do Turismo Gastronémico.

A participacao de Portugal neste evento pioneiro, através da Quinta Nova de

N. S. do Carmo, reflete o reconhecimento do excelente trabalho desenvolvido
pelo Enoturismo nacional, bem como prova a importancia crescente deste setor
no panorama internacional, agora também sob o olhar atento da UNWTO.

14

LUXURY
COUNTRY
RETREAT

O guia de luxo inglés Luxury Travel
Guide destacou, pelo segundo ano
consecutivo, a Quinta Nova Luxury
Winery House, como Unique Luxury
Hotel of The Year. Este reconhecido
guia atribui prémios anualmente aos
maiores destaques na hotelaria
mundial, com base em avaliacoes
ponderadas por parte dos
especialistas in house, subscritores,
parceiros e leitores.

A renovacao desta credencial traduz
um reconhecimento do mercado
portugués, em particular no segmento
de luxo, que volta a distinguir este que
foi o primeiro hotel de vinho em
Portugal como um dos mais relevantes
projetos a nivel nacional.
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MIRABILIS E O
PRIMEIRO BRANCO
PORTUGUES
“NTRE OS MAIS
VALIOSOS

DO MUNDO

O Mirabilis Grande Reserva
Branco 2015, da Quinta Nova
de Nossa Senhora do Carmo,
distinguiu-se enquanto

primeiro vinho branco nacional
classificado como um dos
melhores do mundo. Este vinho
complexo e intenso atingiu a
nota de 94-96 pontos, atribuida
por Robert Parker, critico
prestigiado, ao lado de nomes
como Domaine de la Romané
Conti, Chapoutier Hermitage,
Guigal, Pape Clement
ou o famoso
Champagne Krug.
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Para Luisa Amorim, administradora da
Quinta Nova “é um enorme orgulho
um vinho branco portugués ser
finalmente reconhecido ao nivel
internacional na lista dos melhores
do mundo, um podio muito dificil de
atingir que, por tradicdo, é atribuido
aos franceses e s6 prova que
realmente Portugal tem enormes
potencialidades também em vinhos
brancos”.

Este resultado é o culminar de um
aprofundado estudo da equipa da
Quinta Nova sobre as potencialidades
das castas brancas do Douro e de
uma visita a Borgonha, prestigiada
regiao francesa de onde provém os
mais afamados vinhos brancos.

O Mirabilis Grande Reserva Branco
2015 é agora uma referéncia
internacional, patamar atingido

pelos denominados grandes vinhos
classicos, profundos e de elevado
caracter, com uma qualidade
considerada “oustanding”. Segundo
Jorge Alves, endlogo da Quinta Nova,
“este é um vinho com uma
complexidade invulgar, com um
equilibrio entre a madeira e a fruta
suave, mas profunda, que mostra
alguma salinidade granitica e imensas
especiarias como por exemplo
cravinho. E um vinho tridimensional,
tenso e de grande concentracao,

ao melhor nivel do mundo”.

MIRABILIS GRANDE RESERVA WHITE 2013
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Mark Squires, o provador de Robert
Parker para Portugal, enalta a
exceléncia e a singularidade deste
vinho expressa pela sua consisténcia
ao longo dos anos, aconselhando que
seja guardado e consumido entre
2017 e 2030.
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QUINTA NOVA APRESENTA
SUGESTOES
PARA O NATAL

Para a quadra natalicia que se avizinha, a Quinta Nova de Nossa Senhora do Carmo apresenta
uma sugestdo gque redne os conceituados vinhos Grainha Reserva Tinto, Quinta Nova Tinto,
Quinta Nova Grande Reserva Referéncia Tinto e Pomares Tinto em embalagens especialmente
concebidas para a época, pensada essencialmente para os que apreciam os melhores vinhos
do Douro. Com um elegante packaging, estas embalagens, ja disponiveis no mercado nacional,

aliam a distincdo e a sofisticacdo a tradicao do Natal.

QI'I.\Z Ta Mova

QUINTA Nova

www.quintanova.com



