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& idade da Arrabida”

oficialmente apresentada

A “Cidade da Arrabida” foi oficialmente apresentada, apés a conclusdo dos trés ultimos
equipamentos que constituem o projecto promovido pela Amorim Imobiliaria: o Studio Residence

Arrabida, o condominio privado Arrabida Plaza e o edificio de escritorios Arrabida. (cont. pig3)

CAmorim Isolamenios
Marcacao “CE” = Garantia de Qualidade

Os Materiais de Isolamento regem-se agora por normas europeias, consequente marcagio “CE”, como garantia de
qualidade de acordo com as normas especificas, em que os materiais terdo que corresponder ao especificado na eti-
queta, com os valores declarados.

(cont. pag 4)
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Editorial

Sumaério

Novas noticias trazem perspectivas de um
ano muito positivo para o grupo, que continua
a salientar-se nas suas diversas areas de activi-

dade.

Noticiando nesta edi¢io um balanco de cresci-
mento muito positivo, a Imobilidria apresentou
oficialmente a “Cidade Arrabida”, uma obra
de referéncia situada bem junto ao rio Douro.
A presenca da empresa também se fez notar
no maior evento imobilidrio da Europa - o

MIPIM.

A Amorim Revestimentos demonstra o seu
dinamismo através de acordos, participacoes
em eventos e outras ac¢des levadas a cabo no
ultimo trimestre.

A Burmester mostra-nos um novo vinho produ-
zido na Quinta Nova Nossa Senhora do Carmo,
a peculiar exposicio de obras do mestre Dali e a
“Prova do Século XX” promovida pela marca.

A Imediata continua a fornecer solugdes de
sucesso, desenvolvendo quiosques multimédia
para empresas como o BPI, a Worten, a Vobis
e para um ambicioso projecto a decorrer em
Mocambique.

E ha ainda mais novidades para descobrir neste

ntmero. Entretanto, voltamos a contar consigo
na proxima edicio.

Ficha Técnica

SEDE: Rua de Meladas n° 380 - 4536-902 Mozelos VFR

PROPRIEDADE: Grupo Amorim
DIRECTOR: Eduardo Correia
COORDENACAO E REDACCAO: Plenimagem, Lda.
EDICAO: Grupo Amorim
DESIGN E EDICAO ELECTRONICA: Plenimagem, Lda.
IMPRESSAO E ACABAMENTO: Punto Grafico
TRADUCAO: Philos - Comunicagio Global, Lda.
DISTRIBUICAO: Grupo Amorim
EMBALADORA: Almeida Pereira - Embaladora, Lda
Centro Operador de Marketing
PERIODICIDADE: Trimestral
TIRAGEM: 24 000 exemplares
DEPOSITO LEGAL: VG - 914 - 2001

“Cidade da Arrabida”
oficialmente apresentada

Wicanders presente em cadeia
de lojas de DVD do Reino Unido

Amorim Isolamentos
Marcagio “CE” = Garantia de Qualidade

Nowvo Tavedo
agora um Douro Branco

Semindrio em Londres debate
Sistema ROSA

Jornalistas alemdes visitaram
a Amorim Revestimentos

Cork Nature
Uma forte aposta na promogdo da marca

Novo presidente na “Deutscher
Kork Verband e.V.”

Worten/Vobis — Imediata
Quiosques Multimédia nas lojas

Amorim Imobiliaria e Somague Imobilidria
investem no “Espaco Belém”

Dolce Vita Miraflores recebeu
mais de 1,8 milhoes de visitantes

Mogambique — IMEDIATA
Solugdo Quiosques Multimédia

Carta “Grandes Vinhos Mercure 2004”
apresentada por escangdes

Prova do Século XX
— 100 Anos de Vinho do Porto

Amorim Revestimentos presente em Bolonha
- Italia “Saiedue Living 2004”

Novotel de Setiibal
apoia “Savde Brincando”

Cliente da Amorim Revestimentos recebe
prestigiado prémio pelo 30 ano consecutivo

Amorim Imobiliaria
no MIPIM

ACCOR Amorim e CP
assinam acordo de parceria

Casino da Figueira apresentou Sexy Lady
— um espectaculo de sensualidade

BPI - Imediata

Isabel Pantoja actuou no
Casino da Figueira

Guia Novotel 2004
51 novos hotéis, 400 unidades em 57 paises

Business Center no Novotel Porto-Gaia

Hotéis Ibis lancaram
campanha publicitaria

Amorim Revestimentos
- Mercado Ibérico na Tektonica 2004

Amorim Imobiliaria
SGPS regista crescimento de 6,44%

III Torneio de Golfe
da Unibroker

Dali e o Porto Burmester Um conjunto de esculturas pela
primeira vez reunidas em todo o mundo
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&idade da Arrabida’
oficialmente apresentada

A “Cidade da Arrabida” foi oficialmente apresen-
tada, apds a conclusio dos trés wltimos equipa-
mentos que constituem o projecto promovido pela
Amorim Imobilidria: o Studio Residence Arrabida,
o condominio privado Arrabida Plaza e o edificio de
escritorios Arrabida.

O Studio Residence Arribida, cujos clientes sdo
maioritariamente jovens em inicio de carreira, estu-
dantes, profissionais deslocados e investidores, obedece a
uma tipologia TO e TO Duplex em areas de 40 m2. Este
conceito de habitacio, desenvolvido também noutras
cidades (Covilh3, Lisboa e Coimbra), tem conhecido
uma Optima aceitacdo e serd também implementado
em Espanha, através da parceria estabelecida com o
grupo espanhol Realia.

O condominio privado Arrabida Plaza, assinado pelo
arquitecto Alcino Soutinho, é um empreendimento
de luxo, composto por 81 apartamentos T2 a T5. A
partir de 2005, tera inicio a entrega das habitacdes
aos clientes.

O edificio de escritérios Arrabida - uma 4rea de negécios por exceléncia
que foi erigida em menos de um ano - estende-se por 4600 m2 de area
construida e dividida por 5 pisos, com uma vista deslumbrante para o
Douro. Este edificio esta colocado na totalidade, reservando-se os ultimos 3
pisos para as empresas do Grupo Amorim da area de Imobiliaria, Turismo
e Desenvolvimento.

Iniciada ha cerca de 10 anos e resultante de um investimento global de 240
milhdes de euros, a “Cidade da Arrabida” integra perto de 2500 postos de
trabalho e inclui, além destes trés empreendimentos, o Arrabida Shopping,
um hospital privado e dois hotéis, entre outros equipamentos.

WYWicanders presente em cadeia

de lojas de DVD do Reino Unido

Ao longo dos proximos trés

anos, a Amorim Flooring é
UK estard presente num |

total de 150 espacos “Sil-
verscreen DVD Entertain-
ment” - uma cadeia de lojas
de DVD do Reino Unido.
Cada loja abrange uma area
175 a 200m? e tem como
plblico-alvo as classes mais
elevadas do mercado inglés.
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{(Amorim Isolamentos
Marcacao “CE” = Garantia de Qualidade

A MARCA “CE”

Os Materiais de Isolamento regem-se agora por normas europeias, consequente marcacio “CE”,
como garantia de qualidade de acordo com as normas especificas, em que os materiais terdo que
corresponder ao especificado na etiqueta, com os valores declarados.

No que respeita aos Aglomerados de Cortica Expandida (Isolamento), existe a recente norma

europeia EN 13170, que veio recolocar este produto na gama dos excelentes materiais de isola-
mento térmico.

O PROCESSO DE ADAPTACAO AS NORMAS EUROPEIAS

Ao abrigo da norma europeia, a Amorim Isolamentos, SA procura adaptar-se ao rigor especifico da exigéncia, no que con-
cerne aos valores obtidos nos ensaios iniciais, em laboratérios acreditados pelas instincias da Unido Europeia.

Assim, foram introduzidos sistemas de controle de qualidade; procedimentos, equipamento de controle laboratorial e for-
macg3o. Isto permitiu 8 Amorim Isolamentos garantir a qualidade declarada (CE), nomeadamente nos seguintes valores:
Dimensio das placas; Tolerancia de espessura; Conductibilidade Térmica: 0,040 W/kw; Compressio a 10%: 90 Kpa; Teor
de Humidade: inferior a 8%; Absorcdo de 4gua: inf. a 0,5 kgs/mz; Comportamento ao fogo: Euroclasse “E”

AS VANTAGENS EVIDENCIADAS

Para além destes excelentes valores e garantia de qualidade, os Aglomerados de Cortica Expandida destacam-se dos res-
tantes materiais, no que toca ao ambiente/ecologia: Matéria prima natural e renovével; Processo industrial 100% natural (sem
aditivos); Durabilidade ilimitada, sem perda de caracteristicas; Excelente isolamento térmico/actistico; Totalmente reciclavel;
Isolamento que transpira (isolamento saudavel); Optimo comportamento em situagdes de grandes amplitudes térmicas.

Desta forma, ficam uma vez mais demonstradas as vantagens na utilizacdo do Aglomerado de Cortica Expandida, produ-
zido pela Amorim Isolamentos, SA: Boas caracteristicas térmicas; Garantia de qualidade (Norma CE); Natural e Ecolégico;
Isolante Actstico; Manter a eficacia durante todo o tempo de vida do edificio.

{Novo lavedo

agora um Douro Branco

ety i

A novidade nos vinhos de mesa Burmester é o langamento do Tavedo Branco, o
TAVEDO primeiro branco do Douro a ser produzido pela empresa.

: Produzido na Quinta Nova Nossa Senhora do Carmo, a partir das castas Mal-
vasia Fina e Gouveio, este novo vinho de 2003 ¢é elaborado pelo sistema de bica
aberta e fermentado a baixas temperaturas, resultando numa cor citrina, de
aroma exuberante e fino e de intensos sabores exéticos, citricos e minerais.

2 ks e Uma excelente acidez e um final de fruto doce rematam a prova do Tavedo
TH AR Ak S A branco, que se exibe com grande dimensido quando consumido jovem e fresco.

WEY Y PRLYSE

Um vinho a nio perder!

IR LB
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'.'__._'Seminério em Londres debate
Sistema ROSA

No passado més de Fevereiro, Amorim&Irmaos organizou um semi-
nario para 50 dos mais importantes sommeliers londrinos — todos eles
membros da Academy of Food & Wine Service — para apresentar
as ultimas novidades sobre o sistema ROSA.

Carlos de Jesus, director de marketing da Amorim&Irmaos,
conduziu o semindrio, juntamente com o vice-presidente exe-
cutivo da empresa, Antonio de Barros.

O convidado especial Richard Halstead, da Wine Intelligence,
iniciou a sessdo, sublinhando os resultados mais recentes da sua
empresa com a adopg¢io de novas préticas, enfatizando, parti-
cularmente, o sector on-trade.

Seguiu-se uma sessdo acerca do controlo de qualidade sobre o
revolucionario sistema ROSA, levado a cabo na Amorim&Irmaos: “Desde que o sistema ROSA foi implementado nas
nossas unidades produtivas, ao longo do ultimo ano, as questdes relativas ao TCA registaram uma notavel melhoria.
Podemos hoje afirmar que a derrota do TCA, um dos objectivos prioritarios de Amorim&Irmaos, ¢ um objectivo
perfeitamente alcancével no curto prazo.”, afirmou Carlos de Jesus a este respeito.

Refira-se também, que muitos dos participantes neste seminario admitiram que os seus clientes preferiam a rolha em
cortica, particularmente nos vinhos de grande qualidade.

Dado o sucesso do evento, foi realizado um segundo seminério, no dia 14 de Junho, com uma terceira edi¢io ji
agendada para Setembro. No total, espera-se que mais de 150 sommeliers de todo o Reino Unido participem nestes
seminérios de Amorim&Irmaos.

Carlos de Jesus, brindando com alguns dos participantes, apds o evento.

ornalistas alemaes visitaram
a Amorim Revestimentos

No periodo de 6 a 8 de Maio, a Amorim Revestimentos recebeu a visita
de um grupo de 9 jornalistas representativos de algumas das mais concei-
tuadas revistas Alemas de flooring, design e decoragio de interiores.

Os elementos da comitiva visitaram as unidades de producido de S. Paio
de Oleiros, a0 mesmo tempo que receberam um kit de imprensa porme-
norizado sobre as caracteristicas singulares dos revestimentos em cortica,
bem como o sobre o negécio da Amorim Revestimentos em geral.

Para além da presengca na Amorim Revestimentos, a comitiva deslocou-
-se 3 Amorim&Irmiaos e Corticeira Amorim para uma visita de caricter
geral.

Durante o segundo dia da estadia, foi efectuado um Round Table Manage-
ment que contou com a presenca do Dr. José Aratijo Silva e do Eng. Jorge
Santos, Presidente do Concelho de Administracio da Amorim Revestimentos e Director Geral respectivamente, que responde-
ram a questdes colocadas pelos jornalistas e satisfizeram as suas naturais curiosidades.

O desenvolvimento de novos produtos, a estratégia para o mercado alemio e a estratégia de marketing, por forma a satisfazer
as necessidades dos clientes, foram alguns dos assuntos mais importantes abordados durante este encontro.

No final da estadia de 3 dias no nosso pais, os convidados tiveram a oportunidade de realizar uma série de visitas lidicas na
cidade Porto, as quais incluiram a visita ao estidio do Dragdo bem como uma visita as caves Burmester que culminou com uma
prova de vinhos.
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. _Cork Nature

Uma forte aposla
na promocao da marca

Integrado na estratégia de fortalecimento da marca propria Cork Nature, o seg-
mento de Memoboards da Corticeira Amorim Industria, S.A. criou novos panfletos
de comunicag¢io dos produtos.
Estabeleceram-se quatro familias, correspondentes as quatro linhas de produto
existentes, as quais foram assignadas quatro cores distintas:
g . Linha Mesa — Cor-de-laranja

3 Linha Arts & Crafts — Vermelho
Linha Memos — Verde
Linha Acessérios de secretaria — Azul-petréleo
No seguimento da estratégia de internacionalizacio dos produtos Cork Nature,
os panfletos estdo disponiveis em seis linguas (Inglés, Portugués, Francés, Alemio,
Espanhol e Italiano).
A criacdo destes panfletos, que substituirdo os antigos até meados deste ano, ira
acrescer-se a concepgio de embalagens préprias e caixas display, o que contribuira
para uma melhor promocao dos produtos nos pontos de venda e, em consequéncia,
para um aumento das vendas.
A partir de meados de Junho, a Cork Nature ird igualmente iniciar a comerciali-
zac¢do de uma linha de acessérios para quadros (marcadores, apagadores, pinos e
magnetes), que vem complementar na perfeicdo a linha de produtos Memos.

{ Novo presidente na “Deutscher

Kork Verband eV

Tomas Cordes, director de vendas da Amorim Deutschland, foi unanimemente eleito
como presidente do segmento de pavimentos da associacio germanica de cortica, durante
a tltima reunido geral. Cordes sucede assim a Joachim Peer, que enveredou por uma nova
carreira profissional.

Fundada em 1985 e sediada em Mainz, a “Deutscher Kork Verband e.V.” é constituida
por 22 companhias e é membro da “International Cork Association, CE Liege”. A sua
ac¢io principal visa o apoio e a defesa de interesses comuns das empresas associadas e sdo
também suas preocupacdes essenciais o controlo de qualidade dos produtos em cortica,
o estimulo da producio e os métodos de acabamento. A par destas questdes, a associacio
fomenta ainda projectos de pesquisa no 4mbito dos produtos naturais, nomeadamente em
cortica ou com acabamentos em cortica.

As 12 empresas que representam o segmento de pavimentos e decoragéo de interiores juntam-se

regularmente para analisar e discutir assuntos comuns (controlo de qualidade, marketing e informacdo de produto) e
também para desenvolver principios de respeito competitivo que ajudem a valorizar e a promover a cortica.

Refira-se ainda que a marca registada “Kork Logo” veio reforcar o sentimento de unido entre as empresas associa-
das da “Deutscher Kork Verband e.V.”, a0 mesmo tempo revelou-se como uma ferramenta de sucesso no apoio ao
controlo de qualidade e as vendas.
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Worten/Vobis — Imediata
Quiosques Multimédia nas lojas

No seguimento do projecto piloto iniciado em 2003, o Grupo
Sonae decidiu dar continuidade ao mesmo, com a colocagdo de
Quiosques Multimédia em todas as lojas das suas marcas Worten
e Vobis.

Os Quiosques Multimédia (35 Worten e 10 Vobis) permitem,
aos clientes e funcionarios, aceder a toda a gama de produtos
existentes em cada loja.

A solugdo baseia-se numa gestdo de existéncias e price list, supor-
tada num acesso controlado a um URL independente de cada
loja.

Este controlo de navegacdo é efectuado através de um software
especifico da Imediata (I-Browser), associado a um conjunto de
procedimentos que garantem a inviolabilidade da solugio (Safe-
Shell).

Conscientes das limitacdes fisicas de cada loja, os gestores das
mesmas encontram nos Quiosques uma ferramenta de trabalho
que lhes permite acompanhar os seus clientes na selec¢io do
melhor produto, mesmo que este ndo esteja em exposicio.

De igual modo, os clientes podem usar os Quiosques para obter
sugestdes de produtos, comparar precos e ver as promogdes,
entre outras funcionalidades.

Amorim Imobiliéria and Somague Imobilidria

inoestem no “Espaco Belém”

As duas empresas imobiliarias, em parceria com o Clube de Fute-
bol “Os Belenenses”, assinaram recentemente um acordo para
desenvolver o “Espaco Belém” - um projecto imobili4rio que com-
binard as componentes comercial, residencial e de servicos em
terrenos contiguos ao clube.

Com uma area de 33 mil metros quadrados disponivel para cons-
trucdo, o empreendimento sera constituido por 4 edificios e tota-
lizard um investimento de cerca de 70 milhdes de euros.
Durante a ceriménia de assinatura do acordo, Rui Alegre, presi-
dente da Amorim Imobilidria, afirmou que esta parceria consti-
tui para o Belenenses “uma excelente opcao estratégica”, ja que
permitiu evitar a venda dos terrenos do clube e desenvolver uma
interessante alternativa. Diogo Vaz Guedes, administrador-delegado da Somague, sublinhou a importancia deste
projecto, que vem na continuidade dos projectos desenvolvidos para o Euro 2004.

O arranque da obra esta previsto para 2005 e conta com a assinatura do arquitecto Leopoldo Criner.
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(Dolce Vita Miraflores recebeu

mais de 1,8 milhoes de visilantes

Dolce Vita Coimbra Dolce Vita Porto Dolce Vita Vila Real

O éxito comercial do Dolce Vita Miraflores ndo tem parado de aumentar, desde a sua remodelacio e reabertura, em
Outubro de 2002.

Além de ter mais que duplicado o volume de vendas, o Dolce Vita Miraflores excedeu as expectativas de afluéncia,
tendo ja recebido mais de 1,8 milhdes de visitantes ao longo deste tempo.

O sucesso deste que ¢ o primeiro da cadeia de centros comerciais da marca justifica-se pela sua atraente e diversifi-
cada oferta comercial e de lazer, facto que levou ao aumento e fidelizacdo de cada vez mais clientes.

O crescimento continuado e a consolidacdo progressiva do Dolce Vita de Miraflores ndo deixa de constituir um prin-
cipio estimulante para a abertura de novos projectos, entre os quais se contam trés em curso, nomeadamente em Vila
Real, Porto e Coimbra, com inaugura¢des previstas para 2004 e 2005.

Em parceria com os Correios de Portugal e Fujitsu Services, a Imediata partici-
pou em mais um projecto, desta vez além fronteiras.

No 4mbito dos projectos de cooperacdo empresarial e tecnolégica, que marcam
o inicio do programa do combate a infoexclusio e de construcio da sociedade
de informacdo e do conhecimento de Mocambique, foram inaugurados 2 Quios-
ques Multimédia que possibilitam aos mocambicanos ter acesso a internet e ao
correio electrénico.

A inauguracido e demonstracio da funcionalidade do servico publico de
acesso 3 internet ocorreu no passado dia 29 de Marco, na Estacio Cen-
tral Postal de Maputo e no Aeroporto Internacional da Capital mogambi-
cana. Estiveram presentes no evento o primeiro Ministro Portugués, José
Manuel Durio Barroso acompanhado do Presidente dos CTT, Carlos Horta
e Costa.

Esté prevista, ainda para este ano, a colocacio de mais postos nas Estacdes
de Correio da Beira, Quelimane, Nampula e Pemba.

Este é, sem davida, um importante contributo para que mais Mocambi-
canos tenham acesso 3 internet e ao correio electrénico, demonstrativo da
capacidade dos Correios daquele pais se adaptarem as exigéncias actuais.
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arta “Grandes Vinhos Mercure 2004”

apresentada por escancoes

No ambito da dinamizagio
da carta “Grandes Vinhos
Mercure 2004”, que acaba

BRANCOS
de ser lancada em Portugal,
; NOME DO VINHO ANO COLHEITA  REGIAO
a Cadela Mercure apresenta’ Companhia das Lezirias - Reserva DOC 2002 Ribatejo
em todos os hotéis da marca, Duque Viseu 2002 Dao
ural ouro
a ﬁgura do Escan(;‘ﬁo_ Quinta do Ameal 2002 Vinho Verde
N . . Alvarinho - Dorado Selecgio DOC 2001 Alvarinho
Oriundos das principais regi-
des produtoras do pais, os 22 vinhos presentes na _ TINTOS
carta 2004 resultaram de uma rigorosa seleccdo,  nowmE DO VINHO ANO COLHEITA  REGIAO
entre 220 amostras de vinhos, efectuada em prova Sarigon, e 20! Alentejo
cega por um juri de profissionais. Reserva Sogrape 2000
Quinta do Encontro - Merlot/Baga 2001 Beiras
Quinta do Valdoeiro - DOC 2001
~ ~ Cardeal - DOC 1999 Dio
Formacdo dos Escancoes Mercure Qointa da Fonte do Ouro DOC e
A marca Mercure tem apostado na formagdo dos QuintadaFontedo Ouro - Touriga Nacional 2001
- B . . , . Cistus Reserva DOC 2001 Douro
seus escangdes, atribuindo-lhe as insignias de Escan-  Pocas - Reserva 1997
¢oes de Ouro, Prata e Bronze. Durante os cursos, 81?;{:&53:;:223880(: %88(1)
0s escangoes Mercure aprendem a degustar e a _Quintado Vale da Raposa Tinta Barroca - DOC 2001
. . Quinta da Mimosa DOC 2001 Palmela
comentar os vinhos da carta, para além de aborda- ~Companhia das Lezirias DOC 2001 Ribatejo
A g i cipai Catapereiro Colheita Seleccionada 2000
rem temas como as regides vinicolas, as principais s g e 2000

castas, os métodos de fabrico, os processos de vini-
ficacdo e os cuidados de armazenamento e trans-
porte, entre outros aspectos.

GRANDES VINHOS MERCURE 2003 - 2004

EMPRESA

Companhia das Lezirias
Sogrape

Quinta do Portal
Vinhos e Coisas

Vinko

EMPRESA

Malheiro Dias e Cia Lda.
Fim de Boca

Sogrape

Dio Sul

Sociedade Vinhos Messias
Caves D. Teodosio
Malheiro Dias e Cia Lda.
Malheiro Dias e Cia Lda.
Vinko

Manoel D. Pogas Janior
Vinhos Douro Superior
Quinta do Ventozelo
Quinta da Gaivosa
Vinko

Companhia das Lezirias
Companhia das Lezirias
Caves D. Teodosio

Sob orientagdo de Corinne Lefort, especialista em Vinhos e Cultura e consultora enéloga para o grupo Accor, e de Jodo
Aratjo, director delegado dos hotéis Mercure em Portugal, as formacdes sio ministradas por Rui Cruz - assistente de direc¢do
do Mercure da Pévoa de Varzim - nomeado Escancio pela Academia Accor, em Franca, e responsavel pela dinamizacio do

projecto “Grandes Vinhos Mercure”, em Portugal.

Foi um privilégio raro a participagdo numa prova de vinhos como a que foi proporcio-
nada pela Casa Burmester, nas suas instalacdes de Vila Nova de Gaia, a jornalistas espe-
cializados, na manhi do passado dia 7 de Abril.

A Casa Burmester chamou-lhe “Prova do Século XX - 100 Anos de Vinho do Porto” e
foram testados 42 vinhos das chamadas “categorias especiais”, ou seja, “LBV” [Late Bottled
Vintage], “Vintage” e “Colheita”. O vinho mais velho em prova foi 0 “Colheita” de 1890.
Os mais novos as “amostras de casco” do “LBV” de 2000 e do “Vintage” de 2002, este
ainda a espera do veredicto final do Instituto de Vinhos do Douro e Porto.

As trés categorias ttm em comum o facto de se tratar de Vinhos do Porto de um mesmo
ano e de uma mesma colheita. Em tudo o mais sdo diferentes, embora o “LBV” e os “Vin-
tage” se possam considerar parentes préximos. Estes dois, porém, quando atingem uma
idade avangada, perdem a cor retinta da juventude e aloiram de tal modo que se chegam
a se confundir com os “Colheita”.

A Casa Burmester, empresa fundada em 1750 é famosa no sector dos Vinhos do Porto,
sobretudo pela exceléncia dos seus “Colheita”. A prova de 7 de Abril confirmou a justeza
desta apreciacdo, embora o conjunto dos “LBV” e “Vintage” provados tenha também
mostrado uma consisténcia qualitativa neste tipo de Vinhos do Porto, o que augura um
potencial e futuro muito promissor.
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‘mon’m Revestimentos
presente em Bolonha - ltdlia

“Saiedue Living 2004”

De 17 a 21 de Marco 2004, decorreu em Bolonha a “Saiedue Living 2004”.
Com uma afluéncia de 112.116 visitantes, dos quais 8.944 nio Italianos,
este evento é demonstrativo da importincia da “Saiedue” nos sectores da
arquitectura, design de interiores, renovacio de edificios e novas tecnologias,
a nivel Europeu.

A Cork Vogue, em representacdo da Amorim Revestimentos, esteve presente
com um stand de 64m?2, tendo como objectivo e enfoque principal a apresen-

tagdo e introdugio na nova colec¢io NCC e respectivo visual ‘CORTICA'.
Como atractivo principal do evento, e num espaco de 3.000m?
dedicado a “INOVATIVE FLOORINGS”, a convite do Studio
Original Designers 6R5 em associacdo com a Mapei, foi lan-
cado o desafio de estilizar e fazer interpretacdes artisticas com
elementos de ‘flooring’ dedicadas a 3 grandes areas, denomi-
nadas “100% CALPESTABILE”, que permitissem sugerir aos
diversos profissionais novas oportunidades criativas: NATU-
REZA com materiais naturais quer tradicionais, quer moder-
nos; TECNOLOGICOS com pisos digitais a cristais liquidos;
ORIGENS contando a histéria dos materiais mais interessan-
tes utilizados nos pavimentos.

A Wicanders, com a colaboragio do Arquitecto Francesco
Roggero, foi seleccionada e convidada a participar com 2 pai-
néis na area da NATUREZA e ORIGENS.

Sendo Italia o centro mundial da moda e design e um pais tra-

dicionalmente centrado na cerdmica e no marmore, e tendo apenas expressio relativamente 4 marca Wicanders nos visuais
madeira de Wood-O-Cork e Wood-O-Floor, nio deixa de ser sintomatica a enorme afluéncia e interesse demonstrado nas
novas colecgdes, criando uma nova percepgio e reavivar da cortica como alternativa num mercado extremamente com-
petitivo e exigente.

‘loooiel de Setibal

apoia "Saude Brincando”

Pelo segundo ano consecutivo, o Novotel de Settabal apoia o projecto “Saide Brin-
cando”, em colaboracido com o Rotéario Clube de Settibal e a Farmacia Lisboa.

Todas as altimas quartas-feiras de cada més, a mulher-palhaco Yolanda e os palhagos
Vassourinha e Companhia dirigem-se ao Hospital de S. Bernardo, em Setubal, para
levarem alguma alegria as criangas hospitalizadas.

O projecto “Satade Brincando” foi lancado pelo Clube Rotério Porto Foz, em 1994. Em
Setubal, funciona ha cinco anos.
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'\;_Qliente da Amorim Revestimentos

recebe prestigiado prémio pelo
3? ano consecutivo

A empresa belga Santana, cliente da Amorim Revestimentos conhecida como

a maior cadeia de retalho especializada em revestimentos de cortica do mundo, ki ‘
recebeu, pelo terceiro ano consecutivo, o “Trends Gazellen Award”, atribuido

pelo mais importante jornal econémico belga — o “TRENDS”.

O “Trends Gazellen Award” ¢ um prémio atribuido as 300 melhores empresas |4 f _
belgas e baseia-se nos seguintes critérios: crescimento das vendas, evolugio do Eurk w demsnal i
cash-flow e aumento do ntimero de colaboradores.

A Santana foi fundada em 1987 por Jean Claeys e mantém-se até hoje como
uma empresa familiar. Conta com mais de 100 trabalhadores, entre os quais
uma equipa de especialistas em instalacdo dos materiais, assegurando um ser-
vico completo, com total garantia de qualidade.

Com um crescimento rapido e sélido ao longo dos seus 15 anos de experiéncia, pesquisa e desenvol-
vimento, a Santana adquire as matérias-primas 3 Amorim Revestimentos e produz, na sua unidade
de producio de Asse-Mollem, uma ampla gama de produtos com formas, cores e texturas exclusivas.
E, num total de 14 lojas proprias, com um showroom de cerca de 500 a 600 m?, apresenta e pro-
move a cortica ndo apenas como produto alternativo, mas como um conceito de vida.

De acordo com fontes da empresa, os excelentes resultados obtidos nos tltimos trés anos devem-se em boa parte a excelente
cooperagio e suporte técnico fornecido pela Amorim Revestimentos, sem esquecer o envolvimento, criatividade, atitude de
marketing e espirito de equipa dos colaboradores.

O prémio “Trends Gazellen Award” comprova as excelentes perspectivas para uma empresa especializada em cortica, num
mercado mundial de revestimentos cada vez mais competitivo.

morim Imobiliaria no MIPIM

com a presenca do Ministro Carmona Rodrigues

e do Presidente da C. M. de Lisboa Saniana Lopes

A Amorim Imobilidria participou no maior evento imobilidrio da Europa — o MIPIM
— que teve lugar em Cannes, entre 10 e 12 de Marco.

Este ano, a presenca portuguesa naquele que é o evento de referéncia europeu para a
area imobilidria, foi bem assinalada pelos diversos participantes, entre os quais a Amorim
Imobiliaria, que se distribuiram por espagos bem organizados, onde apresentaram as
suas ofertas imobilidrias. Com o destaque para a organizacio LIFT — “Lisboa Futura”, a
maqueta da cidade de Lisboa, bem como os promotores imobilidrios portugueses fixa-
ram a sua exposi¢do numa area privilegiada na entrada.

E ainda de salientar a presenca no MIPIM do Ministro Carmona Rodrigues, da Secretaria
de Estado da Habitacio Rosario Aguas, do Presidente da C. M. Lisboa Santana Lopes, da
Vereadora do Urbanismo Eduarda Napoledo e do Presidente da Associagio de Munici-
pios Portugueses.

Atrair parceiros e clientes internacionais é um dos gran-
des impulsos do MIPIM que, este ano, celebrou o seu 15°
aniversario. Nesta edicdo, a presenca de mais de 15 mil
participantes provenientes de 67 paises e as mais de 1000
empresas expositoras confirmaram, uma vez mais, que este
continua a ser o mais importante encontro europeu de
negocios imobiliarios.
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\./ ACCOR Amorim e CP

assinam acordo de parceria

A Accor Amorim e a CP — Caminhos de Ferro Por-
tugueses — assinaram, dia 7 de Maio, um acordo de
parceria que se dirige, exclusivamente, a clientes de
longo curso dos servicos Alfa Pendular e Intercida-
des da CP, proporcionando tarifas preferenciais de
alojamento nos hotéis Mercure, Novotel e Ibis, em
Portugal.
A cerimonia decorreu no hotel Mercure Porto
Gaia, onde estiveram presentes Jacques Beaucamps,
Director Geral de Opera¢des da Accor em Portugal;
Henrique Veiga, Administrador da Amorim Turismo;
Otilia Maria Queiroz e Sousa, Presidente da Comis-
sdo Executiva da Unidade de Viagens Interurbanas
e Regionais (UVIR), e Manuel Aguiar de Carvalho,
Administrador da CP.
A colaboracio da Accor Amorim com a CP aproveita
as sinergias das duas empresas, através da relacdo de
Da esquerda para a direita: Jacques Beaucamps, Manuel Aguiar de Carvalho, .. . L. ~
Otflia Queiroz e Sousa e Henrique Veiga proximidade geografica entre os hotéis e as estacdes
dos comboios. Situados nos principais centros urba-
nos, os hotéis das cadeias Ibis, Novotel e Mercure cobrem Portugal de norte a sul do pais, através de uma vasta oferta
hoteleira de 2 a 4 estrelas. A CP, com os servicos Alfa Pendular e Intercidades circula também por todo pais. Actual-
mente, o servico Alfa Pendular liga as cidades de Lisboa e Porto e desde o inicio de Junho, também Faro e a Braga. O
servico Intercidades faz a ligacdo entre 60 das mais importantes cidades Portuguesas.

O s e 2

»mbinagdo darfeita

asino da Figueira apresentou Sexy Lady

— um especlaculo de sensualidade

Eram 12 as bailarinas que apresentavam este show, bem ao
jeito de Las Vegas. Sexy Lady, um especticulo de invulgar
beleza artistica, prestou homenagem a Mulher, em jogos de
ritmo, cor e fantasia, combinados com um atrevimento ingé-
nuo e sedutor.

Christophe Rossignol apresentou alguns ntmeros da arte
de ilusionar e Melina Stylianos realizou uma exibicdo aérea,
fazendo sobressair a beleza pictérica dos tectos do Saldo
Nobre. Antes dos aplausos finais, em jeito de apoteose, foi
exaltada a aspiragio portuguesa neste ano de 2004.

E muitas outras surpresas aconteceram neste show, cuja pro-
dugio esteve a cargo de Jeff Moss e Patrice Marques, em cena
até final de Junho no Saldao Nobre do Casino da Figueira.

@
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BPI - Imediata

O Banco BPI possui, desde o passado més de Marco, um novo modelo de
quiosque BPINet desenvolvido pela Imediata.

Este novo modelo representa uma enorme evolucio em relacdo aos anteriores
equipamentos instalados pelo banco, dadas as novas condi¢des de resistén-
cia e anti-vandalismo. Os equipamentos caracterizam-se por serem produ-

zidos numa estrutura em aco-inox de elevada resisténcia, com possibilidade
de decoracido e integracio no novo layout dos balcdes do banco. A solugio
desenvolvida foi pensada com o compromisso de poder ser facilmente utili-
zada quer na substituicdo dos anteriores equipamentos (sem necessidade de
obras adicionais), quer na implementacdo em novos balcdes.

Em termos técnicos, o quiosque é composto, entre outros, por um monitor
LCD TFT 15”7, uma impressora térmica A4 (com cutter e presenter), um
teclado e trackball e ainda um auscultador para acesso a linha de apoio ao
cliente.

A comodidade e seguranga disponibilizados por este novo equipa-
mento, o aumento da fiabilidade e redu¢ido da inoperacionalidade
(nalguns casos, anteriormente verificada) e a maior rapidez no
processo de impressdo, associados a qualidade e imagem de ino-
vacdo transposta por este novo equipamento, traduzem-se numa
mais valia para o banco, na prestacio de um servico em que foi
pioneiro no nosso mercado.

Nesse sentido, e tendo sido ja fornecidos alguns equipamentos,
estd prevista a aquisi¢io de mais unidades para implementacio
nos novos balcdes, em fase de abertura, bem como para reformu-
lacdo do parque existente.

abel Pantoja actuou no

Casino da Figueira

Isabel Pantoja levou o seu especticulo ao Salio Nobre do Casino da Figueira,
no passado més de Abril.

Acompanhada pela sua orquestra, a cantora partilhou com o ptblico portugués
o seu mais recente trabalho discografico e alguns temas memoraveis.

Vedeta de primeiro plano no panorama artistico internacional, Isabel Pantoja
conta com intimeros éxitos e ja realizou centenas de concertos, alguns dos quais
dirigidos pelo maestro Luis Cobos, com a Royal Philarmonic Orchestra. Ao lado
de José Coronado, Pantoja também foi estrela de cinema.

Mas este foi apenas um dos muitos especticulos previstos na programacio espe-
cial de 2004 do Casino da Figueira, apos as obras de remodelagiao. Muitos outros
prometem oferecer momentos Gnicos!
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.iuia Noovotel 2004

51 novos hotéis, 400 unidades em 57 paises

O Guia Novotel 2004 foi recentemente langado, incluindo ja as
informacdes sobre os 51 novos hotéis da marca que abrem este
ano, quase todos na Europa.

Pratico e funcional, o Guia Novotel 2004 permite o acesso, por
continente, pais ou cidade, a todos os dados sobre os hotéis como
mapas de localizacdo, servicos e fotografias de péagina inteira e
meia péagina.

Visite também www.novotel.com e www.accorhotels.com
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.usiness Center no Novotel Porto-Gaia

O Novotel Porto-Gaia dispde de um novo espaco para quem se desloca em viagens de negocios ou pretende trabalhar em
condicdes de total privacidade e comodidade.

Trata-se do Business Center, um conceito totalmente inovador em Portugal que consiste em oferecer aos seus clientes a
possibilidade de usufruirem de trés escritorios e de uma sala de reunides, no proprio hotel. Cada escritério dispoe de todos
0s meios necessarios para trabalhar, além de serem assegurados diversos servicos de secretariado.

.oiels Ibis lancaram

campanha publicitéria
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“Nunca mais vai ficar noutro sitio” — foi este 0 mote para a campanha publicitiria de imprensa recentemente lan-
cada pela cadeia de hotéis Ibis.

Quatro antincios apelam a descoberta do conforto (quarto, pequeno-almogo), dos servicos (bar disponivel 24 horas,
contrato de satisfacdo 15 minutos) e dos pregos praticados nos 17 hotéis da marca (opgdo econémica, moderna e
de qualidade).

Os quatro antincios foram apresentados em jornais e revistas entre 15 de Marco e 25 de Abril, promovendo e refor-
cando os pontos fortes da marca junto do segmento “negocios” e do pablico masculino, com idades entre os 25 e os
45 anos, pertencentes as classes sociais C1 e C2.



news

- Mercado Ibérico na Iektonica 2004

De 19 a 23 de Maio a Amorim Revestimentos - Mercado Ibé-
rico participou pela primeira vez na Tektonica, Feira Interna-
cional de Construgio e Obras Publicas.

Com uma érea total de 69.049m2, a Tektonica recebeu um
total de 1000 expositores que apresentaram os seus novos pro-
dutos e servicos nestes sectores a aproximadamente 70.000
visitantes profissionais.

A Amorim Revestimentos - Mercado Ibérico fez-se represen-
tar com dois stands. O stand da Wicanders estendia-se por uma
area de 54 m2, integrando um show-room, onde foram apre-
sentadas todas as novas referéncias da Wicanders, em especial
as NCC, que despertaram a atencdo de um largo namero de
visitantes. Com uma érea de 27m2, o stand das madeiras de
exteriores tornou-se num dos pontos de referéncia dentro da
sua gama de produtos, em especial o sistema de madeiras para
exteriores j4 utilizado em Espanha.

Com a presencga neste certame, a Amorim Revestimentos -
Mercado Ibérico reafirma a sua posicdo de lider na promocio
e distribuicdo de pavimentos de cortica no mercado portu-
gués, assim como parceiro destacado da distribuicdo de outros
revestimentos.

SGPS regista crescimento de 0,447%

A Amorim Imobilidria encerrou o ano de 2003 com resultados liquidos de 26,8 milhdes de euros, um cresci-
mento de 6,44% em relacdo ao ano anterior, assim como os Capitais Proprios que totalizaram 172 ME.

Nas suas trés areas de negdcio, os activos sob gestdo atingiram os 670 milhdes de euros, repartidos por 18% para
Residencial, 60% para Escritérios e 22% para Retail, o que equivale a mais 36% do que no ano passado.

A politica da empresa aposta em actividades de promocio e de investimento, sustentadas por uma estratégia
que articula a diversificacdo da actividade, a diferenciacio no mercado, a inovacdo dos produtos e o cultivo
da proximidade com o cliente. Estes parametros de ac¢do asseguram o bom desempenho e contribuem para o
cumprimento dos objectivos.

Mas para este crescimento tém também contribuido as ferramentas de gestio implementadas, designadamen-
te a Six Sigma (para a gestdo da qualidade) e a Balanced Scorecard (para o alinhamento entre os objectivos
estratégicos e a performance individual).

Entre os projectos de sucesso da Amorim Imobilidria, destacam-se actualmente o Dolce Vita Miraflores, que
ultrapassou bastante as expectativas desde a sua reabertura ha mais de ano e meio, bem como os Dolce Vita
em curso em Vila Real, Porto e Coimbra. Destacam-se também os Studio Residence, que alcancam uma posi-
¢do cada vez mais s6lida e distinta na 4drea de negocio Residencial, bem como o projecto Lake Apartments em
Vilamoura, que veio estabelecer um novo padriao de qualidade nos empreendimentos turisticos no Algarve.
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Al Torneio de Golfe
da Unibroker

Pelo terceiro ano consecutivo, e este ano inserido no circuito
da “Amorim Cup”, a Unibroker organizou mais uma edicdo
do Torneio de Golfe, que decorreu no Clube da Estela, na
Pévoa de Varzim.

O evento, que teve lugar no dia 17 de Abril, reuniu algumas
ilustres personalidades do sector empresarial portugués que,
a par do convivio, também demonstraram uma excelente
performance no plano competitivo.

Ricardo Cabral foi o vencedor do 1°© Gross, e Manuel Mendes
e Rui Paulo Pinto os vencedores das I e I categorias respecti-
vamente. Susana Quintas foi a vencedora do Nett Senhoras.
A apresentacdo dos participantes e a entrega dos prémios
ficou a cargo do Sr. Rui Alegre, cabendo ao Sr. Américo
Amorim a entrega do 1° prémio a Ricardo Cabral.

As caves Burmester, a Barrancarnes, a Amorim Imobiliaria e
a Amorim Turismo, foram, como habitualmente, os co-patro-
cinadores da competicio que conseguiu combinar todos os
ingredientes indispensdveis a mais um sucesso: boas condi-
cdes atmosféricas, excelente gastronomia, jogadores muito
empenhados e um fantastico convivio.

O balango final foi francamente positivo, e ja é certo que
este Torneio tem um lugar cativo no panorama desportivo e
empresarial nacional.

Pali e o Porto Burmester

Um conjunto de esculturas pela primeira

vez reunidas em todo o mundo

A Casa Burmester, em V.N.Gaia, teve o prazer de apresentar a maior colec-
cdo de esculturas — 28 originais e respectivos multiplos, dos 40 produzidos
durante a sua vida artistica — e litografias dos anos 50 a 70, do Mestre surre-
alista Cataldo Salvador Dali, jamais reunidas no mundo.

A exposi¢io esteve patente ao publico nas Caves Burmester, nos jardins,
museu e sala de enoturismo, de 07 de Maio a 12 de Junho, de 2a feira a
sabado, entre as 11HOO e as 18H30, num dos ambientes mais caros a Dali,
ja que o Mestre era grande apreciador de vinhos e gastronomia, a avaliar por

‘ tudo o que publicou em vida.
PORTO BURMESTER

O



