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Sobre Corticeira Amorim SGPS, S.A.:
Tendo iniciado a sua actividade no

século XIX, a Corticeira Amorim tornou-

se na maior empresa transformadora
de produtos de cortiga do mundo,
gerando um volume de negdcios
superior a 500 milhdes de euros em
103 paises. A Corticeira Amorim e as
suas subsididrias fazem parte de um
esforgo concertado para a conservagdo
e preservacdo de milhdes de sobreiros
espalhados pela bacia do
Mediterraneo. Temos orgulho da nossa
contribuigdo na correcta utilizagdo
desta importante floresta que
desempenha um papel fundamental na
fixagdo de CO2, na preservagdo da
biodiversidade e no combate a
desertificagdo. Para saber mais
informagdo convidamo-lo a visitar
paginas informativas na Internet como
www.amorim.com ou
www.amorimcork.com
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Vendas da Corticeira Amorim
sobem para os 147 milhoes de
euros

Destaques

e Volume de negdcios cresce 6%,
beneficiando de uma evolu¢cdo cambial
positiva, em especial do USD

e Resultado liquido atinge os 8,4 milhoes
de euros, um aumento de 41% face ao

172014
e EBITDA aumenta 44% para 23,8 milhoes
de euros

Mozelos, 11 de maio de 2015 — A Corticeira Amorim encerrou o primeiro
trimestre do ano com um volume de vendas de 147,4 milhdes de euros, o
qgue corresponde a um aumento de 6,3% face a igual periodo do ano
anterior.

Este foi um comportamento para o qual muito contribuiu a Unidade de
Negdcios (UN) Rolhas, que registou um aumento de vendas superior a
10%. De salientar também uma subida de vendas muito significativa na UN
Aglomerados Compdsitos, de 12,5%.

A conjugacdo do desempenho da sua mais importante Unidade de
Negdcios (Rolhas) e de uma desvalorizacdo significativa do Euro, que
permitiu um efeito positivo dos cambios, sustentam em grande parte o
crescimento da atividade e dos indicadores de resultados neste primeiro
trimestre de 2015.

O resultado liquido ascendeu a 8,4 milhdes de euros, o que reflete um
crescimento de 41,2% face ao periodo homdlogo. O bom registo
operacional contribuiu para um crescimento significativo ao nivel do
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EBITDA, indicador que, expurgando o efeito da varicdo cambial, valorizou
17%.

A semelhanca da tendéncia observada ao longo de 2014, o primeiro
trimestre de 2015 fica também marcado por uma nova melhoria na funcao
financeira, resultante de uma menor divida e de taxas de juro mais baixas.

Atividades operacionais por Unidades
de Negdcio (UN)

Num trimestre em que foram trabalhados os ultimos lotes de cortica da
campanha de 2013, a UN Matérias-Primas, acompanhando a atividade da
UN Rolhas, registou um crescimento de vendas de 4,5%. Este efeito
positivo, adicionado a uma contencdo ao nivel dos custos operacionais,
permitiu um crescimento de quase 15% no EBITDA do periodo (1T15: 6,5
M€ vs 1T14: 5,6 M€).

As vendas da UN Rolhas atingiram 95 M€, um crescimento de 10,6% face
ao trimestre homdlogo de 2014. O ganho de actividade, impulsionado
pela desvalorizagao do euro, representou pouco mais do que 40% daquele
ganho. Deste modo, o crescimento organico ficou-se pelos 6%.

De destacar o desempenho positivo de todos os segmentos de rolhas,
com vendas em quantidade e em valor superiores ao periodo homélogo
do ano transacto. Nota também para a performance de Helix ao longo do
trimestre. No final do periodo, esta inovadora solu¢dao de packaging
estava ja disponivel em caves de cinco paises, cujos vinhos estdo em
comercializagdo em sete mercados internacionais, incluindos os EUA, que
€ 0 maior mercado de vinhos do mundo.

O EBITDA registado no trimestre elevou-se aos 13,1 M€, uma variagao
positiva de 32% relativamente ao primeiro trimestre do exercicio anterior.

A UN Aglomerados Compdsitos, devido a sua elevada exposi¢ao ao USD,
foi a mais beneficiada na sua atividade pelo efeito cambial. As suas vendas
foram de 23,2 M€, um aumento de 12,5%. Excluido o efeito cambial, o
crescimento das vendas teria sido de 4%. Para esta variacdo, foi
determinante a evolugdo de vendas das principais dreas de negdcio da
UN, onde se incluem a Industria e a Construgao.

O EBITDA atingiu os 2,1 M€, uma subida significativa face aos 0,5 M€ do
1T14. O efeito cambial justifica a subida registada.

A UN Revestimentos continua a enfrentar dificuldades em dois dos seus
principais mercados: Leste Europeu e Estados Unidos. As vendas da
associada US Floors registaram uma quebra de comercializagdo de
produtos de cortica e, por outro lado, as san¢des econdmicas impostas a
Russia tém tido consequéncias desfavoraveis nas vendas para aquele pais.
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No entanto, a evolucdo verificada nos meses de marco e abril parece
antever uma inversao deste cenario de diminuicdo de vendas, que se vem
registando desde o segundo semestre de 2014.

As vendas atingiram os 28,5 M€, uma diminuicdo de 8%, sendo que o
EBITDA registou 1,8 M€, uma quebra face aos 3,3 M€ do trimestre
homoélogo de 2014.

As vendas da UN Isolamentos foram de 2,4 M€, verificando-se um
crescimento de 1,5% dos produtos manufacturados para clientes finais

relativamente ao mesmo periodo do ano anterior. O EBITDA atingiu os
0,52 M€ (1T14: 0,49 ME£).

Indicadores consolidados

iT1s 1114

Vendas 147.351 138.596 6,3%
Margem Bruta —Valor 79.176 70.500 12,3%

1) 49,7% 48,5% +1,2/p.p.
Gastos operacionais correntes (incl. depreciacdes) 61.582 60.582 1,7%
EBITDA corrente 23.803 16.536 43,9%
EBITDA/Vendas 16,2% 11,9% +4,2p.p.
EBIT corrente 17.594 9.918 77,4%
Resultado liquido (atribuivel aos accionistas) 8.446 5.982 41,2%
Resultado poracgdao 0,067 0,047 41,2%
Divida remunerada liquida 90.340 102.571 -12.231
Divida remunerada liquida/EBITDA (x) 4) 0,96 1,27 -0,31 x
EBITDA/juros liquidos (x) 3) 54,7 21.5 23 230X
Autonomia financeira 2) 50,9% 46,7% +4,2 p.p.

1) Sobre o valor daproducédo

2) Capitais Proprios / Total balanco

3) Juros liquidos incluemo valor dos juros suportados de empréstimos deduzidos dos juros de aplicacdes (exclui I. Selo e comissdes)
4) Considerou-se o EBITDA corrente dos 4 ultimos trimestres



