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1. CONTAS CONSOLIDADAS 
Destaques  
Principais indicadores consolidados 
(Milhares de euros) 



DESTAQUES 1S 

Å Vendas consolidadas atingiram os 309,2 milhões de euros (Mϵ), um crescimento de 7,0% 

quando comparada com o mesmo período de 2014 (289,0Mϵ); 
 

Å Efeito cambial favorável nas vendas: 15,3 Mϵ; crescimento de vendas sem efeito cambial: 2,0%; 
 

Å Com exceção da UN Revestimentos, todas as UN registaram crescimento de vendas de produtos 

acabados para clientes finais. Destaque para UN Rolhas (+10,1%) e UN Compósitos (+15,7%); 
 

Å EBITDA apresentou um crescimento de 25% (54,4 Mϵ); EBITDA sem efeito cambial: +6%; 
 

Å EBITDA / Vendas: 1S15 = 17,6% (1S14 = 15,1%); 2T15 = 18,9% (2T14 = 18,0%) ; 
 

Å Registo de 2,9Mϵ como gastos operacionais não recorrentes: abate do goodwill remanescente;  
 

Å Função financeira beneficiada pela descida do endividamento e das taxas de juro (-1 Mϵ); 
 

Å Resultado Líquido de 26,222 Mϵ (+42%) (1T15: +41%); 
 

Å Endividamento Líquido (91,9 Mϵ) com uma descida de 14 Mϵ face a Junho de 2014; 
 

Å Utilização do empréstimo BEI: 35 Mϵ pelo período de 10 anos com 4 anos de carência para 

financiamento do programa de IDI 2014-17; 
 

Å Dividendos de 14 cêntimos aprovados em AG (pagamento 20 de Abril). 
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PRINCIPAIS INDICADORES CONSOLIDADOS 1S e 2T 
  

  * exclui 2735 Kϵ relativos a reorganização industrial (Corroios) 
** exclui 2912 Kϵ relativos a abate Goodwill 

*  

VENDAS EBITDA (corrente) 

**  
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2. DESTAQUES E PRINCIPAIS INDICADORES 
POR UNIDADE DE NEGÓCIOS (UN) 
(Milhares de euros) 

 
 



DESTAQUES E PRINCIPAIS INDICADORES 1S e 2T: UN MATÉRIAS-PRIMAS 

Aumento de 5,1% de atividade  
 
Å  Vendas para a cadeia de valor aumentaram 

4,0%, (acompanhamento do aumento da 
atividade na UN Rolhas) 

 
Å  EBITDA registou subida de 12,3% (11,1Mϵ) 
 
Å  Intervenção no mercado de compra de cortiça 

decorreu conforme planeado; 
 
Å  Largo conjunto de ações e investimentos 

destinados à melhoria operacional. Retorno 
esperado a partir do 4T15. 
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DESTAQUES E PRINCIPAIS INDICADORES 1S e 2T: UN ROLHAS 

Aumento das vendas em 10,1% (sem efeito cambial: +5%)  
 
Å  Todas as famílias de rolhas tiveram crescimento 

de vendas em valor e quantidade (exceto TT 
com ligeira quebra em Qt); 

 
Å  Desempenho relevante nos três principais 

mercados: França, EUA e Itália; 
 
Å  EBITDA atinge 32,2 Mϵ (+31%): mais vendas e 

efeito favorável cambial; 
 

Å Gastos de investigação (1,1 Mϵ). 

* exclui 2912 Kϵ 
relativo a abate 
Goodwill 

*  
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