PRESSRELEASE

Corticelra Amorim

Vendas caem 5%, num contexto global muito desfavoravel

Destaques:
e UNRolhasregistauma queda de vendas de 5,4%, mas com melhoria de rentabilidade
e Vendas da UN Revestimentos com forte crescimento (+5,0%), confirmando tendéncia positiva do inicio do ano

e Racio EBITDA/Vendas sobe de 16,6% para 16,8%
e Resultado Liquido de 34 M€, um decréscimo de 9,8% (excluindo o efeito da US Floors em 2019)

e Reducdo dadividaremuneradaliquida parall6 M€

Vendas

Nos primeiros seis meses do ano, as vendas da Corticeira Amorim totalizaram 391,6 milhées de euros (ME€), uma queda de
5,0% face ao periodo homologo 2019. Apesar de atividade industrial se ter mantido quase em pleno ao longo do semestre, a
intensificacdo da crise sanitaria e as medidas implementadas pelos diferentes paises para dar respostaa COVID-19, tiveram
um impacto negativo no volume de negécios de todas as Unidades de Negécio (UN) no segundo trimestre do ano.

Por UN,aUN Rolhas, responsavel por 72% das vendas consolidadas da Corticeira Amorim, cairam 5,4%. A UN Revestimentos
foiaUnicaaregistar um crescimento de vendas no semestre (5,0%), confirmando a tendéncia positiva verificadainicio do ano.
As UN Aglomerados Compdsitos, Matérias-Primas e Isolamentos apresentaram quedas de vendas de 5,9%, 6,3% e 14,3%,
respetivamente, face ao periodo homélogo.

As vendas da UN Matérias-Primas ascenderam a 100,2 M€ (1S519: 106,9 M€), refletindo essencialmente um menor nivel de
atividade, resultante do realinhamento dos niveis de inventarios nas varias UN, bem como a reducéo dos precos de venda de
cortica.

AUN Rolhas atingiu vendas de 279,6 M€ (-5,4% face ao periodo homdlogo), sobretudo penalizadas pela quebra do consumo
de vinho no canal HoReCa e pelo encerramento temporario de alguns dos seus clientes, particularmente na regido de
Champagne e Cognac. Os segmentos de rolhas para vinhos espumosos (-12%) e para bebidas espirituosas (-7%) foram os
que sofreram maiores correcdes. O segmento de rolhas para vinhos tranquilos mostrou uma maior resiliéncia (-2%),
destacando-se as rolhas Neutrocork que apresentaram um crescimento de vendas de 13%. Todos os principais mercados
de vinho registaram quedas de vendas, com excecdo dos EUA, com uma performance assinavel no actual contexto.
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As vendas da UN Revestimentos cifraram-se em 58,9 M€ (+5,0% face ao periodo homdlogo). De salientar o crescimento de
vendas de produtos fabricados, em particular da novalinha de produtos Amorim WISE cujas vendas nos primeiros seis meses
(6,3 ME€) do ano ultrapassaram o valor total de vendas no ano de 2019 (5.7 M€). Em termos geograficos, a América do Norte
foi um mercado que mostrou grande dinamismo.

A UN Aglomerados Compositos registou vendas de 50,2 M€ (-5,9% face ao periodo homélogo). A diminuigio dos volumes
de venda refletiu, em grande medida, o encerramento temporario de alguns dos seus clientes, nomeadamente na Alemanha,
india e Russia. As principais reducdes de vendas ocorreram nos segmentos de Footwear, Cork & Corkrubber Manufacturers
e Construction Specialty Retall,

A salientar que as vendas das UN Aglomerados Compdsitos e Isolamentos no més de junho foram afetadas pela
implementacéo do SAP, com impacto no normal funcionamento daatividade e anecessidade de adaptacéo ao novo sistema.

Desempenho

O EBITDA consolidado da Corticeira Amorim atingiu os 65,9 M€, um decréscimo de 3,4% face ao periodo homélogo do ano
passado, decréscimo inferior a queda de vendas de 5,0%. Registou-se uma melhoria do racio EBITDA/Vendas para 16,8%
(1S19:16,6%), refletindo em grande medida, a diminuigdo do pre¢o de consumo das matérias-primas, os aumentos de pregos
de venda e os ganhos de eficiéncia operacional, que mais que compensaram a quebra do volume de negd6cios e o crescimento
dos custos operacionais (em particular gastos com transportes e reforgo de imparidades).

O EBITDA das UN Matérias-Primas e Rolhas ascendeu a 63,0 M€, um decréscimo de 5,4% face ao periodo homdlogo (1S19:
66,6 M€). Apesar do contexto desfavordvel em termos de atividade, a reducdo dos precos de consumos de cortica, a
implementagéo de aumento de pregos, as melhoriasintroduzidas na area operacional, nomeadamente no aproveitamento da
matéria-prima na area de trituracéo, suportaram o crescimento do EBITDA. O racio EBITDA/Vendas aumentou para 22,1%
(1S19: 21,9%).

A UN Revestimentos registou um EBITDA de 1,0 M€, invertendo as perdas registadas no periodo homologo (1S19: -2,1 M€).
O crescimento das vendas e amelhoriado mixde produtos vendidos (suportado por um crescimento de vendas de produtos
fabricados superior ao das vendas de produtos de trading), contribuiram decisivamente para esta evolugéo positiva. Este
desempenho reflete ainda a implementacdo de medidas de racionalizacdo e otimizagdo em termos de estrutura
administrativa, industrial logistica e comercial, bem como a ndo repeticdo de gastos associados ao langamento do produto
Amorim WISE que afetaram o primeiro semestre de 2019. O ricio EBITDA/Vendas subiu para cerca de 2% (1S19: -3,7%).

OEBITDA da UN Aglomerados Compdsitos atingiu 4,1 M€ (1519: 6,1M€), refletindo sobretudo a queda dos volumes de venda
e adeterioracdo do mixde produtos. Pelo lado positivo, a destacar a reducdo dos custos das matérias-primas (cortica e ndo-
cortica) e as melhorias em termos de eficiéncia operacional e de aproveitamento da cortica. O racio EBITDA/Vendas ajustou-
se para 8,1% (1S19: 11,5%).

Em resultados ndo recorrentes foram registados gastos de reestruturacdo (1,7 M€), sobretudo decorrentes de
indemnizag6es pagas nas UN Rolhas, Revestimentos e Aglomerados Compdsitos.

Areducao do resultado de associadas reflete essencialmente o recebimento em 2019 de 2,4 M€ decorrentes da venda da
US Floors. Sendo este o valor final associado a esta operacdo, o seu impacto afetou apenas os resultados do periodo
homologo do ano anterior.

Apos resultados atribuiveis aos interesses que ndo controlam, a Corticeira Amorim encerrou o periodo com um resultado
liquido de 34,3 M€, uma redugao de 15,1% face ao registado no periodo homologo de 2019. Excluindo o evento nédo
recorrente associado a venda da US Floors, mencionado anteriormente, o resultado liquido teria caido 9,8%.
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No final do semestre, a divida remunerada liquida ascendiaa 115,6 M€ (12M19: 161,1 M€). Apesar do aumento do investimento
em ativo fixo (18,4 M€) e da aquisicio de 30% da Elfverson (2.0 M£), foi possivel reduzir a divida liquida em 46 M€ face ao
final do ano de 2019.

A robustez do balango da Corticeira Amorim, associada ao apoio das instituicdes financeiras, garantem uma adequada e
equilibrada estrutura de capitais, salvaguardando eventuais limitac8es de liquidez que possam vir a ocorrer.

Dividendos

A Assembleia Geral de Acionistas, realizada no dia 26 de junho de 2020, aprovou a distribuicdo de um dividendo bruto de
0,185€ por agdo, pago no dia 20 de julho.

Considerando as consequéncias da pandemia e o inerente agravamento do contexto econémico e social, em Portugal e no
mundo, e em face da séria situacdo de incerteza quanto a retoma da normal atividade econdmica, o Conselho de
Administracdo da Corticeira Amorim decidiu ndo propor, no corrente ano, a atribuicdo de um dividendo extraordinario em
dezembro, como como vinha acontecendo desde 2012. Esta decisdo reflete a gestdo assumidamente conservadora do
balanco que tem sido seguida e tomou em conta o refor¢o de prudéncia que o atual contexto adverso implica.

COVID-19

A protecdo da saude e seguranca dos Colaboradores e a determinacdo de continuar a servir os Clientes foram, desde o
primeiro momento, prioridades essenciais da Corticeira Amorim no atual contexto da pandemia do COVID-19.

O Grupo juntou-se ao esfor¢o coletivo para conter a COVID-19, protegendo os seus Colaboradores, as suas Familias e as
Comunidade. Foram adotadas as praticas mais seguras, baseadas num rigoroso Plano de Contingéncia implementado em
todas as unidades industriais e na sua extensa rede de distribuicdo. Este plano incluiu um conjunto de medidas de largo
espectro, fundamentais para assegurar o bem-estar permanente dos mais de 4 350 funcionarios em todo o mundo, a
laboracéo das diversas unidades industriais em seguranca e a continuidade dos negécios.

A resposta dos Colaboradores foi excecional, assegurando, mesmo nas alturas mais dificeis, a manutencdo do normal
desempenho e acompanhamento aos Clientes. A Corticeira Amorim correspondeu, assim, a sua forte responsabilidade no
fornecimento da cadeia de abastecimento do sector vinicola, tudo fazendo para manter a producéo e continuar a servir 0s
seus Clientes, mesmo durante os periodos de confinamento.

A Corticeira Amorim € uma empresa internacional, beneficiando da sua diversificagdo geogréfica, mas a propagacéo da
pandemia e as medidas de contencdo adotadas pelos diversos paises, tiveram impactos significativos na economia mundial,
induzindo alteragdes profundas nos padrdes do consumo e, consequentemente, com efeitos na sua atividade. Apesar de até
final de marco, ndo se ter verificado um impacto material no volume de negécios do Grupo, assistiu-se a um impacto mais
severo no segundo trimestre do ano, particularmente no més de maio.

Aincerteza quanto a escala, dimenséo e duracédo do atual momento, torna dificil avaliar a dimensao dos impactos diretos e
indiretos da COVID-19 no futuro, estando a sua mensuracéo largamente dependente da extensdo da sua disseminacgéo e dos
seus efeitos sobre a economia global. Apds um segundo trimestre muito desafiador, espera-se uma gradual recuperacdo na
segundametade do ano. Esta evolugéo estara, no entanto, muito dependente do desenvolvimento destagrave crise sanitaria
e daeventual necessidade de medidas de confinamento adicionais no futuro.
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Principais indicadores

Vendas

Margem Bruta — Valor

1)
Gastos operacionais correntes
EBITDA corrente
EBITDA/Vendas
EBIT corrente
Resultados ndo recorrentes 2)

Resultado liquido

Resultado por acdo

Divida remunerada liquida

Divida remunerada liquida/EBITDA (x) 3)

EBITDA/juros liquidos (x) 4)

1) Sobre o valor daprodugéo
2) Valores referem-se agastos de reestruturagéo

3) Considerou-se o EBITDA corrente dos 4 (ltimos trimestres

4) Juros liquidosincluem o valor dos juros suportados de empréstimos deduzidos dos juros de aplicagdes (exclui l. Selo e comissdes).
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1S19 1S20 Variagdo 2T19 2T 20 Variagdo
412.243 391577 -5,0% 209.920 187916 -10,5%
204.219 203.775 -0,2% 101502 98112 -3,3%
48,0% 50,8% +2,8pp. 46,4% 517%  +53pp.
153.929 156.330 1,6% 76.838 77238 0,5%
68.287 65.945 -3,4% 33503 30177 -9,9%
16,6% 16,8%  +0,28pp. 16,0% 161%  +0,10 p.p.
50.290 47.445 -5,7% 24663 20874 -15,4%
- -1652 ns. - -1652 ns.
40.352 34.272 -15,1% 21742 14.396 -33,8%
0,303 0,258 -15,1% 0,173 0,108 -37,5%
149912 115.625 -34.287 - - -
1,20 0,94 -0,26 x - - -
81,8 107,0 25,25x 731 103,9 30,82x



