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EDITORIAL

En junio de 1984, la visita del general Ramalho Eanes, presidente de la Republica
Portuguesa, a Corticeira Amorim para inaugurar el primer laboratorio de la empresa
marca el inicio de la actual Amorim News, antes llamada amorim Cork NEWSLETTER,
que se imprimia en formato A3y en dos colores.

Pasados 33 afos de esta edicion que llega trimestralmente a mas de 20 000 interesados,
me invade un conjunto de sentimientos contradictorios en este momento en el que firmo,
por ultima vez, la direccién de la edicion y dejo la direccion de las relaciones publicas

del Grupo. Son sentimientos de pertenencia, de orgullo y de deber cumplido, a los

que se afade la inevitable melancolia de dejar la edicion y una empresa en la que ha
crecido profesionalmente y que ha marcado inevitablemente lo que soy hoy en dia como
ser humano.

Con miles de paginas recorridas, esta ha sido una experiencia fantastica, colmada de
momentos felices y, por supuesto, con algunos errores por el camino, pero incluso esos
se cometieron con la total conviccion de que, en ese momento, eran lo mejor para el
Grupo Amorim, la empresa a la que siempre he representado con toda mi dedicacién
desde el 20 de septiembre de 1973.

En total, son ya 130 las ediciones de Amorim News que, siguiendo el mercado y

la dindmica de la propia empresa, ha evolucionado mucho, tanto en disefio como
en contenido, y que se suele considerar el vehiculo de comunicacion mas fuerte del
Grupo Amorim, un soporte fundamental para dar a conocer lo que hacemos y que
llegue a todos los rincones del mundo.

Al cerrar este ciclo, y seguro de que la edicién se mantendré por muchos mas anos,
permitanme destacar, por encima de todo, el privilegio de convivir con dos generaciones
de una familia extraordinaria, personas con una genialidad poco habitual y una capacidad
de trabajo y una humildad sin igual.

Permitanme dar las gracias especialmente al Sr. Américo Amorim. Su visién, su
irreverencia, su capacidad de trabajo Unica y su amistad, ademas de la disponibilidad

para escuchar un consejo y ofrecer una palabra de 4nimo en los proyectos que hemos ido
realizando juntos, serdn siempre reconfortantes para mi.

Termino asi dando las gracias a la familia Amorim, a todos los gestores del Grupo y a
todos los equipos con los que he trabajado, y les ofrezco mi humilde consejo: disfruten
de la fantastica experiencia de trabajar en el Grupo Amorim.

Un fuerte abrazo,
Eduardo Correia

Ficha técnica Domicilio social: Rua de Meladas n.° 380, 4536-902 Mozelos VFR. Propiedad: Grupo Amorim.
Director: Eduardo Correia. Coordinacién: Joana Martins. Redaccion: ATREVIA. Edicion: Grupo Amorim. Disefo y
edicion electrénica: ATREVIA. Impresion y acabado: Lidergraf — Artes Gréficas, S.A. Traduccion: Expressao, Lda. —
http://www.expressao.pt. Distribucion: Iberomail Correio Internacional, Lda. Embalaje: Porenvel Distribuicao,
Comércio e Servicos, S.A. Periodicidad: trimestral. Tirada: 22 000 ejemplares. Depésito legal: 386412/15
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LA AUSTRALIANA
PENFOLDS
REITERA SU
PREFERENCIA
POR EL TAPON
DE CORCHO

Para la marca australiana de vinos
mas prestigiosa, «los tapones de
rosca no son el futuro».

Peter Gago, endlogo jefe de la
prestigiosa Penfolds, distinguida
productora vinicola australiana, ha
afirmado que la empresa cree que el
tapon de rosca no es la mejor opcion
para el vino, especialmente para los
segmentos de alta calidad, motivo
por el cual volvera a apostar por los
tapones de corcho. Durante la
iniciativa “Re-corking Clinic”, en
Londres, Peter Gago reforzd esta
idea, explicando que su principal
preocupacion sobre los tapones de
rosca estd relacionada con posibles
dafos provocados por el calor, ya
que su empleo no permite comprobar
si el vino se ha visto expuesto

a temperaturas elevadas.

Ademas de este factor, también
resultd determinante para el cambio

el actual estado de la industria de los
tapones de corcho. Segun el enélogo,
en el corcho y, en especial, en los vinos
de gama alta, el problema del TCA

se ha reducido actualmente a una
incidencia inferior al 1 %. La gran
mayoria de los vinos de Penfolds
emplea tapones de corcho.

A principios de siglo, la empresa
probd los tapones de rosca, pero
llegé a la conclusion de que el tapon
de corcho es la mejor opcion.

L AROCHE |
VUELVE AL TAPON
DE CORCHO
CON NDTECH

Diez anos después de anunciar que utilizaria tapones de rosca
en sus vinos, la prestigiosa Domaine Laroche anuncia su vuelta
al tapén de corcho.

A este cambio ha contribuido en gran medida la tecnologia
NDtech, ahora lanzada. Segun Grégory Viennois, director de
Enologia de la marca, «cuando Corticeira Amorim nos presento
NDTech, nos dimos cuenta inmediatamente del progreso
alcanzado para evitar problemas de TCA en nuestros vinos,
conservandolos en las mejores condiciones».

La nueva tecnologia NDtech se adoptara en todos los vinos que
se produzcan después de la cosecha de 2015. Cabe destacar
qgue NDtech es una tecnologia de cromatografia gaseosa rapida
gue garantiza, por primera vez, una clasificacion individual de
los tapones de corcho en las lineas de produccion, retirando de
las mismas cualquier unidad en la que se detecte una presencia
de TCA superior a 0,5 nanogramos por litro.



NDTECH RECIBE
DOS IMPORTANTES

Una tecnologia revolucionaria que permite eliminar de la
produccién cualquier tapon de corcho natural con TCA gana el
Gold Innovation Award en Vinitech Sifel y la medalla de plata, en
la categoria Innovative Tech, en Intervitis Interfructa Hortitechnica.
Estos son dos de los principales certamenes relacionados con

la innovacion en el ambito vinicola realizados en Alemania

y en Francia, importantes mercados vinicolas mundiales.

Jean-Luc Berger y Pierre Gaillard, presidentes del jurado que distinguié a Corticeira
Amorim en Vinitech Sifel’s 2016 con el Gold Innovation Award (categoria Vifa y
Vino), destacaron NDtech como la tecnologia de lucha contra el TCA mas avanzada
y mencionaron la importante contribucion de esta innovacion a la calidad del vino.

La ceremonia de entrega de los premios tuvo lugar a finales de noviembre,
durante la feria internacional que presenta las principales innovaciones
de los sectores vinicola y hortofruticola.

En Alemania, la tecnologia NDtech logré la medalla de plata en la categoria

de Envase de los Premios de Innovacion de Intervitis Interfructa Hortitechnica,

la feria bianual internacional de tecnologia para el vino. Estos premios fueron
concedidos por la Asociacion de Productores Alemanes de Vino, en cooperacion
con la Sociedad Agricola Alemana, entre el 27 y el 30 de noviembre.

NDtech es la culminacién de una estrategia de Corticeira Amorim de lucha

contra el TCA, resultado de una inversién de 10 millones de euros, y se encuentra
disponible en seis paises, en los que algunas de las marcas de vino mas prestigiosas
del mundo ya disfrutan de esta tecnologia.

AMORIM

CORTICEIRA
AMORIM EN

Corticeira Amorim fue uno de los
principales patrocinadores de la
edicién de 2016 de Wine Vision,
gue se celebrd en diciembre en
Sonoma, California.

En este contexto, Carlos de Jesus,
director de Mercadotecnia y
Comunicacion de la empresa,
participd como orador en un panel
dedicado al tema Future packaging
— Wwhat’s in it?, en el que se trataron
temas como la innovacién en el
sector del corcho, los nuevos
formatos de envases y la forma

en la que la innovacién combina

la tradicion con los formatos més
habitualmente aceptados entre

los consumidores de vino.

Reconocido como el mayor foro de
estrategia e innovacion en el negocio
del vino desde su lanzamiento, en
2013, Wine Vision ya ha reunido a
cerca de 650 primeros ejecutivos y
decisores en sus certamenes, los
cuales, provenientes de mas de 30
paises, ofrecen una vision transversal,
actual y futura, de los diversos
cuadrantes de negocio relacionados
con la industria vinicola.

WINE
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OBRAS DE
REFERENCIA

Obra: Fairlawns Boutique Hotel
Ubicacion: Johannesburgo (Sudéfrica)
Producto: Dekwall, Hawai Natural

Obra: domicilio social de Brisa
Ubicacion: Lisboa
Producto: Hydrocork

Obra: Restaurante Le Prieuré
Ubicacién: Francia
Producto: Hydrocork cinder oak

Obra: Lusovini - Cooperativa
de Vinhos

Ubicacion: Nelas (Portugal)
Producto: CorkComfort

Obra: Hotel Parkschldssl
Ubicacion: Thyrnau (Alemania)
Producto: Vinylcomfort Arcadian
Soya Pine

Obra: Gimnasio EuroFit
Ubicacion: Herford (Alemania)
Producto: Hydrocork Alaska Oak
y Limed Grey

Obra: panaderia/café
Ubicacién: Hveragerdi (Islandia)
Producto: Hydrocork Sawn twine oak

WICANDERS LANZA
TRES NUEVAS
COLECCIONES

EN DOMOTEX 201/

La marca de Amorim Flooring se presentd en Hannover con

la gama Hydrocork, su superventas hidréfugo, y reforzara

su oferta de acabados en corcho con el lanzamiento de tres
nuevas colecciones, inspiradas en las tendencias mas recientes
del disefio de interiores.

Del 14 al 17 de enero, los pavimentos que incorporan corcho de Wicanders se
expusieron en el salén internacional de Hannover que, a la espera de mas de 1400
expositores y 45 000 visitantes, dicta las proximas tendencias mundiales para el
sector de los revestimientos. Como viene siendo habitual, Amorim Flooring anunciara
el lanzamiento de colecciones en el certamen: Vintage y Fusion son las nuevas
soluciones de pavimentos, y Brick es una nueva gama de revestimientos de pared.

Puesto que DOMOTEX es un evento de referencia en el sector, esta es una
oportunidad para que la empresa refuerce el actual éxito de la linea Hydrocork que,
tras haber sido la primera en ofrecer a los pavimentos que incorporan corcho la
ventaja indiscutible de la resistencia al agua, se ha consolidado rapidamente como
el producto de mayor crecimiento en toda la historia de ventas de Wicanders.

Brick

Evocando los ambientes decorativos neoyorquinos de
inspiracion industrial, donde los ladrillos caravista se mezclan
con el cemento, los tubos y otros objetos de metal, esta
coleccion de elementos decorativos de pared Wicanders se
creo con el fin de permitir la transformacion versatil de este
tipo de espacio. owsTA. Tovn



Fusion

«Nuevo y antiguo, local y global, industrial y artesanal,
madera y piedra». Todas estas caracteristicas se cruzan

en la nueva coleccion, que se puede definir como un hibrido
contemporaneo. Inspirada en el travertino, esta linea
combina los acabados de corcho con relieves de maderas

y texturas de piedras. Dadas las caracteristicas naturales de
estos materiales, el aspecto final de este producto es Unico
y especialmente auténtico. Perfecto para ambientes fake
casual chic.

Vintage Stones

Esta coleccion cuenta con acabados de moda divididos en
tres lineas: Limestone, Concrete y Shabby Chic. Se destina a
consumidores a los que les gusta seguir las tendencias y
desean combinar las ventajas de un pavimento de corcho
con la estética propia de la piedra, con el fin de crear
ambientes mas personales.

AMORIM

HYDROCORK
NOMINADO PARA
EL TOP HOTEL
STAR AWARD

La revista Top Hotel, de la editora
Freizeit-Verlag Landsberg, acaba
de lanzar el Top Hotel Star Award,
dirigido a proveedores de la industria
hotelera. La iniciativa cuenta

con la participacion de Amorim
Deutschland, que participé en la
categoria no alimentaria con la
innovadora linea de pavimentos
Hydrocork, en la cual ha quedado
finalista.

Las categorias del premio contemplan
las &reas de diseno, hardware,
promocion, online/software, F&B,
rentabilidad y tecnologia. Después de
la eleccion de tres productos finalistas
para cada categoria, los lectores
votaran en linea los productos que

se alzaran con el oro, la plata o el
bronce. Los resultados se daran a
conocer en la feria internacional

de gastronomia Internorga, en
Hamburgo, en marzo de 2017.

hydracork
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CORTICEIRA AMORIM
PRESENTA LIBRO

El liboro Amorim, The Future is our Present, que se acaba de publicar,
es el mas reciente de los muchos libros ya editados por Corticeira
Amorim. Esta es la primera vez que se compila la presentacion de la

empresa en una Unica ediciéon, compuesta por cerca de 300 paginas.

Desarrollado en colaboracion con
Experimentadesign, este es un objeto
muy contemporaneo, cuyo /ook and
feel consolida el posicionamiento del
corcho como material de excelencia
en las dreas del disefio y de la
arquitectura, pero también en areas
sumamente tecnoldgicas, sin olvidar
la industria de tapones de corcho,
absolutamente fundamental

para la sostenibilidad del negocio.

El libro, organizado por “Temas”

y “Proyectos”, y con un disefio que
prima la fotografia, ha contado con
la contribucién de varios lideres de
opinién de distintas areas, los cuales,
al trabajar con el corcho, también
han resultado determinantes en la
percepcién internacional del material,
transformandolo en un objeto
aspiracional y, por encima de todo,
en una solucién de futuro.

Para acompafar el lanzamiento del
libro, también se ha desarrollado

la primera aplicacién corporativa

de Corticeira Amorim, ya disponible
en Google Play y en App Store, una
herramienta versatil que, entre sus
numerosos valores afiadidos, cuenta
con una galeria de pequenos videos
de las distintas areas de actividad
presentadas.

Ademas del excelente
posicionamiento del material que
trabaja, este libro refleja el liderazgo
mundial de Corticeira Amorim, una

industria que, con casi 147 anos de
historia, conjuga, como ninguna,

el desarrollo econémico, social y
medioambiental. El perfil tecnoldgico,
al que se suman unos pilares muy
arraigados en la naturaleza, son los
rasgos distintivos de la identidad de
la empresa que, cada dia, se prepara
para que su futuro sea mucho mejor
que su pasado.

Y LANZA
SU VIDEO
CORPORATIVO

Titulado en su versién original

“The Beating Heart of Cork” y en la
version portuguesa “O Forte Pulsar
da Cortica”, el nuevo el video de
Corticeira Amorim presenta la
empresa como un importantisimo
actor de la industria y potencia la
diferenciacién de este negocio
singular, cercano a la Naturaleza y,
a la vez, sumamente tecnoldgico.

Desarrollado en colaboracién con la
productora lusa BRO Cinema, el video
presenta algunas situaciones diarias
en las que el corcho esta presente,
muchas veces sin que nos demos
cuenta. Un universo que abarca
desde las aplicaciones méas conocidas,
como los tapones o el suelo de
corcho, a las mas sorprendentes,
como su empleo en la industria

del transporte.

La estructura del video presenta,

en primer lugar, las aplicaciones,
posteriormente retrocede al proceso
industrial, mostrando el entorno

en el que se desarrollan, y, por
ultimo, llega al bosque, un activo
natural fundamental para la viabilidad
de una industria en la que Portugal
es lider mundial.

«Estamos presentes en la vida de
aquellos que se arriesgan a algo
diferente y a entrar en la historia»
es una de las frases mas destacadas
del video, que incluye ejemplos de
empleo del corcho en el espacio

0 en una innovadora tabla de surf,
y que refleja el posicionamiento

de la empresa, no solo en lo que a
[+D+i se refiere, sino también en el
establecimiento de colaboraciones
estratégicas y de comunicacion

con el fin de lograr la consolidacion
del corcho como material muy
importante en el contexto actual.
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El emblematico Palais de Tokyo, en Paris, acogio del 12 de
octubre al 18 de diciembre de 2016 una original exposicion de
Tino Seghal, en la que el corcho desempend un papel decisivo
en el lenguaje performativo. Ademas de los trabajos de Seghal,
la segunda edicion del proyecto “Carte Blanche” en el Palais
de Tokyo acogié creaciones de otros artistas igualmente
prestigiosos.

A través de las formas naturales de expresion humana como la danza, el discurso y
la musica, se fueron organizando los diferentes trabajos artisticos a lo largo de los
13 000 m? que abarca el espacio de exposiciones.

De entre las distintas propuestas presentadas, la creacion de una experiencia
multisensorial titulada “Ocasidao” (Ocasion), ideada por la artista performativa
Isabel Lewis, proporcion6 al corcho un papel destacado. Esta instalacién artistica,
ademas de crear una sensacion de envolvimiento, despertd sinergias entre los
visitantes, gracias a elementos como la musica, la comida, el olor y el disefio.

Amorim Cork Composites acompafio la ejecucion del proyecto in situ'y
proporciond el material necesario para cubrir por completo una estructura que
sirvio de base a los escenarios de las actuaciones artisticas presentadas.

Las caracteristicas del corcho, como, por ejemplo, su excelente capacidad de
aislamiento térmico y acustico, su aspecto, su tacto suave y, también, los valores
de sostenibilidad que con él se asocian resultaron determinantes para la seleccion
de este material, que responde a exigentes criterios técnicos, de comodidad

y de disefo.

AMORIM

«Me interesa el corcho como
material de construccion y decorativo
por varias razones. Estéticamente,

el corcho explora muchos sentidos

a la vez, algo que es exactamente
aquello en lo que concentro en mis
presentaciones, que intentan unir los
sentidos humanos. El corcho tiene
un tacto suave y calido, puede
presentar una bellisima textura
organica, su color esta enriquecido
con un ligero brillo y el olor natural

a tierra resulta muy agradable.

No tiene los nocivos olores quimicos
de muchos otros materiales de
construccion industriales. El hecho
de ser un material sostenible y
biodegradable también es una razén
de mi especial interés. Artisticay
éticamente, para mi resulta relevante
el impacto medioambiental de
aquello que inicio.

Isabel Lewis
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AMORIM CORK VENTURES
PRESENTA
SUGO CORK RUGS
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La empresa emergente de ACV llega al mercado con una innovadora coleccion
de alfombras de corcho, creadas segun métodos de tejido tradicionales.

Amorim Cork Ventures lanza su segunda empresa emergente, nacida en la Unica incubadora

del mundo exclusivamente dedicada al negocio del corcho. SUGO CORK RUGS® presenta un
innovador método de produccion de alfombras de corcho —que ha dado lugar a la solicitud de
una patente—, el cual recupera técnicas tradicionales de tejido y que tiene como resultado una
nueva coleccion de alfombras, versatiles y funcionales, que cuentan con los valores afiadidos
resultantes de la incorporaciéon del corcho, como son el aislamiento térmico y acustico, el confort
y sus propiedades antialérgicas, entre otros.
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La nueva marca SUGO CORK RUGS®,
gue ahora se da a conocer, es
propiedad de la empresa emergente
TD Cork — Tapetes Decorativos

com Cortica, Lda., dirigida por

la disefiadora Susana Godinho

y la gestora Sénia Andrade.

Segun Susana Godinho, «en los afios
previos a la creacion de la empresa,
encontré la oportunidad de
desarrollar un producto innovador

a través de las caracteristicas del
corcho, tejiendo una alfombra que
conjuga el corcho y otros materiales.
Asf surgid la ocasion de trabajar en
estrecha colaboracién con Amorim
Cork Ventures, en un momento
crucial para el desarrollo del
producto, por lo que no dudamos
en presentar la candidatura».

Al igual que en los demas proyectos
que cuentan con el apoyo de la
incubadora de Corticeira Amorim,

en SUGO CORK RUGS® el corcho es
el elemento diferenciador, que aporta
al producto ventajas competitivas.

De entre los valores afadidos de la
nueva marca de alfombras, cabe
destacar sus caracteristicas naturales,
una variedad de dibujos y colores a
los que se suma un nuevo concepto

creativo, y numerosas ventajas
derivadas de su rendimiento, en
particular, la durabilidad, las
propiedades térmicas, acusticas y
antihumedad, ademas de minimizar
el riesgo de alergias.

Para Nuno Barroca, vicepresidente
de Corticeira Amorim, «cuando
analizamos la propuesta de valor

de SUGO CORK RUGS®, nos dimos
cuenta inmediatamente que nos
encontrabamos ante una idea con
mucho potencial para el mercado
global, en el que normalmente nos
posicionamos. La alfombra de corcho
fabricada en telar era algo que no
existia; la versatilidad estética de

la coleccién es claramente un valor
anadido y el hecho de conjugar
corcho y otros materiales sostenibles
satisface una de las principales
condiciones para lograr el éxito

en el mercado del interiorismo».

Ademas del corcho, la nueva marca
de alfombras incluye lana portuguesa
y el algodon recuperado de las
grandes producciones industriales.

La nueva coleccion SUGO CORK
RUGS® es contemporanea, conjuga
soluciones sencillas y estilizadas con
piezas mas atrevidas, combinando los
tonos del corcho con uno o varios

colores de las fibras textiles usadas.
La competencia responsable y una
buena actuacién social y
medioambiental son valores
importantes en el posicionamiento
deseado. Asi, y a pesar de su reciente
creacion, TD Cork ya dispone del
certificado internacional Pending
BCorp, un movimiento internacional
cada vez mayor que evalua las
empresas en funcion de su actuacion
medioambiental, social y econdmica.




AMORIM NEWS

W

D'UVA EN LA

Respondiendo a la invitacion de la
Secretarfa de Estado de Industria, el
proyecto D'Uva — Portugal Wine Girls
se presentd en un espacio de la Web
Summit, que tuvo lugar en Lisboa a
finales de noviembre, en un espacio
destinado a las empresas emergentes
portuguesas.

Rodeado de inversores, el grupo de
ocho productoras que representa a
prestigiosas marcas lusas de vino llevod
a la conferencia global de tecnologia
la calidad y la diversidad de los vinos
portugueses.

La iniciativa promocioné el vino como
producto portugués de calidad, nexo
y motor de encuentros también en

el sector de los negocios, y sugirié
nuevos enfogues y nuevos contextos
de difusion de este producto de

la identidad portuguesa, con un
importante componente emotivo.

Con vinas del norte al sur de
Portugal, del Alentejo a la regién de
Lisboa y del Douro, el grupo cuenta
con una cartera de vinos de calidad y
diversos estilos, tan caracteristicos de
Portugal: Catarina Vieira, de Herdade
do Rocim; Francisca van Zeller, de
Quinta Vale D. Maria; Luisa Amorim,
de Quinta Nova N. S. Carmo; Maria
Manuel Pocas Maia, de Pocas Junior;
Mafalda Guedes, de Herdade do
Peso/Sogrape; Rita Cardoso Pinto,

de Quinta do Pinto; Rita Fino, de
Monte da Penha y Rita Nabeiro,

de Adega Mayor.
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QUINTA NOVA:.
DESTACA EN
EL MUNDO Y
[HE TELEGRAPH

Los prestigiosos periodicos £/ Mundo 'y The Telegraph alabaron
la exclusividad y tranquilidad del enoturismo de Quinta Nova
y proponen a sus lectores visitar la region.

En su articulo “VifAas y rio: Oporto en versién slow”, el periédico espafiol dice:

«En esta zona volcada en el vino, son muchas las opciones para practicar el turismo
rural. El plan incluye visitar las vifas, las bodegas, catar los vinos y disfrutar de la
paz campestre con lujos como nadar en una piscina mirando al rio y dormir en una
habitacién acogedora y silenciosa. Un capricho deluxe». La periodista Mar Mufiz,
destaca el hecho de que «En esta area es posible alojarse en coquetas fincas, como
Quinta Nova de Nossa Senhora do Carmo, con la solera de sus 250 afos de
historia».

En el prestigioso periddico britanico, Mary Lussiana recomienda a los lectores
visitar Quinta Nova, alabando el lugar de la siguiente manera: «en un magnifico
escenario, con vistas panoramicas sobre el rio Duero y rodeada de viiedos, se
encuentra esta casa restaurada del s. XIX, junto a una pequefa capilla del s. XVIII.
Dispone de 11 acogedoras habitaciones, un restaurante excelente y una terraza
para cenar o degustar los vinos» de la hacienda. La periodista destaca, entre otras
cosas, su ubicaciéon: «uno de los escenarios mas bellos del pais, con amplias vistas
sobre el Duero y los vifledos que bajan hasta él».

The Telegraph destaca también otras razones para visitar Quinta Nova, como por
ejemplo: «Los vinos de Quinta Nova tienen una gran reputacién y el Mirabilis
Gran Reserva Blanco por si solo es un buen motivo para desplazarse hasta aqui».



QUINTA NOVA
CON MUELLE
PRIVADO

El muelle fluvial turistico de Ferrao,
fruto de una rehabilitacién realizada

a finales de 2016, sera una referencia
en el Douro, tanto por su integracion
en el paisaje, como por su caracter
pionero en la region. Quinta Nova

N. S. do Carmo, que ha utilizado este
muelle para recibir turistas durante
todo el ano, contard ahora con una
estructura funcional y contemporanea
de acceso a la propiedad a través del
rio. A cargo de la Administracion de
los Puertos del Douro, Leixdes y Viana
do Castelo (APDL), esta es una obra
muy deseada desde hace tiempo por
las poblaciones y por los agentes
econémicos que operan en el
enoturismo en el municipio de Sabrosa.

Premios logrados en las ediciones
anteriores por Quinta Nova:

2014

Wine Restaurant
2010

Innovative Experiences
2009

Art and Culture
2008
Architecture,

Parks and Gardens
2007
Accommodation

AMORIM

QUINTA NOVA
GALARDONADA

Quinta Nova N. S. do Carmo ha recibido el premio Best Wine
Tourism Awards, en la categoria Sustainable Wine Tourism
Practices, un reconocimiento que distingue las practicas
sostenibles asociadas al enoturismo en Portugal.

Como proyecto méas premiado en Portugal por la iniciativa Best Wine Tourism
Awards, Quinta Nova vuelve a demonstrar que es posible desarrollar una propuesta
sofisticada, logrando niveles de sostenibilidad compatibles con las expectativas de
algunos de los mercados mas exigentes, como EE. UU., los paises nérdicos y
Alemania, para los cuales la “sostenibilidad” es un factor fundamental en la
eleccion de un destino turistico.

Para Luisa Amorim, «es un honor recibir un premio que destaca elementos que
valoramos mucho en la empresa, ya que buscamos fomentar la concienciacion
medioambiental a través de las actividades de enoturismo». «Esta forma de
actuacion permite crear una dindmica de reciprocidad a través de la cual este
servicio contribuye a la economia de la regién y la region contribuye al desarrollo
de la actividad. En el fondo, esta es la base de todo nuestro proyecto de
enoturismo», anade.
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AMORIM NEWS

ETICO RECICLA
350 MILLONES
DE TAPONES
DE CORCHO

El programa de reciclaje ETICO, de
Amorim Cork Italia, ya ha reciclado
mas de 350 millones de tapones
de corcho desde su lanzamiento,
en 2010.

En total, son mas de 220 toneladas
de corcho reciclado que han
generado Unos ingresos cercanos
a los 150 000 euros, destinados

a causas solidarias.

Este es un proyecto de referencia en
Italia, ya que, ademas de permitir el
reciclaje de corcho y de ampliar los
beneficios asociados a su utilizacion,
también advierte sobre el gran
potencial de reutilizacion de un
material 100 % natural.
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VOLUNTARIOS
DE CORTICEIRA
AMORIM
PLANTAN 2000
ALCORNOQUES
EN MORA

En una acciéon conjunta, el pasado

12 de noviembre, 80 voluntarios de
Corticeira Amorim plantaron 2000
alcornoques en Mora, con el apoyo
de Quercus, Associacao Nacional

de Conservacao da Natureza. La
plantacion se llevéd a cabo en Herdade
da Barroca, en la parroquia de Pavia,
una propiedad de la Santa Casa

da Misericérdia de Mora.

Organizada por los voluntarios de
Corticeira Amorim, en el ambito

del programa Escolha Natural de la
empresa y del proyecto Floresta
Comum, de Quercus, la nueva
reforestacién contribuydé a los 15 500
arboles autéctonos, especialmente
alcornoques, que, desde 2011, se han
plantado en Portugal.

Como ya es habitual, los alcornoques
fueron cedidos por el proyecto
Floresta Comum. En esta ocasion,

la plantacion se realizé en el Alentejo,
una zona de Portugal en la que
existe una gran masa forestal de
alcornoques y en la cual, el arbol
nacional luso encuentra unas
condiciones ideales de supervivencia.

Corticeira Amorim colabora en el
proyecto Floresta Comum desde el
lanzamiento de la iniciativa. El apoyo
econdmico que recibe este proyecto
proviene de los ingresos del programa
de reciclaje de tapones de corcho
Green Cork, los cuales se destinan
integramente a la financiacién de la
conservacion del bosque autoctono
portugueés.

AMORIM &
IRMAOS GANA
EL PREMIO DE
EXPORTACION
E INTERNACIO-
NALIZACION

Amorim & Irmaos, S. A. recibio el
Premio Especial del Jurado en la
edicion de 2016 de los premios de
Exportacién e Internacionalizacion
concedidos por NOVO BANCO

y por el Jornal de Negocios.

Estos premios, entregados en
colaboracién con IGNIOS, distinguen
el éxito alcanzado por pymes y
grandes empresas portuguesas en

la exportacion e internacionalizacion
de su actividad.

Amorim & Irmé&os es la matriz de la
Unidad de Negocio de Tapones de
Corcho y dio lugar al nacimiento

de Corticeira Amorim. Es el mayor
productor y proveedor de tapones de
corcho del mundo y exporta el 96 %
de sus ventas a mas de 80 paises.




IN MEMORIAM
MASARU NAGAKU

Kobe Cork, empresa japonesa lider en el mercado de pavimentos
de corcho e histérico socio empresarial de Corticeira Amorim,
comunicé recientemente el fallecimiento de su fundador Masaru
Nagaku (Nagahisa) en 2016.

Nacido en 1935, Nagaku se interesé por el corcho después de una visita a Portugal,
a principios de la década de 1970, durante la cual entré en contacto con Corticeira
Amorim. Su deseo de llevar el corcho a Japdn, un producto hasta entonces poco
conocido en aquel pais, lo llevé a fundar Kobe Cork, en 1972, convirtiéndose en el
principal representante de los productos de Amorim, un socio que considero fuerte,
digno de confianza y con capacidad de innovacion.

Comprometido con el impacto social de su negocio, Nagaku siempre destacé como
empresario socialmente responsable y por creer en el potencial del corcho, como
material de calidad y de futuro. La lealtad y la actitud constructiva como socio
empresarial marcaron su relacion con Corticeira Amorim desde un principio.

Asi qued6 demostrado con motivo de la entrada de la empresa en el mercado
bursatil (1988), momento en el que decidié convertirse en accionista, posicion
que mantuvo durante un largo periodo de tiempo. Nagaku adopté un papel de
embajador del corcho en Japén sin precedentes.

Una visita anual a Amorim con comitivas de clientes, arquitectos y otros profesionales
marcd su actuacion y empeno. Actualmente, Japdn cuenta con un porcentaje
inusitadamente elevado de edificios culturales (bibliotecas y salas de espectaculos),
educativos (jardines de infancia y escuelas) y de bienestar (residencias de tercera
edad) que emplean corcho en sus instalaciones. El Museo Nezu, en Tokio,
galardonado con el Cork Award en 2011 en el dambito del proyecto InterCork,

es uno de los proyectos mas reconocidos en los cuales ha participado Kobe Cork.

Su caracter generoso y fascinante hizo posible que, de forma paralela a los negocios
con Corticeira Amorim, Masaru Nagaku se convirtiese en un gran amigo de la familia
Amorim, con la que compartié numerosos momentos de complicidad y de simpatia.

[Corticeira Amorim presta de esta forma un sencillo homenaje a un socio muy querido.]

WICANDFERS
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WICANDERS"

®
f u s I o n Nature at your feet
t

exture
your space

La coleccion de suelos Fusion fue concebida para aquellos de espiritu desenfadado
y atrevido, para quienes marcan tendencias que crean nuevos canones en la decoracion.
Nacida de la combinacidn del corcho con las texturas de la piedra y de la madera,
esta coleccién ofrece un total de 8 acabados llenos de caracter y singularidad para
Su uso en los espacios mas transgresores.

MORE THAN JUST
A BEAUTIFUL FLOOR
G0, FILENCE
\ NATURAL THERMAL INSULATION
WALKING COMFORT
BODY WELLNESS

Co» .
~¢5~3“ec\‘ IMPACT RESISTANCE www.wicanders.com




