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AGLOMERADO
DE CORCHO EXPANDIDO
NATURALEZA'Y

TECNOLOGIA

LA SOLUCION IDEAL

VENTAJAS

Aislamiento térmico,
acustico y antivibratorio
Materia prima renovable
y 100% natural
Proceso industrial natural,
sin aditivos
Durabilidad ilimitada, sin
pérdida de caracteristicas
Totalmente reciclable
Excelente estabilidad dimensional

APLICACIONES

Paredes exteriores (Etics)
Paredes dobles
Cubiertas planas e inclinadas
Losa flotante (ruidos de impacto)
Tabiques
Aislamiento de puertas
Casas prefabricadas de madera
Paneles de madera
térmicos y acusticos
Juntas de expansion/dilatacion
(densidad adecuada)
Fachadas exteriores a la vista
(calidad MDF-fachada)

BUILDINGGREEN TOP-10 SUSTAINABILITY PARTNER

PRODUCT FOR 2013
El Portal de Construccion Sostenible considero el

El aglomerado de corcho expandido de Amorim Isolamentos aglomerado de corcho expandido de Amorim Isolamentos
fue considerado como uno de los 10 productos mas como un producto que cumple los 10 principios de
ecologicos y sostenibles del sector de la construccion, por lo sostenibilidad: reduccién del consumo de recursos,

que se incluy6 en la lista “BuildingGreen Top-10 Product for reutilizacion y/o reciclado, absorcion de CO,, renovacion,
2013" de Building Green, la publicacién de GreenSpec y pureza de composicion, baja energia incorporada, caracter
de Environnmental Building News (EBN), el mayor directorio autéctono, inocuidad para la salud humana, durabilidad

norteamericano de productos para la construccién sostenible. y/o de bajo mantenimiento, certificacion acreditada.
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AMORIM

EDITORIAL

La ambicion de Corticeira Amorim de elevar el perfil del corcho, como materia
prima que aporta cultura, sostenibilidad y rendimiento técnico, ha contribuido
decisivamente a la divulgacion mundial de este material verdaderamente Unico.

Desde un pequefio negocio de tapones de corcho, alld por el lejano 1870, hasta
el grupo econémico que actualmente lleva las mas diversas aplicaciones de corcho
a todos los rincones del mundo, sucesivas generaciones han invertido grandes
esfuerzos y numerosos recursos. En particular en las dos Ultimas décadas, en las
que hemos transformado radicalmente esta industria. Gracias a una inversion sin
precedentes en 1+D+l, hemos abierto las puertas a la innovacion de producto

y proceso, creando las mas sofisticadas aplicaciones, capaces de responder a los
desafios técnicos y medioambientales de algunas de las industrias mas exigentes
del mundo.

El desarrollo de soluciones de aislamiento para el mas reciente metro de Siemens
o la selecciéon de suelos Sports Floor para los gimnasios Reebok Crossfits son
algunos de los ejemplos documentados en esta edicién que certifican el nuevo
posicionamiento internacional del corcho, que conquista un mercado cada vez
mas avido de productos naturales de calidad. Cabe destacar también las crecientes
sefales de recuperaciéon de la cuota de mercado para los tapones de corcho,
incluso en las regiones vinicolas que mas han defendido los tapones artificiales,
como Nueva Zelanda y Australia.

La asociacion de Corticeira Amorim con Serpentine Gallery Pavilion 2012, el
escaparate anual que reline a lo mejor de la arquitectura internacional, permitié
que el mundo descubriese toda la sofisticacion del corcho, gracias a la creatividad
de los arquitectos Herzog y de Meuron, y del artista chino Ai Weiwei.

Esta iniciativa, sin duda la mas notable de los ultimos afios, junto con tantas otras
asociaciones, hicieron de 2012 un afno manifiestamente positivo para la empresa.
Mas de veinte mil clientes en todo el mundo nos han distinguido como referencia
imprescindible, y se espera que Corticeira Amorim supere por primera vez

en su historia un volumen de negocios de 500 millones de euros.

Conscientes, sin embargo, de los tiempos dificiles
gue el mundo atraviesa, sabemos que los resultados

del pasado no constituirdn nunca una garantia de resultados
futuros. Con la profesionalidad y dedicacion de nuestros
empleados y la contribucién de nuestros stakeholders,
nos mantendremos atentos, comprometidos y centrados
en conquistar nuevos territorios para el corcho.

Feliz ano 2013.

Atentamente,

Antonio Rios de Amorim
Presidente de Corticeira Amorim

Ficha Técnica Sede: Rua de Meladas n.° 380, 4536-902 Mozelos VFR; Propiedad: Grupo Amorim; Director:
Eduardo Correia; Coordinacion: Joana Martins; Redaccion: Inforpress; Edicion: Grupo Amorim; Disefio Y Edicion
Electrénica: Inforpress; Impresion Y Acabado: Lidergraf — Artes Graficas, S.A.; Traduccién: Expressao, Lda. -
http:/Awww.expressao.pt; Distribucion: Iberomail Correio Internacional, Lda.; Embalaje: Porenvel Distribuicao,
Comércio e Servicos, S.A. Periodicidad: Trimestral; Tirada: 22 000 Ejemplares; Deposito Legal: VG - 914 - 2001
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LA CALIDAD
SENSORIAL
DEL VINO
SE DESTACA
EN CANADA

La Ecole du Vin In Vino Veritas
organizd el seminario la grande
déqustation de Montréal sobre el
impacto de los distintos tipos de
tapones en la calidad sensorial del
vino embotellado. El seminario conté
con la presencia de Lassonde y
Domaine Pinnacle como invitados de
A.O. Wilson, agente y distribuidor de
Corticeira Amorim para el mercado
canadiense, Barbara Jimenez Herrero,
enodloga de la consultora OenoQuebec
y presidente de la Asociacion de
Endlogos de Canada, productores

de vino, agentes de venta de vinos y
consumidores. En el evento /a grande
déqustation de Montréal participaron
300 productores de vino, donde
Portugal tuvo una posicién destacada,
y cerca de 12.000 consumidores. Paulo
Dinis Lopes, del Departamento de
Investigacion y Desarrollo de Corticeira
Amorim, fue el anfitrion del evento.

ACIT APUESTA
POR EL
MARKETING
EN INTERNET
CON SU NUEVA
PAGINA

Amorim Cork Italia (ACIT) dispone
ahora de un portal que servira de
plataforma para un conjunto de
campanas en Internet, pensadas para
sensibilizar al consumidor sobre el valor
del corcho. A pesar de que todavia esta
en fase de evolucion, la pagina es
mucho maés atractiva para profesionales
del sector y el gran publico. Compatible
con los principales dispositivos moviles,
esta previsto también el lanzamiento
de la pagina de seguidores del
programa de reciclaje Etico en Facebook.

El principal objetivo es fomentar

la publicidad viral, con el objetivo

de llevar a los consumidores a las
bodegas clientes de Corticeira Amorim,
aumentando asf la percepcion de

una empresa lider a 360 °. Stefano
Notturno, fundador de la agencia
web Olojin y responsable del disefio
gréfico de la pagina, defiende que
“en la base del concepto creativo del
portal estuvo el caracter innovador
de la comunicacion de Corticeira
Amorim, destacando la imagen

y los detalles graficos”. Asimismo,
anadié que “los contenidos marcan
la diferencia, pero es gracias al
componente técnico de los textos y
de las imagenes que los mensajes
llegan a todos los publicos”.

www.amorimcorkitalia.com

C o ® K

CON EL
LOGOTIPO
"CORK MARK”
EN SU ETIQUETA




EL TAPON DE
CORCHO ES EL

El 92% de los espafioles prefiere el tapdn de corcho para las
botellas de vino y cava, y el 86% considera que el tapon de
corcho preserva mejor las propiedades del vino y del cava en
comparacion con los tapones sintéticos, como los de plastico,
silicona o el encapsulado de aluminio. Estas son las principales
conclusiones a las que ha llegado un estudio realizado

en Espafa a un universo de 1200 consumidores.

Los aspectos mas valorados a la hora de comprar un vino, el tipo de tapédn
preferido y el dinero que se esta dispuesto a pagar por la bebida, fueron algunas de
las cuestiones estudiadas por el proyecto Cork (campafna de promocién del corcho
en Espaia). Por lo que respecta a la percepcion que se tiene sobre el tapén de
corcho, el 27% destaca que es un producto natural, el 26% lo asocia a la tradicion,
el 14% dice que lo recicla 'y el 13% pone de manifiesto su calidad como aislante.
Para Sergi Sabria, portavoz de la campana Cork, “el tapon de corcho es el tapon
perfecto para el vino y el cava, ya que se adapta perfectamente al cuello de la
botella gracias a su elasticidad y compresibilidad” . En cuanto a los habitos de
consumo, el estudio demuestra que la denominacién de origen, el precio y la
bodega son los aspectos mas valorados a la hora de decantarse por un vino o cava.
A estos aspectos les siguen el reconocimiento del vino, el tipo de tapén, la etiqueta
y, por ultimo, la graduacién alcohdlica. Teniendo en cuenta que el tipo de tapon es
uno de los aspectos mencionados, el 78% afirma que considera importante que
esta indicacion figure en la etiqueta, dado que el consumidor tiene dificultad para
distinguir el tipo de tapén empleado en la botella. El programa Cork esta siendo
desarrollado por la Asociacién de Empresarios Corcheros de Cataluia (Aecork),

con el respaldo de la Asociacion Portuguesa de Corcho (Apcor), y pretende
promocionar el corcho basandose en el mensaje “El corcho preserva lo bueno”.

AMORIM

Este es el
porcentaje de
espanoles que
prefiere el tapon
de corcho en

las botellas de
vino y cava.

Este es el
porcentaje de
encuestados
que considera
Importante que este
dato se indique
en la etiqueta, ya
que el consumidor
tiene dificultades
para distinquir

el tipo de tapon.

Las conclusiones del estudio realizado
se pueden consultar en www.apcor.pt
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DISENAN
CORK TABLE
PARA VITRA

SPORTS FLOOR
ELEGIDO

PARA LOS REEBOK
CROSSFITS

Sports Floor, de Amorim Cork Composites, ha sido el
revestimiento mundial oficial elegido para el modelo
Reebok CrossFits. Este pavimento ya se ha instalado en

las Reebok Crossfits en mas de 10 paises, estando prevista
su implantacion en mas lugares para 2013. Amorim Cork
Composites fue elegida entre innumerables proveedores
por la credibilidad y notoriedad de su marca, asi como

por su calidad, servicio y anteriores experiencias positivas,
concretamente en otros proyectos de superficies deportivas
con el equipo de ACC USA.

Reebok es una marca de inspiracién americana, global, que desarrolla productos
deportivos y de estilo de vida, asi como programas de marketing, que reflejan

la creatividad o tratan de desafiar constantemente el statu quo vigente.

Los pavimentos Amorim Sports Flooring son soluciones altamente flexibles,

que se distinguen por el confort que proporcionan y por absorber el choque

del impacto derivado de los entrenamientos.
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EL CORCHO SE

APLICA EN UN METRO
DE ULTIMA GENERACION
FABRICADO POR SIEMENS

Corticeira Amorim se ha encargado de desarrollar soluciones para el metro de
ultima generacién de la empresa Siemens (Inspiro), concebido bajo la premisa
de ser uno de los vehiculos mas eficientes y sostenibles de este género, con
un disefo vanguardista. El nuevo Inspiro, que estara disponible en Varsovia, la
capital de Polonia, es actualmente uno de los metros mas ligeros del mundo.
Con un numero de vagones que puede variar de tres a ocho unidades,

este metro presenta una reduccion del peso de unas dieciocho toneladas,
teniendo como punto de partida un vehiculo de seis vagones.

Mas ligero, pero con capacidad para transportar a un mayor nimero de pasajeros, el Inspiro consume
menos energia, gracias a una serie de medidas de eficiencia, entre las que figura el innovador sistema de
suelo AluCORK, de Amorim Cork Composites. El suelo AluCORK, caracterizado por su ligereza, durabilidad
y alto rendimiento técnico, favorece el aislamiento acustico y térmico del Inspiro, posibilitando al mismo

tiempo una reduccién significativa de su peso, de alrededor del 30%. En la eleccién de AluCORK, resultd
un factor determinante el hecho de que se tratara de un suelo de corcho, un material sostenible y reciclable,

en un vehiculo que se pretende reciclar en su totalidad, tras una vida Util de 40 anos. Los primeros 35
vehiculos Inspiro se van a entregar en breve a la empresa de explotacion del metro en Varsovia.

AMORIM

Las soluciones
CoreCORK

y AluCORK
aprovechan la
ligereza natural,
y las propiedades
de aislamiento
acustico y
térmico del
corcho para
crear sistemas

de interiores
innovadores:
suelo, laterales y
paneles de techo.
Las principales
ventajas de estas
soluciones son

la reduccion

de la huella

de carbono,

la reduccion

del impacto
ambiental, la
reduccion del
peso, y notables
mejorias en el
aislamiento
acustico y
térmico.
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AMORIM
ISOLAMENTOS
ORGANIZA LA

42 CONFERENCIA
INTERNACIONAL

Cien profesionales, clientes y arquitectos, procedentes de 19
paises distintos, participaron en la 4° Conferencia Internacional
de Amorim Isolamentos, un evento bienal que se organiza para
debatir las posibilidades del aglomerado de corcho expandido
y promover el intercambio de experiencias.

Las ventajas en cuanto al aislamiento térmico y acustico del uso del corcho en los
sistemas de construccion, la sostenibilidad del corcho en oposicién a otros materiales,
la durabilidad del material y un proceso industrial 100% natural fueron algunos de
los temas abordados, en un evento en el que los invitados tuvieron la oportunidad
de visitar el alcornocal, una unidad industrial, la exposicion de aplicaciones de corcho
y una obra de referencia. El evento transcurrié en un ambiente de intercambio de
experiencias y conocimientos, poniendo de manifiesto la diversificacion existente

en el uso del aglomerado de corcho expandido, en funciéon de la geografia de cada
uno. También se dieron a conocer nuevos conceptos de aplicaciones y soluciones
innovadoras, tanto a nivel del retraso térmico del aglomerado de corcho aislante
como en cuanto a la evolucién del disefio de las fachadas exteriores (MD fachada).
En resumen, fueron dos dias muy intensos de trabajo, con importantes lideres

del sector, donde se intercambiaron ideas sobre el rendimiento y las necesidades

de mercado en oposicion a la evolucion prevista de materiales.

AMORIM
FLOORING
MODERNIZA
LAS MARCAS
CORKLIFE Y
DECOLIFE

CORKLIFE e DECOLIFE, las marcas
de Amorim Flooring destinadas al
mercado del bricolaje, estaran
disponibles en 2013 con un nuevo
aspecto totalmente renovado.

El lenguaje pictdrico, los colores del
logotipo y el reclamo de las marcas
se han desarrollado para captar
clientes que buscan una solucion
de revestimiento solida y natural.

El pavimento de corcho CORKLIFE
combina dos caracteristicas
aparentemente opuestas: se trata

de un revestimiento solido con una
superficie resistente que, a su vez,

es confortable y suave. En Alemania,
por ejemplo, los estudios indican que
la solidez del pavimento es el criterio
mas importante a la hora de decidirse
por comprar uno. No obstante, esa
idea no siempre aparece asociada

al corcho. Con el relanzamiento

de las gamas CORKLIFE y DECOLIFE,
Amorim Flooring pretende

no solo modernizar la marca, sino,
principalmente, ajustar su
posicionamiento para evidenciar
mejor sus caracteristicas de solidez,
suavidad y aislamiento por el uso

de corcho.




AMORIM
FLOORING

APUESTA
POR BRASIL

Amorim Cork
Composites esta
visitando a arquitectos,
instaladores y empresas
constructoras del
Nordeste brasilefio
para promocionar

sus productos
AcoustiCORK. Lo que
se pretende con ello
es ampliar la presencia
de esta gama en el
mercado brasilehno

de la construccion.

EL FAMOSO CHEF HOLANDES
HERMAN DEN BLIJKER

SE DECANTA POR
WICANDERS VINYL
COMFORTFLOOR

En su programa de la television holandesa,
llamado “Herman Gaat Ver”, el chef Herman
den Blijker hace las maletas y viaja desde
Francia, Espafia y Portugal a Curazao, Sicilia

e Ibiza. Herman traspasa fronteras para visitar
y ayudar a sus compatriotas holandeses.

En uno de los episodios del programa,
Herman eligio la referencia Wicanders Vinyl
Comfortfloor Alaska Oak para redecorar el
restaurante Bayside de la ciudad de Albufeira,
en el Algarve portugués. Amorim Benelux

se comprometié inmediatamente a participar
en el programa, facilitando el pavimento

y la instalacion en el Bayside.

QU
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Obras de Referencia

Bodegas Grandissime, Francia
CorkComfort Harmony HPS Flotante

Cafeteria Gijon, Espana
Decolife en el suelo y CorkComfort
Slate Arctic en paredes y terraza

Museo Goto en Tokio, Japon
CorkComfort Glue Down HPS Slate Eclipse
en las salas del Museo y en el pequefio auditorio
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Austria

Tabak Trafik

Tipo de proyecto:
Tienda

Ubicacién: 9020
Klagenfurt / Austria
Producto: Floating
Wood Parquet,
biselado por los
cuatro lados,
cepillado

Ref: Rw04243

oak rustic

Superficie total: 180 m?
Empresa instaladora:
Rainer Boden

9020 Klagenfurt

Alemania

Siemes
Schuhcenter

Tipo de proyecto:
Tiendas

Ubicacion: Neuwied
Producto:
Woodcomfort
Glue-down HPS

Ref: Cherry

Superficie total: 860 m?

Aequeonautas
Tipo de proyecto:
Tiendas

Ubicacion: Flensburg
Producto: Wicanders
Parquet

Ref: Sand Oak,
coleccioén Victoria
Superficie total: 90 m?2

ergonomie

Tipo de proyecto:
Tienda

Ubicacién: Detmold
Producto:
Woodcomfort
Floating HPS

Ref: Oak Rustic 1 banda
Superficie total: 150 m?

Ferias

MADE EXPO

en Milan, Italia
para presentar

las colecciones
VinylComfort e
Woodcomfort con
el cliente Liuni.

Proximas

BAU: Principal feria
comercial mundial
de Arquitectura,
Materiales

y Sistemas,

14-19 de enero en
Munich (Alemania)

Surfaces:
Exposicion
comercial
internacional para
los profesionales
del revestimiento
de suelos,

29-31 de enero,

Las Vegas (EE. UU.)

Domotex Asia
Chinafloor,
26-28 de marzo,
Shanghai (China)
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QUINTA NOVA LOGRA
ALCANZAR EL 112 PUESTO
EN LA CLASIFICACION

DE LA D.O.C. DOURO

3,
i

En 2011, Quinta Nova logré alcanzar el 11° lugar en volumen de negocios, en la clasificaciéon

de la D.O.C. Douro, de un total de 368 productores. Todo esto se deriva de la estrategia de vinos
del Douro en el segmento de alta gama que la empresa viene materializando desde 2005, afio
en el que se puso en marcha el proyecto. En estos ultimos afos, Quinta Nova ha presentado

un crecimiento medio anual del 20%. En 2011, su facturacion total fue de aproximadamente

2 millones de euros, un notable ejemplo de éxito en tan solo 6 afos, respaldado por las areas
complementarias de gourmet y enoturismo. En 2012, las exportaciones van a representar
alrededor del 50% del volumen total de negocios.

Con 220.000 botellas vendidas en 2011, la calidad de estos vinos ha sido reconocida internacionalmente por los mejores
criticos. De hecho, recientemente, en la guia de Robert Parker los tres grandes reservas de Quinta Nova (Referéncia, Quinta
Nova y Touriga Nacional), fueron distinguidos con 94, 93 y 92 puntos respectivamente. Quinta Nova se encuentra actualmente
haciendo realidad un suefio: el lanzamiento de Mirabilis, que celebra la creacién de un vino blanco de alta calidad, tipo
“Borgona”, sublime, suave y crocante. La empresa ha apostado por mercados de nicho, mas exigentes y con un elevado poder
adquisitivo, y ya se encuentra presente en un total de 23 paises. Nuestra intencién es mantener nuestra posicion en Europa

y crecer en mercados estratégicos como los de Estados Unidos y Brasil. Para mas adelante se ha reservado la consolidacion

de la estrategia de vinos tintos y mas novedades en los vinos de alta calidad de la cosecha 2011.

10
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“Tras el lanzamiento del Y VUELVEN

primer reserva blanco LOS BLANCOS
en 2006 (Grainha Branco

Reserva) y después de haber
realizado algunos estudios
de maduracion en botella,
sequiamos teniendo ganas
de elaborar un vino blanco
de calidad excepcional.

La region disponia de la
materia prima, aunque era
dificil de consequir, ya que
la mayoria de los pequenos
agricultores ya habia
arrancado de raiz las

cepas viejas de calidad.

Por otra parte, las barricas
de los primeros blancos
presentaban las condiciones
ideales y un largo viaje a las
tierras de Borgoha, en 2011,
incremento nuestras ganas
de ir mas alla”.

Acaban de llegar al mercado
las nuevas cosechas de
blancos de la gama Pomares:
el Moscatel 2012 y el Branco
2012, unas variedades

gue nadie puede perderse,
tanto por su relacién
calidad/precio, como por
su intensidad y seduccion.

PARTE DE LA
RED BIKOTEL

Premios recientes

Wine Spectator

QN Grande Reserva Classico 2009
92 puntos

QN Grande Reserva Touriga Nacional 2009
91 puntos

QN Grande Reserva Referéncia 2009
90 puntos

International Wine & Spirits
Competition

Grainha Reserva Tinto 2009
Medalla de plata

Selections Mondiales Canada

“En estos Gltimos dos afios, Pomares Tinto 2010 VEMBER

) Medalla de oro

hemos optado por trabajar

con varios importadores Proximas ferias b °
ikotel

regionales en estos mercados”. BikeFenly ot
Esséncia do Vinho

i ) Palacio de la Bolsa, Oporto — Portugal
Luisa Amorim 7 al 10 de febrero de 2013
Administradora de Quinta Nova
Prowein

Messe, Dusseldorf — Alemania
24 al 26 de marzo de 2013

1
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EL AGLOMERADO DE
CORCHO EXPANDIDO

DE AMORIM ISOLAMENTOS
INCLUIDO EN EL TOP 10 DE LA
BUILDINGGREEN DE EE. UU.

El aglomerado de corcho expandido de Amorim Isolamentos
fue considerado como uno de los 10 productos mas
ecolégicos y sostenibles del sector de la construccion, por

lo que se incluyo en la lista “BuildingGreen Top-10 Product
for 2013" de Building Green, la publicacién de GreenSpecy
de Environnmental Building News (EBN), el mayor directorio
norteamericano de productos para la construccién sostenible.

Se trata de un reconocimiento que distingue el aglomerado expandido de corcho
como uno de los productos mas innovadores en cuanto a construccién sostenible,
considerandose de hecho una solucion eficiente desde el punto de vista energético
A POYA A y del buen uso de materiales. “Tras un ano en el que hemos sido testigos de
periodos de sequia extrema, que culminaron con inundaciones en todo el pais,
BAG OS D’O U RO la lista Top-10 de los productos sostenibles de 2013 contempla varias soluciones
responsables para la gestién de la humedad y la irrigacién”, afirma Alex Wilson,
fundador de BuildingGreen y editor ejecutivo de GreenSpec. Wilson también revela
gue en esta seleccion de productos se dio prioridad a “las empresas que priorizan
las cuestiones de resistencia y eficiencia energética, que se plantean un buen uso
de materiales y recurrir a las tecnologfas punta”.

De las ventajas técnicas asociadas al uso del aglomerado de corcho expandido,
cabe destacar su rendimiento a nivel de aislamiento térmico y acustico, y el mismo
rendimiento durante la vida Util del producto. Se trata de un producto 100%
natural, renovable y reciclable. El proceso productivo es altamente eficiente

y no genera residuos. “Estamos encantados de recibir esta distincion. Se trata

de un nuevo reconocimiento de las caracteristicas ecolégicas y de rendimiento

del principal producto de Amorim Isolamentos, basandose siempre en la cultura
de una organizacién totalmente orientada al desarrollo sostenible”, aflade

Carlos Manuel, director general de Amorim Isolamentos.

2013 Top-10
Grean Bulding Prodes
GresnSpec LISTED
[N - —
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COLABORADORES
DE CORTICEIRA
AMORIM PLANTAN
ALCORNOQUES

Repoblar Portugal con flora autdctona es el lema que impulsé
a los colaboradores de Corticeira Amorim a plantar 2012
alcornoques en la finca Herdade do Monte Velho, en la ciudad
de Ponte de Sér, en el distrito de Portalegre. Dicha accion

fue llevada a cabo por los colaboradores de las unidades
industriales que se encuentran al Sur del Tajo, manteniendo
un estrecho vinculo con el proyecto “Floresta Comum”
(Bosque Comun) de QUERCUS y en colaboracién con

la Santa Casa da Misericordia.

Conscientes de la importancia del alcornoque, tanto en términos econémicos

y comerciales, como en cuanto a sus beneficios ambientales derivados de una
buena gestion de las zonas de alcornocal, los colaboradores de Corticeira Amorim
pusieron en marcha, en el afo 2011, una serie de acciones estructuradas de
repoblacién. Recientemente, plantaron 3400 alcornoques en la localidad de Vila
Pouca de Aguiar, en el distrito de Vila Real, por lo que después de la accién de
Ponte Sor, ya se han plantado un total de 6100 alcornoques. Lo que se pretende
con esta acciéon es aumentar el nimero de alcornoques por hectarea en las zonas
actuales de produccion de alcornoques.

AMORIM

EL ALCORNOQUE
COMO PRIORIDAD
EN LA LUCHA
CONTRA LA
DESERTIFICACION

Segun un informe de WWF (World
Wildlife Fund), Portugal es y va a
seguir siendo uno de los paises del
sur de Europa mas afectados por

la desertifi cacién. Las pérdidas de
fertilidad del suelo, de productividad
biolégica y de potencial de
produccién econémica se estan
viendo aceleradas por el fendmeno
del calentamiento global. Actualmente,
las zonas mas susceptibles a la
desertificacion coinciden con

las zonas donde més se acentlan
los fendmenos de despoblacion.

Dado que el alcornoque constituye
la base del ecosistema de la dehesa,
que lleva aparejado elevados niveles
de biodiversidad, la mejora de

la materia organica de los suelos

y la regulacion del ciclo hidrolégico,
este arbol esta considerado como una
especie prioritaria en la lucha contra
la desertificacion. Medidas como

la densificacion de las areas o de
nuevas plantaciones de alcornoque
son soluciones para frenar el proceso
de degradacion del suelo y de
pérdida de productividad biolégica

y economica.

El alcornoque se instituyo
como Arbol Nacional

de Portugal por el papel
fundamental que
desempenha en la fijacion
del CO,, la preservacion
de la biodiversidad y la lucha
contra la desertificacion.

El sector del corcho

es el responsable

de aproximadamente

el 2% de las exportaciones
de Portugal.
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AMORIM NEWS

"

Stand Vinitech

CORTICEIRA AMORIM ESTA
PRESENTE EN CHINA...

Considerado como uno de |os paises emergentes en cuanto a consumo de vino, China es un
mercado prioritario para Corticeira Amorim. En este sentido, la empresa participd recientemente
en la feria de alimentacion “2012 FHC - Food, Drink, Hospitality, Foodservice, Bakery & Retail
Industries” de Shanghai, para dar a conocer las ventajas de usar el tapén de corcho en cuanto

a sostenibilidad, rendimiento técnico y posibles aspiraciones.

Durante el evento, Corticeira Amorim transmitié a los amantes chinos del vino los hechos que convierten y seguiran convirtiendo
al corcho en la mejor solucion natural para tapar el vino. El sentimiento general del mercado en cuanto al tapén de corcho

es muy positivo, una opcion natural para los vinos de gran calidad. Y, entretanto, es imperioso reforzar el mensaje de la
sostenibilidad y el elevado rendimiento del tapdn natural, consolidando su posicionamiento vy, al mismo tiempo, el de Corticeira
Amorim como proveedora de excelencia. Segun Carlos de Jesus, Director de Comunicacién y Marketing de Corticeira Amorim,
"FHC constituye una plataforma privilegiada para dar a conocer el mensaje del tapon de corcho en China, un mercado con

gran interés por el prestigio que este tapén natural confiere al vino”. La feria “2012 FHC China” duré tres dias y recibio la visita
de mas de 30.000 personas de toda China.

Para obtener mas informacion sobre el evento, visite el sitio Web://www.fhcchina.com
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.. EN
FRANCIA...

Amorim France estuvo presente

en la Vinitech de Burdeos (Francia).
La Vinitech es una de las ferias de
vino mas importantes de Europa,
ademas de un punto de encuentro
para los profesionales de los sectores
de la vitivinicultura, arboricultura

y hortofruticultura. Amorim France
sorprendié con un stand innovador,
un nuevo concepto vinculado con la
filosofia de la empresa, la dindmica
moderna y con un gran interés
estético. El stand, fabricado con
aglomerado de corcho expandido,
logré captar la atencién de muchos
clientes y visitantes, que se acercaron
para tocar e incluso oler las paredes
de corcho. Con mas de 45 000
visitantes, 800 expositores y 1000
marcas representadas, esta presencia
en la Vinitech resultd ser de gran
importancia desde el punto de vista
comercial, en un contexto vitivinicola
menos favorable.

Y EN
DUBA|

Amorim Cork Composites (ACC),
Amorim Flooring y Amorim
Isolamentos, empresas de Corticeira
Amorim en el &mbito de la
construccion, estuvieron presentes

en el BIG 5 Show de Dubai, la més
importante feria de la construccion

de Oriente Medio. ACC promocion6
las soluciones de subpavimentos
AcoustiCORK y las juntas de expansion
de la marca ExpandaCORK. Amorim
Isolamentos promociond el aglomerado
expandido de corcho, mientras

que Amorim Flooring estuvo
presente con el suelo para el stand,
aplicdndose concretamente el suelo
Wicanders Corkcomfort Harmony.

EL GRANULADO
DE CORCHO
CONSTITUYE

LA ALIANZA
PERFECTA CON
LA NATURALEZA

El estudio de arquitectura Casadei
Weber de Milan se decanté por el
granulado de corcho de Amorim Cork
Composites para un proyecto de las
arquitectas Maddalena Casadei y
Dunja Weber que recreaba el tipico
ambiente de hotel, pero con una
perspectiva contemporanea. El
proyecto se expuso en la Hostelco,
la feria de hosteleria de Barcelona,
donde los visitantes disfrutaron

de una sala de estar con una vision
futurista. El granulado de corcho
colocado en el jardin interior

del hotel constituye la alianza
perfecta con la naturaleza.

AMORIM

GIERLINGS
VELPOR
INVIERTE EN EL
MERCADO NIPON

Gierlings Velpor volvié a estar
presente en la Jitac de Tokio, la mas
importante feria del sector textil en
Japén, mercado que esta en franca
recuperacion y que tiene particular
preferencia por los productos textiles
de origen europeo. La coleccion
Gierlings Velpor otofo/invierno
2013/14 sigue favoreciendo el
segmento medio-alto, manteniendo
la calidad y la inversién en creatividad,
a través de nuevas texturas, disefios
y materiales. La inversién en Japdn
forma parte de la apuesta estratégica
por las nuevas geografias. También
para la presentacién de la coleccién
otofio/invierno 2013/14, Gierlings
Velpor estuvo en la Premiere Vision
de Paris, en la Moda In de Milan y en
la Munich Fabric Start de Munich.
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MIRABILIS

UN VINO DE ENSUENO

MIRABI Lgs

£ RESERVA | MMKT

WWW.QUINTANOVA.COM

Tras tres afos de investigaciones, jla perseverancia por fin ha dado su fruto! Quinta Nova ha descubierto la materia prima
ideal: uvas procedentes de pequeios viiedos muy antiguos en los que predominan las castas Viosinho y Gouveio, y otras
diversas castas de pequefa produccién, ya casi inexistentes en la region. Son vifiledos con una produccién muy escasa, de
zonas clasificadas como de transicion entre los suelos pizarrosos y graniticos. Las uvas de estos vifiledos aportan a los mostos
una autenticidad sublime, en la que la frescura y el aroma se acentdan de manera natural. El Mirabilis es un vino con de
gran estructura, concebido para mantenerse en botella en perfectas y excelentes condiciones durante muchos afos. Con
una extremada elegancia, donde se entrelazan la frescura y la acidez, resulta dificil resistirse. Su nombre procede del latin
y significa “algo maravilloso”, ademas de ser la denominacion que recibe una flor de las regiones subtropicales de América.




