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Una instalación inmersiva, con el corcho como protagonista, 
aúna diseño e innovación para allanar el camino hacia el futuro.
Casa Cork, un proyecto de David Rockwell impulsado por Cork 
Collective —el primer programa de reciclaje de tapones de corcho 
de Nueva York—, ha demostrado el potencial transformador del 
corcho y las infinitas posibilidades de un material único, hermoso 
y sostenible. Durante el Fuorisalone, integrado en la Milano Design 
Week 2025, el corcho movilizó a toda una comunidad, desde 
los grandes nombres del diseño hasta prometedores talentos 
emergentes.
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En Corticeira Amorim sabemos que la sostenibilidad no es un destino, 
es un camino. Un compromiso continuo que comienza en el bosque y 
acompaña al corcho durante todo su ciclo de vida. Un camino en el que 
confluyen la innovación, la creatividad y el uso eficiente de los recursos, 
diseñando un futuro más responsable, más circular, más inclusivo y más 
próspero.

Nuestra actividad y la forma en que la llevamos a cabo materializan 
este compromiso y esta visión.

También promovemos asociaciones y colaboraciones exitosas que 
amplíen el alcance de nuestra acción. En este número, reflexionamos 
sobre los resultados del programa Cork Collective en Nueva York, 
que reúne a socios estratégicos como Rockwell Group, BlueWell y 
Southern Glazer's Wine & Spirits para dar una nueva vida a millones 
de tapones de corcho usados, que se han recogido en los principales 
hoteles y restaurantes de referencia y reintroducido en la economía 
circular. Tapones de corcho que adoptan nuevas formas y funciones 
para seguir contando la historia del corcho en productos innovadores 
que benefician a las comunidades y al planeta.

Inspirándose en este movimiento, nació Casa Cork, una exposición 
presentada recientemente en la Milano Design Week. Un espacio 
inmersivo, diseñado por el arquitecto David Rockwell, donde el 
corcho mostró toda su versatilidad estética y funcional, e inspiró tanto 
a diseñadores consagrados como emergentes a explorar nuevas posibi-
lidades creativas. Al mismo tiempo, Casa Cork hizo hincapié en las 
propiedades, la durabilidad y la belleza del corcho como materia prima 
natural para un diseño verdaderamente sostenible.

El vínculo entre estos dos proyectos —Cork Collective y Casa Cork— 
materializa lo que defendemos cada día: valorar el corcho en todas sus 
fases, desde la investigación hasta el diseño, desde la aplicación hasta el 
reciclado, desde la gestión cuidadosa de los recursos hasta el impacto 
medioambiental positivo. Trabajamos con conciencia ecológica 
y ambición técnica, porque sabemos que el corcho es un recurso 
precioso e inimitable.

De este modo, seguimos un camino en el que la sostenibilidad es una 
práctica natural. Y con este espíritu seguimos inspirando, colaborando  
y transformando.

António Rios  
de Amorim
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Casa Cork: el corcho 
moviliza a la comunidad 
del diseño en Milán
Más de 15 000 personas visitaron Casa Cork, una instalación 
inmersiva dedicada a la innovación y la sostenibilidad en el 
diseño del corcho. El proyecto, ideado por David Rockwell, es 
una iniciativa de Cork Collective en colaboración con Rockwell 
Group, BlueWell, Southern Glazer's Wine & Spirits y Corticeira 
Amorim, y movilizó a la comunidad internacional del diseño  
en torno al corcho en la Milano Design Week 2025.
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Un majestuoso alcornoque, de tamaño 
natural e íntegramente de corcho, atrajo 
todas las miradas y se convirtió en la joya 
de la corona de Casa Cork: una instalación 
inmersiva diseñada por David Rockwell, 
fruto de la asociación entre la ONG Cork 
Collective, el Rockwell Group, BlueWell, 
Southern Glazer's Wine & Spirits y 
Corticeira Amorim. 
El árbol —presentado en abril durante la 
Milano Design Week 2025— ocupaba la 
galería central del espacio situado en una 
de las principales arterias de la ciudad. Se 
encargó al estudio español Factum Arte, 
que lo creó digitalizando un alcornoque 
de la dehesa y que después imprimió en 
3D. La pieza remitía al origen de todo: el 
bosque. Sin embargo, en este laboratorio 
vivo dedicado a la innovación en el diseño 
con corcho, también había cabida para 
muchas otras perspectivas y experiencias 
en torno a uno de los materiales más 

hermosos y sostenibles del planeta.
En una entrevista a Corticeira Amorim, 
David Rockwell, del Rockwell Group, 
explicó que Casa Cork se concibió 
como una expresión de la misión de 
Cork Collective, el primer programa 
de reciclaje de tapones de corcho de 
Nueva York: «Casa Cork lleva desarro-
llándose desde la fundación de Cork 
Collective, como testimonio del poder 
y el potencial del corcho. Y no había 
mejor escenario que el Salone para 
hacer realidad este proyecto. Con Casa 
Cork, queríamos llevar el material al 
límite (¡y más allá!) y crear un elemento 
de sorpresa y deleite, transformando 
una materia prima que se suele dar 
por sentada en objetos y acabados 
hermosos, funcionales, duraderos  
y reciclables».

Diseñadores 
consagrados  
y emergentes
Partiendo de su pasión por el corcho 
—y de su inagotable potencial—, David 
Rockwell ha creado un proyecto polifa-
cético y vibrante con el objetivo de 
movilizar a la comunidad del diseño en 
torno a este material único.  Además de 
la exposición, que incluía proyectos de 
diseñadores de prestigio y emergentes, 
el espacio se activó con numerosas 
iniciativas, como demostraciones, 
catas de vino, una serie de charlas y un 
concurso de diseño para estudiantes. 
«Con nuestras profundas raíces en el  
sector de la hotelería, quería intentar 
movilizar a nuestra comunidad en torno  
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a una campaña educativa y de reciclaje que 
abriera los ojos a la gente sobre las increíbles 
propiedades transformadoras y el potencial 
del corcho, ya que puede reciclarse una y 
otra vez», afirmó David Rockwell. «Cada 
pieza de la instalación desafía las suposi-
ciones convencionales sobre el corcho,  
y conciencia sobre sus posibilidades  
como medio para la artesanía» concluyó. 
Casa Cork recibió más de 15 000 visitantes 
durante la Milano Design Week 2025 y 
contó con la participación de decenas 
de diseñadores y 25 marcas de prestigio, 
además, se convirtió en un punto de 
encuentro esencial en el ajetreado 
itinerario de esos días. En los distintos 
ambientes expositivos creados sobre un 
fondo casi continuo de corcho (prácti-
camente todo el interior del espacio y el 
mobiliario eran de corcho), los objetos de 
corcho, cuidadosamente seleccionados 
y diseñados por destacadas figuras del 
diseño contemporáneo, revelaron toda  
la versatilidad y belleza del material. 
El corcho sirvió de nexo entre las 
diversas y llamativas propuestas, en 
una gira mundial que reunió a nombres 
como los hermanos Campana (que 
en 2018 colaboraron con Corticeira 
Amorim en la colección Sobreiro); Tom 
Dixon (creador de un jardín interactivo 
de corcho, ganador de una medalla en el 
Chelsea Flower Show en 2019); Made 
In Situ, de Noé Duchaufour-Lawrance, 
Grain, Toni Grilo (Blackcork), 
Maddalena Casadei, y los artesanos  
de Falegnameria Pisu para Pretziada.
«Creo que este proyecto demuestra 
que diseñar de forma sostenible y bella 
no son objetivos opuestos», resume 
David Rockwell, que con Casa Cork 
ha conseguido mostrar las distintas 
dimensiones del corcho y su valiosa 
contribución al diseño sostenible, ahora 
y en el futuro. «Espero que hayamos 
inspirado —y lo sigamos haciendo —  
a la industria del diseño para que asuma 
riesgos, especialmente a quienes tienen 
ideas sobre formas poco convencionales 
de utilizar los materiales».

El corcho,  
a debate
Uno de los platos fuertes del programa fue 
el ciclo de conferencias Casa Cork Salon 
Series: Conferencias sobre el diseño del futuro: 
una serie de debates con el público sobre 
el lugar actual del corcho en el diseño 
sostenible, que reunió a destacadas perso-
nalidades, tanto teóricos como prácticos, 
del mundo del diseño.  
David Rockwell y el diseñador Yves Behar 
—que participó en el proyecto City Cortex 
con la magnífica torre de corcho Port_All— 
hablaron de la innovación en los materiales, 
mientras que Deyan Sudjic, Suchi Reddy y 
Tom Dixon debatieron sobre la longevidad 
indisolublemente ligada a la sostenibilidad.

Además de esta visión educativa, Casa 
Cork tenía un componente práctico, 
donde invitaba a los visitantes a entrar en 
contacto con el corcho para descubrir su 
materialidad y sus posibilidades. De esta 
forma, se realizó una demostración de 
tejido de alfombras con Sugo Cork Rugs y 
otra de moldeado a cargo de estudiantes 
de la Parsons School of Design, que 
compartieron lo que aprendieron 
durante su estancia en la i.cork factory de 
Corticeira Amorim en marzo de 2025.
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Semillas  
para el futuro
Otro de los objetivos del proyecto era 
sembrar semillas para el futuro para 
implicar a las nuevas generaciones de 
diseñadores en el descubrimiento del 
potencial del corcho. Para ello, se organizó 
un concurso de diseño para estudiantes, 
apoyado por Chilewich y Amorim Cork 
Italia, en el que participaron estudiantes 
de la Parsons School of Design de Nueva 
York y asistieron a talleres de inmersión 
durante la primavera (véase el artículo 
Parsons School of Design). Un jurado 
internacional compuesto por Paola 
Antonelli (comisaria sénior del MoMA), 
Giulio Cappellini (diseñador y director 
artístico), John McPhee (director 
ejecutivo de Chilewich), Susan Sellers 
(cofundadora del estudio 2x4), Carlos 
Santos (director ejecutivo de Amorim 
Cork Italia) y Carlos Bessa (director de 

comunicación corporativa de Corticeira 
Amorim) seleccionó a seis finalistas de 
cada escuela. Los 12 proyectos elegidos se 
expusieron en Casa Cork para visibilizar 
a estos jóvenes talentos en el mayor 
escenario internacional del diseño, Milán. 
«Desde el principio, tanto Casa Cork 
como Cork Collective han tenido como 
objetivo fomentar la comunidad y la 
colaboración entre disciplinas, elemento 
crucial de todos nuestros proyectos 
en Rockwell Group, especialmente 
nuestro trabajo pro bono», afirmó David 
Rockwell. Terminó dejando espacio para 
que sucedan más cosas increíbles, en 
un espíritu de contaminación positiva, 
celebrando el vínculo entre el corcho 
y el diseño: «Suele ser en los 'espacios 
intermedios' —márgenes y límites de una 
disciplina— donde surgen las ideas más 
frescas. Además, al contar con una mayor 
diversidad de voces y conocimientos, 
podemos llevar nuestro mensaje más 
lejos y a un público más amplio».

«Diseñar de forma 
sostenible y bella 
no son objetivos 
opuestos».
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Nuevos estudios 
certifican la huella  
de carbono negativa  
de los tapones  
Amorim Cork

Amorim Cork ha publicado la huella de carbono negativa de  
sus tapones de corcho, de conformidad con la norma ISO 14067.  
Los nuevos estudios, validados externamente por APCER,  
sitúan a esta empresa en la vanguardia de la descarbonización  
de la industria vitivinícola. 

Se han comunicado nuevos estudios que 
demuestran que la huella de carbono de 
los tapones de corcho de Amorim Cork se 
ha medido de acuerdo con la norma ISO 
14067. Los estudios publicados cubren 
ya el 60 % de la cartera de Amorim Cork —
desde tapones naturales y técnicos para 
vinos tranquilos hasta el segmento de 
los espumosos— y están validados por 
un organismo de certificación externo, 
APCER (Asociación Portuguesa de Certi-
ficación), lo que refuerza su compromiso 
con la transparencia y la credibilidad.

La norma ISO 14067, «Gestión 
medioambiental - Huella de carbono 
de producto», se centra en medir y 
comunicar la cantidad de gases de efecto 
invernadero (GEI) liberados durante 
el ciclo de vida de un producto. Estos 
gases incluyen el dióxido de carbono 
(CO2), el metano (CH4) y el óxido 
nitroso (N2O), además de otros que 
contribuyen al calentamiento global 
y al cambio climático. Esta norma 
ofrece una metodología coherente para 
medir, comunicar y verificar la huella 

de carbono de los productos, incluido el 
secuestro de carbono asociado al suelo.
Este enfoque se adoptó debido a la varia-
bilidad de los mercados, los modelos de 
distribución y el ciclo de vida de los tapones 
de corcho, lo que garantiza una evaluación 
sólida y comparable del impacto medioam-
biental de cada producto. El acceso a 
información clara y transparente sobre la 
huella de carbono de los productos permite 
elegir con mayor conocimiento de causa y 
fomentar pautas de consumo responsables 
y conscientes. 
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Tapón 
sostenible
En cada tapón de corcho analizado,  
la naturaleza y la innovación se combinan 
para garantizar una huella de carbono 
negativa. António Rios de Amorim, 
presidente y director ejecutivo de 
Corticeira Amorim, destacó la relevancia 
de estos estudios no solo para la industria 
del corcho, sino también para el sector 
vitivinícola: «Los nuevos estudios sobre 
la huella de carbono realizados por 
APCER certifican que los tapones de 
corcho siguen siendo un gran aliado para 
los productores de vinos tranquilos, 
espumosos y fortificados no solo por sus 
características naturales y técnicas únicas, 

sino por su clara contribución a reducir 
la huella de carbono global del embalaje 
vinícola en comparación con otros 
tapones alternativos».
António Rios de Amorim añadió que 
el origen de los tapones de corcho es 
un bosque incomparable que tiene el 
potencial de secuestrar 73 toneladas de CO2 
por cada tonelada de corcho producida: 
«En Corticeira Amorim trabajamos a diario 
para desarrollar soluciones más sostenibles, 
en línea con una estrategia continua para 
reducir el impacto medioambiental de 
nuestros procesos, a la par que preservamos 
el ecosistema único de los alcornocales». 
Recientes estudios publicados revelan que 
todos los tapones de corcho analizados 
presentan sistemáticamente huellas 
de carbono negativas que oscilan entre 
-28,72 g CO2eq/tapón y -56,4 g CO2eq tapón. 

Estos resultados destacan el importante 
papel de los tapones de corcho para 
mitigar el cambio climático y promover 
prácticas ecológicas, lo que contribuye a la 
descarbonización del sector vitivinícola.
Asimismo, confirman claramente que 
un tapón de corcho no solo requiere poca 
energía para su producción, sino que, 
además, elimina de forma activa más 
carbono del que emite a lo largo de todo  
su ciclo de producción, desde el descorche 
hasta el acabado. Para los productores de 
vino, las implicaciones son significativas. 
Esta ventaja convierte al tapón de corcho en 
un firme aliado en la descarbonización del 
sector vitivinícola y permite reducir signifi-
cativamente la huella de carbono global  
del embalaje vinícola en comparación  
con el uso de tapones alternativos. 

©DanielRodrigues
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Estudiantes de la 
Parsons School of 
Design participan en 
una semana inmersiva 
para diseñar con corcho
Establecido en 2023, el 
protocolo de colaboración 
entre la famosa escuela de 
diseño norteamericana y 
Corticeira Amorim sigue 
dando sus frutos, con un 
nuevo curso inmersivo 
dedicado al corcho y un 
concurso de diseño para 
estudiantes, creado en  
el marco de la instalación  
Casa Cork concebida  
para la Milano Design  
Week 2025. 



11AÑO 42 / NÚMERO 1

En marzo, un grupo de estudiantes de la 
prestigiosa Parsons School of Design viajó 
a Portugal para realizar una inmersión 
profunda y creativa en el mundo del corcho 
con Corticeira Amorim.  De la dehesa a 
la fábrica, pero también pasando por la 
ciudad, para descubrir las aplicaciones 
del corcho en la arquitectura, como en la 
visita a la Casa Roberto Ivens 582: una casa 
burguesa de Oporto remodelada por el 
arquitecto Álvaro Siza. En este enclave se 
presentaron los proyectos a la Fundación 
Serralves y a la Casa da Música durante 
cuatro intensos y emocionantes días de 
descubrimiento y experimentación. Esta es 
la parte práctica del curso «The Thick Skin: 
Cork as Material for Design New Futures» 
(La piel gruesa: El corcho como material 
para diseñar nuevos futuros), dirigido por 
Daniel Michalik, diseñador y profesor 
adjunto de diseño industrial y de producto. 
El curso puesto en marcha por Parsons dura 
un semestre, incorpora un componente 
teórico-práctico de 45 horas y una semana 
de inmersión de aprendizaje en Portugal, 
que incluyó una visita a i.cork factory.

Ecosistema creativo, 
ecosistema natural
«Parsons ofrece un increíble ecosistema 
de creatividad y pensamiento crítico, y 
sus estudiantes aportan nuevas perspec-
tivas que nos desafían e inspiran», resume 
Cristina Rios de Amorim, administradora 
de Corticeira Amorim, sobre la iniciativa 
conjunta. «A lo largo de los años, esta 
colaboración ha demostrado ser muy 
fructífera, tanto por el intercambio de 
conocimientos que promueve como por 
los resultados innovadores que genera». 
«Es la segunda vez que realizamos 
una clase práctica en la que traemos a 
estudiantes de Parsons para que trabajen 
con el corcho, experimenten con el 
material y exploren realmente parte 
de su potencial aún por descubrir, así 
como nuevas posibilidades en diseño y 
construcción», afirma Daniel Michalik.
El aspecto inmersivo es uno de los puntos 
fuertes del proyecto. «Creemos firmemente 
que la mejor forma de entender el corcho 
es experimentándolo. No solo como 
material, sino como parte de un sistema 
holístico arraigado en la naturaleza, la 
tradición y la innovación. Al abrir las puertas 
de nuestro laboratorio de innovación, de 
nuestras unidades industriales y del propio 
alcornocal, ofrecemos a los estudiantes 

una visión completa de la cadena de valor 
del corcho, desde la biodiversidad de la 
dehesa hasta las aplicaciones de vanguardia 
desarrolladas en nuestros laboratorios», 
afirma Cristina Rios de Amorim.
El segundo día, con el módulo Hands on 
Cork, los estudiantes descubrieron la 
versatilidad y sostenibilidad del corcho. 
Para algunos, fue su primer contacto con 
el material. «Me entusiasma saber que el 
corcho puede utilizarse como material 
en arquitectura, como alternativa a los 
materiales tóxicos, especialmente en 
aislamiento», afirma Aidan Murphy, 
estudiante de 4.º curso de Diseño Arqui-
tectónico. «Pero algo que me entusiasma 
aún más es que pueda quedar a la vista. 
Se pueden ver, sentir y percibir estos 
materiales en nuestro entorno con los ojos 
y los sentidos», concluye.
Katarzyna Kubrak, de 4.º curso de Diseño 
Industrial, está interesada en explorar 
la conexión entre el vidrio soplado y el 
corcho, utilizando la inusual resistencia 
térmica del corcho: «Una de las cualidades 
del corcho es que resiste las altas tempera-
turas, y yo lo he incorporado a mi técnica 
de soplado de vidrio como molde, que pasa 
a formar parte del producto final, porque 

no se quema. El corcho solo reacciona con 
el vidrio. Adquiere un aspecto diferente, 
un tacto diferente, un olor diferente, pero 
mantiene su forma», afirma. «Y queda 
precioso, ¡me encanta!», añade.

Crear con corcho
Además de asistir a este curso inmersivo, 
los estudiantes tuvieron la oportunidad 
de participar en el concurso de diseño 
estudiantil convocado en el marco de  
la iniciativa neoyorquina de reciclaje  
del corcho, Cork Collective. Al final,  
las propuestas seleccionadas se 
expusieron en Milán durante la Semana 
del Diseño como parte de la instalación 
Casa Cork, organizada por Rockwell 
Group (ver portada). 
Entre las propuestas de los estudiantes de 
Parsons, que evaluó el jurado compuesto 
por David Rockwell, John McPhee, Paola 
Antonelli, Carlos Bessa, Susan Sellers, 
Noah Schwarz y Annie Block, figuraban 
un casco —que aísla el sonido y limita 
los estímulos para contemplar obras 
de arte—, un banco, una colección de 
flotadores y una lámpara. 
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Desde hace 155 años trabajamos de cara al futuro con una materia prima 
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Niepoort y Corticeira 
Amorim se unen para 
promocionar el vino  
y el corcho
En Proudly Crafted in Portugal, el vino Coche y el  
tapón NDtech® combinan el saber hacer artesanal,  
la sostenibilidad y la innovación.

El vino y el corcho han sido compañeros 
inseparables durante siglos y son los prota-
gonistas de la campaña Proudly Crafted 
in Portugal, en la que Corticeira Amorim 
se une a Niepoort para destacar la auten-
ticidad y la excelencia de la producción 
vinícola portuguesa.  
En esta campaña, a través de una serie 
de películas, Niepoort asocia cada 
vino elegido a un tapón específico, 
componiendo una narrativa que ensalza 
el legado y la innovación, y eleva la 
producción nacional. En el episodio 
The Lean Machine, el vino Coche 2023 
de Niepoort —un blanco emblemático 
y exclusivo, con una producción de solo 
4700 botellas, en el que predominan 
las variedades de uva rabigato, viosinho 
y códega do larinho— se asocia con el 
tapón de corcho natural de alta gama 
de Corticeira Amorim, NDtech®, con 
el tratamiento de superficie de origen 
biológico Bee W®, que combina cera de 
abeja y corcho, y se recomienda en especial 
para mantener la consistencia de los 
sabores y aromas del vino entre botellas en 
vinos de guarda, como en este de Coche. 
Tanto en el vino como en los tapones 
de corcho, destacan el saber hacer y la 
precisión artesanal, y cada detalle se afina 
al milímetro, sin prisas.  Una asociación 
natural que destaca lo que mejor se hace 

en Portugal, reforzando la posición de 
excelencia de los productos nacionales  
en un mercado altamente competitivo.
«Es para nosotros un gran orgullo 
asociarnos con Niepoort en esta campaña 
que exalta la relación entre un vino 
emblemático —Coche 2023— y el tapón de 
corcho natural de Corticeira Amorim, y se 
destaca la decisión enológica responsable 
del último viaje de este vino en su tributo 
final de evolución», afirma Luís Botelho, 
director comercial de Amorim Cork en el 
mercado nacional. «Se trata del verdadero 
significado de las cosas simples: tiempo, 
tradición, persistencia, naturaleza, conoci-
miento y autenticidad».
Por su parte, Daniel Niepoort, jefe  
de Enología de Niepoort, afirma:  
«La tradición no se apresura. Requiere 
tiempo, paciencia y respeto por la 
naturaleza. Para esta campaña, hemos 
emparejado tres grandes vinos con tres 
tapones de corcho portugueses. Porque, 
desde el viñedo hasta el momento en 
que se sella la botella, todo cuenta en la 
experiencia final. En el caso de Coche 
2023, un blanco icónico del Duero, es 
un homenaje al trabajo artesanal, a la 
dedicación manual que comienza en 
el viñedo y culmina cuando el corcho 
cierra la botella. El sonido de las abejas, el 
viento que pasa por las viñas, el corcho... 

todo ello forma parte de la identidad 
de este vino. Queremos que estas 
películas sean algo más que historias. 
Queremos que sean experiencias que 
lleven al espectador al corazón de nuestra 
filosofía: el respeto por el terruño, por el 
tiempo y por los pequeños detalles que 
hacen grandes a los vinos», concluye.
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Primal Soles lanza unas 
zapatillas sostenibles 
para hotelería
Tras el éxito de las 
primeras plantillas 
100 % reciclables 
del mundo, Primal 
Soles lanza Primal 
Slippers, unas 
zapatillas fabricadas 
con el corcho que 
suministra Amorim 
Cork Solutions.

Primal Soles —la empresa que creó las 
primeras plantillas 100 % reciclables 
del mundo hechas de corcho natural— 
continúa con paso firme hacia la soste-
nibilidad. Con el corcho que suministra 
Amorim Cork Solutions, la empresa 
ha lanzado recientemente Primal 
Slippers, unas zapatillas de hotel 100 % 
de corcho, que contribuyen a reforzar 
la sostenibilidad en el sector hotelero y 
evitan los residuos. 
Tradicionalmente, las zapatillas de hotel 
son productos de un solo uso, que se 
desechan tras la salida de cada huésped. Sin 
embargo, Primal Soles quiere cambiar el 
paradigma del sector hotelero, mejorando 
la experiencia de los huéspedes y ayudando 
a los hoteles a reducir su impacto medioam-

biental. Al estar fabricadas con corcho, un 
material biodegradable, 100 % renovable y 
reciclable, las zapatillas Primal introducen 
el principio de circularidad en las habita-
ciones de hotel.  
Una vez usadas, las zapatillas se recogen y 
se envían a reciclar, y el corcho se reutiliza 
en la producción de nuevas zapatillas. 
La plantilla de las zapatillas se fabrica 
siempre con corcho virgen, y en los 
demás componentes se utiliza material 
reciclado, lo que da una nueva vida  
a este material y evita los residuos. 
Además de la sostenibilidad, Primal 
Slippers destaca otros beneficios 
relacionados con las características del 
corcho, como el confort (elasticidad) 
 y el aislamiento térmico.

Desde su presentación en el Foro 
Económico Mundial de Davos (Suiza), 
estas zapatillas sostenibles han generado 
un gran entusiasmo y han ganado el premio 
al producto más innovador del año en el 
Independent Hotel Show de Ámsterdam.
Aunque aún está en sus inicios, el proyecto 
Primal Soles ya ha sido galardonado por el 
Financial Times e InTent con el Responsible 
Business Education Award.  Y así es como 
sigue su camino: promoviendo la sosteni-
bilidad, paso a paso.
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Corticeira Amorim 
gana dos premios 
Caixa ESG
Amorim Cork y Corticeira Amorim han sido premiados  
en dos categorías: Premio Caixa ESG y Premio Caixa  
ESG - Transparency & Performance, respectivamente.

Corticeira Amorim y Amorim Cork 
fueron galardonadas reciente-
mente en la 2.ª edición de los Premios 
Caixa ESG. Cada año, estos premios 
reconocen e incentivan a las empresas 
portuguesas que más destacan por 
su compromiso con los objetivos de 
desarrollo sostenible. Para ello, valoran 
que las empresas incorporen criterios 
ESG en su gestión y actividad para 
contribuir a la transición energética, a 
unas condiciones laborales dignas y a la 
promoción de modelos de gobernanza 
éticos y transparentes.
En esta edición, más de 50 empresas 
nacionales de diversos tamaños y sectores 
competían en dos categorías. El Premio 
Caixa ESG distingue a las empresas que 
demuestran un comportamiento líder 
en las tres dimensiones fundamentales 
del desarrollo sostenible: comporta-
miento medioambiental (environmental), 
compromiso social (social) y buen 
gobierno (governance), junto con 
unos sólidos resultados económicos 
y financieros. El Premio Caixa Trans-
parency & Performance reconoce a las 
grandes empresas que demuestran un alto 
nivel de compromiso con la ética, la trans-
parencia y la transición energética en su 
modelo de negocio.   
Corticeira Amorim recibió el Premio 
Caixa Transparency & Performance, una 
distinción que reconoce los esfuerzos y la 
dedicación de la empresa para promover 
una economía más sostenible, responsable 
y transparente. Por su parte, Amorim Cork 
fue galardonada con el Premio Caixa ESG, 
concedido a empresas que destacan por su 

excelencia en la incorporación de criterios 
ambientales, sociales y de gobernanza  
en sus operaciones y estrategias.
En la primera edición de los premios, 
celebrada en 2024, Corticeira Amorim 
ya había sido galardonada con el Premio 
Caixa Transparency & Performance  
y el Premio Supply Chain.

Encontro  
Fora da Caixa
La segunda edición de los Premios Caixa 
ESG tuvo lugar en el evento «Encontro 
Fora da Caixa», en Leiria, donde se reunió  
a un grupo de expertos para debatir el tema 
de este año: «Los retos de las empresas 
en la era ESG». La iniciativa contó con 

la participación de personalidades del 
mundo académico y empresarial como 
Filipe Santos, decano de la Católica Lisbon 
Business School; Assunção Cristas, socia 
de Vieira de Almeida (VdA) y profesora de 
la Nova School of Law; Inês Costa, socia 
de Deloitte Risk Advisory en el área de 
Sostenibilidad y Clima, y Francisco Cary, 
director ejecutivo de Caixa. Además, se 
constituyó como un espacio de debate y 
reflexión sobre las cuestiones ambientales, 
sociales y de gobernanza (ESG) que 
marcan la agenda de las empresas y de la 
sociedad en el siglo XXI. Estas cuestiones 
son prioritarias para Corticeira Amorim, 
una empresa centrada y comprometida 
no solo con los resultados económicos y 
financieros, sino también con el impacto 
medioambiental, social y de gobernanza 
de su actividad.
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Navicork FD01 gana 
un premio nacional  
de sostenibilidad
El proyecto de cubierta de corcho de Amorim Cork Solutions ha 
sido reconocido por su contribución a la descarbonización en los 
premios de sostenibilidad concedidos por Jornal de Negócios.

Se trata de otro importante galardón que 
refuerza el liderazgo de Corticeira Amorim 
en el ámbito de la sostenibilidad. La 
innovadora cubierta de corcho Navicork 
FD01 de Amorim Cork Solutions fue 
distinguida en el Premio Nacional de Soste-
nibilidad de Jornal de Negócios, en el área 
de medioambiente, categoría descarboni-
zación - grandes empresas. 
Se trata de una innovadora solución de 
corcho para cubiertas marítimas, cuya huella 
de carbono negativa ha sido validada por un 
estudio externo realizado por ITECONS. Los 
estudios confirman una huella de carbono 
de -0,97 kg CO₂ eq./m² para el grosor de 
6 mm y de -0,69 kg CO₂ eq./m² para el 
grosor de 8 mm. Además de sus ventajas 
en materia de sostenibilidad, el material 
Navicork FD01 también destaca por sus 
características técnicas —como ser un 
excelente aislamiento térmico y acústico—, 
sus propiedades antideslizantes, tener 
un tacto cómodo y agradable y versátiles 
opciones de diseño.
«Este premio representa un importante 
reconocimiento del compromiso de 
Navicork con la reducción del impacto 
ambiental de la industria marítima», 
declaró Udo Kleinitz, responsable de 
Desarrollo Empresarial de Navicork. 
«Nuestra solución ofrece rendimiento con 
una huella de carbono negativa, validado 
mediante un estudio de ciclo de vida 
independiente: un paso fundamental. 
Más allá de los datos, esta distinción 
refuerza la visibilidad y credibilidad de 
nuestro trabajo y consolida el papel de 
Navicork como socio innovador en el 

desarrollo de soluciones más limpias y de 
menor impacto para la industria naval», 
concluyó.

Compromiso 
sostenible
La 5.ª edición del Premio Nacional 
de Sostenibilidad, una iniciativa de 
Jornal de Negócios, contó con un total 
de 91 candidaturas repartidas en diez 
categorías agrupadas en las áreas de 
medio ambiente, social y gobernanza, 
diferenciando entre grandes empresas y 
pequeñas/medianas empresas.

El jurado, compuesto por 75 expertos, 
galardonó los proyectos y empresas 
que más destacaron en la transición 
hacia un futuro más sostenible en 
Portugal, con un total de 17 premios  
y nueve menciones honoríficas. 
En la edición anterior, la solución 
de infills de corcho desarrollada 
por Amorim Sports —una unidad 
de Amorim Cork Solutions— fue 
galardonada en la categoría de 
economía circular. Se trata de otro 
hito que reafirma el compromiso del 
grupo en promover la sostenibilidad 
del corcho, aumentando su prestigio 
y ampliando sus aplicaciones para un 
planeta más verde, consciente y circular.
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Corcho en el paraíso,  
en la Bienal de Venecia
En la representación 
oficial portuguesa 
«Paraíso, hoje.», el 
corcho reafirmó una 
vez más su identidad, 
innovación y 
sostenibilidad, 
haciendo sentir  
su presencia en  
la 19.ª Bienal  
de Arquitectura  
de Venecia. 

No es la primera vez que el corcho revela su 
belleza —y sus cualidades como material 
relevante para la arquitectura contempo-
ránea— en Venecia, pero sigue sorpren-
diendo con cada nuevo encuentro con 
el público. Todos los que entraban en el 
pabellón portugués, que alberga el proyecto 
de representación oficial de Portugal en la 
19.ª Exposición Internacional de Arqui-
tectura —La Biennale di Venezia—, se 
sumergían en una instalación ‘inmersiva e 
interactiva’: un dispositivo híbrido físico y 
digital que se activaba con la presencia del 
público. El corcho, que se extendía por el 
suelo en forma de tierra o arena —como una 
playa donde desembarcar— bajo las pantallas 
que proyectaban imágenes manipuladas 
digitalmente mediante IA, introducía un 
elemento natural en un paisaje digital. 
Titulado «Paraíso, hoje.» , el proyecto, 
seleccionado entre las 31 propuestas 
recibidas en el concurso, está comisariado 
por Paula Melâneo, Pedro Bandeira y Luca 
Martinucci, con el comisariado adjunto de 
la arquitecta paisajista Catarina Raposo y 

el videoartista Nuno Cera. Como explica 
el equipo de comisarios, el objetivo era 
«ver de forma optimista este mundo 
nuestro y pensar que sigue siendo un 
paraíso en el que debemos actuar hoy  
para preservarlo».

Corcho, técnica  
y estética
Respondiendo al reto planteado por el 
comisario general de la Bienal, Carlo Ratti, 
con el tema Intelligens. Natural. Artificial. 
Collective., el ‘paraíso’ portugués se presenta 
«como una metáfora para pensar la arqui-
tectura en su relación con el territorio y el 
medio ambiente, pero también la arqui-
tectura como construcción cultural del 
paisaje». Y el corcho que suministra Corticeira 
Amorim, y utiliza tanto en la instalación 
principal como en la base del Atlas de 
Imágenes, surge como el material natural para 
plasmar la propuesta: «Como arquitectos, 

ya teníamos experiencia trabajando con 
corcho y conocíamos sus características 
técnicas. En la instalación, diseñamos una 
estructura espacial de metal y vidrio, donde 
transcurre una performance del público, que 
interactúa con lo que ve en las pantallas. Esta 
materialidad de la estructura hacía que se 
reflejaran las ondas sonoras, así que pensamos 
que sería ideal contar con un material que 
absorbiera parcialmente esta reflexión y 
ayudase a controlar la calidad del paisaje 
sonoro creado por nuestro diseñador de 
sonido Jorge Queijo. El corcho fue la respuesta 
técnica que encontramos, que, además, se 
correspondía con nuestra idea desde el punto 
de vista estético, lo que daba un contrapunto 
a la tecnología e introducía el elemento 
natural en el espacio», explican los comisarios. 
Y concluyen: «Por coherencia estética, 
también utilizamos corcho en las cajas de la 
mesa de trabajo, donde se expone el Atlas, 
y en las cajas entre bastidores, donde se 
sientan los visitantes. Aquí el corcho ofrece 
un contacto agradable, más cómodo y suave 
que las ásperas cajas de madera sin tratar.

©ParaisoHoje
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Impulsados  
por la energía

Sobre estas bases sentadas en 2018, se creó 
el programa Sostenible por Naturaleza con 
el objetivo de reducir el impacto medioam-
biental de las operaciones mediante 
la adopción de soluciones renovables, 
accesibles y eficientes.
Alineado con la Agenda 2030 y los  
objetivos de desarrollo sostenible, el 
programa establece metas cualitativas y  
una ambición de cara a 2030 que se centran 
en la transición energética y la reducción  
de la huella de carbono.

Estrategia de 
descarbonización y 
plan de transición
Como parte del programa, Corticeira 
Amorim ha creado un Plan de Transición 
para mitigar el cambio climático, con metas 
claras de descarbonización centradas en tres 
pilares: eficiencia energética, uso de energías 
renovables y procurement sostenible. Este 
compromiso sigue directrices internacio-
nales, como el Pacto Verde Europeo, y está 
en consonancia con la limitación del calen-
tamiento global a 1,5 °C. La estrategia de 
descarbonización de Corticeira Amorim 
incluye, por tanto, la inversión en energías 
renovables como principal fuente de 
energía, invirtiendo en producción propia 
mediante soluciones de producción de 
energía solar fotovoltaica e implementando 
medidas de eficiencia energética en todas 
las unidades de producción.

Eficiencia 
energética y 
energías renovables 
La empresa ha puesto en marcha varias 
iniciativas para mejorar sistemáticamente 
su rendimiento energético. Dentro de  
esta estrategia destacan tres proyectos: 

Existe un compromiso transversal 
en Corticeira Amorim: reducir los 
impactos ambientales negativos de 
su actividad, con vistas a un futuro  
y una industria más sostenibles.
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Proyecto de eficiencia energética: 
pretende reducir continuamente el 
consumo específico de energía en un 
2 % anual de aquí a 2030. En 2024 se 
consumieron unos 538 600 MWh de 
energía y se aplicaron 45 medidas de 
eficiencia energética, con una inversión 
aproximada de 1,2 millones de euros. 
Gracias a estas medidas, la eficiencia 
energética mejoró un 3,3 %, lo que supuso 
un ahorro de unos 53 800 MWh y evitó 
aproximadamente 2954 toneladas  
de CO₂ equivalente.
 
Proyecto de energías renovables 
(biomasa): promueve la sustitución 
progresiva de fuentes de energía fósiles 
por biomasa, especialmente polvo de 
corcho, lo que fomenta la economía circular 
dentro de la propia organización. En 2024, 
los esfuerzos invertidos en el proyecto se 
tradujeron en 2700 tCO₂eq evitadas.

Proyecto fotovoltaico: 
Entre 2021 y 2024, se instalaron unos 
44 500 paneles solares en 18 unidades 
industriales, con una capacidad total 
instalada de unos 24 MWp. La energía 
generada se destina íntegramente al 
autoconsumo y representa el 20 % de la 
electricidad consumida por Corticeira 
Amorim en Portugal, donde concentra 
la mayor parte de sus operaciones. En 
2024, se consumieron 20,6 MWh de 
energía fotovoltaica en los distintos países 
en los que opera Corticeira Amorim, lo 
que corresponde al 11,8 % de la electri-
cidad total consumida. En 2025 se prevé 
la instalación de 1 MWp más, con lo que 
se consolidará el ambicioso objetivo 
de que el 100 % de la electricidad de las 
operaciones en Portugal proceda de 
fuentes renovables de cara al 2030.
Para reforzar esta estrategia, la asociación 
con el Grupo Greenvolt para crear seis 
comunidades energéticas en Portugal 
permitirá optimizar la producción fotovol-
taica de Corticeira Amorim, aprove-
chando un excedente anual de unos 5 GWh. 
Además, la empresa también organiza 
periódicamente el Foro de Eficiencia 
Energética, un espacio técnico de puesta en 
común y planificación que ayuda a alinear  
a los equipos y difundir buenas prácticas  
en el uso de los recursos energéticos.
Estas intervenciones forman parte de 
un programa continuo de seguimiento 
y evaluación de los resultados, que 
garantiza un cálculo riguroso de los 
impactos logrados y la identificación  
de oportunidades de mejora.

Procurement 
sostenible
El compromiso con el procurement 
sostenible es otro aspecto del Plan de 
Transición, centrado en la descarboni-
zación de la cadena de valor. 
Para ello, la empresa está implemen-
tando un programa de reducción de 
las emisiones de alcance 3 —emisiones 
indirectas que se producen en la cadena 
de valor—, que actualmente suponen el 
85,5 % de las emisiones totales GEI (gases 
de efecto invernadero) de la entidad, con 
el objetivo de fijar metas acordes con la 
ciencia en los próximos tres años.
Esta acción implica sustituir materias 
primas con una elevada huella de 
carbono por alternativas más sostenibles, 
así como desarrollar soluciones logísticas 
y de packaging responsables con el 
medio ambiente. En paralelo, Corticeira 
Amorim ha ido integrando criterios de 
sostenibilidad en el proceso de selección 
y gestión de proveedores para promover 
una cadena de suministro alineada con 
sus objetivos climáticos. 

Compromiso  
con el futuro
Corticeira Amorim lleva reforzando 
desde 2009 su compromiso con la 
mitigación del cambio climático. 
Este esfuerzo creció con el programa 
Sostenible por Naturaleza, en el que se 
fijaron una serie de  metas intermedias 
para los ciclos estratégicos trienales.
Durante el ciclo estratégico 2021-2024, 
Corticeira Amorim consolidó las bases de 
este programa, y superó, en muchos casos, 
las metas fijadas. El nuevo plan estratégico 
para 2025-2027 continúa la trayectoria de 
mejora continua de Corticeira Amorim.  
En sus operaciones en Portugal, la 
empresa se ha fijado la meta de una 
mejora acumulada del 20 % en eficiencia 
energética entre 2020 y 2027, reforzando 
su inversión en soluciones que promuevan 
el uso responsable de la energía. Para 
2030, se pretende que toda la electricidad 
utilizada proceda de fuentes renovables 
y que se eliminen las emisiones directas e 
indirectas asociadas al consumo de energía.
Más que una meta, la sostenibilidad se 
afronta como un principio rector. A través 
de decisiones conscientes, innovación y 
compromiso, Corticeira Amorim continúa 
un camino que combina el desarrollo 
industrial con la responsabilidad medioam-
biental, contribuyendo así, paso a paso,  
a un futuro más equilibrado y resiliente.
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El ranking ESG de 
Merco distingue a 
Corticeira Amorim 
como la empresa  
más responsable  
del sector Industria
El ranking Merco evalúa y distingue, a lo largo del año, a las 100 
empresas que mejor han cumplido los factores medioambientales, 
sociales y de gobernanza corporativa en Portugal.

El ranking de responsabilidad ESG de 
Merco, publicado en febrero, evalúa las 
empresas más destacadas de 2024, que 
resultó en una clasificación general y varias 
específicas para cada uno de los pilares ESG: 
medio ambiente (environmental), social 
(social) y gobernanza (governance).
En esta evaluación de las empresas con 
mejor desempeño en criterios ESG en 
Portugal, Corticeira Amorim ocupa 
el primer lugar en el sector industria, 
reflejando así sus buenas prácticas en este 
ámbito y renovando su sólido compromiso 
con la responsabilidad. En el ranking global, 
que incluye todos los sectores de actividad, 
no solo industria, Corticeira Amorim figura 
entre los 20 primeros. 
No es la primera vez que el grupo se 
encuentra entre los prestigiosos rankings  
de Merco: el año pasado, Corticeira 
Amorim fue la empresa mejor clasificada  
en términos de reputación corporativa  
en el sector industrial.
Lanzado en España en 1999, Merco (Monitor 

Empresarial de Reputación Corporativa) 
es una herramienta de evaluación de la 
reputación de origen universitario, con 
una metodología multistakeholder que se 
ha convertido, partiendo de la península 
ibérica y Latinoamérica, en uno de los 
monitores de referencia del mundo.
Para elaborar el ranking Merco Responsa-
bilidad ESG Portugal 2024, participaron 
258 ejecutivos de grandes empresas, 28 
expertos en RSC, 47 analistas financieros, 
50 periodistas de economía y sociedad, 
30 miembros del Gobierno, 37 respon-
sables de ONG sociales y medioambien-
tales, 40 líderes sindicales, 38 líderes de 
asociaciones de consumidores, 37 gestores 
de redes sociales y 800 ciudadanos (Merco 
Sociedade). Además de estas evaluaciones, 
el estudio también incluye un análisis de la 
reputación digital de las empresas (Merco 
Digital) y una evaluación de la realidad 
objetiva de las empresas, que se mide con 
las respuestas de 28 empresas a un cuestio-
nario sobre méritos reputacionales. 
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Celebrar los logros  
con vistas al futuro
La Alfândega (aduana) de Oporto acogió una vez más la reunión 
de directivos de Corticeira Amorim, que congregó a unos 300 
participantes para celebrar los resultados y trazar estrategias.

Bajo el lema «Growth for Value», 
celebrando más de 150 años de crecimiento 
continuo y creación de valor, el evento se 
abrió con un discurso de António Rios de 
Amorim, presidente y director ejecutivo 
de Corticeira Amorim, que presentó los 
resultados de 2024.
En la reunión, los directores ejecutivos 
de las tres unidades de negocio —Paulo 
Américo, de Amorim Florestal, Christophe 
Fouquet y Luís Esteves, de Amorim Cork, 
y João Pedro Azevedo, de Amorim Cork 
Solutions— compartieron sus respectivas 
visiones estratégicas para el trienio 25-27. 
Para clausurar el acto, el maestro Martim 
Sousa Tavares aportó una perspectiva 

innovadora —e inspiradora— con una 
presentación en la que abordó el tema 
del liderazgo, estableciendo parale-
lismos entre el mundo empresarial y el 
de la música, y destacando, a partir del 
ejemplo de una orquesta, las diferentes 
formas (y tonos) de liderar. 
Como ya es tradición, en la reunión 
de directivos también se entregaron 
los Premios Corticeira Amorim, que 
galardonan proyectos y profesionales 
en cinco categorías: Proyecto, sostenibi-
lidad, seguridad, revelación y carrera. Una 
celebración de los resultados y logros del 
último año, pero, sobre todo, de quienes lo 
han hecho posible.

Por último, la reunión de directivos 
reforzó el espíritu de equipo y consolidó 
aún más los valores y prácticas que 
conducen al éxito de la empresa. También 
fue un momento de inspiración para 
seguir ensalzando el perfil del corcho, 
llevándolo aún más lejos, con un profundo 
respeto por las personas y el planeta. 

Vea el vídeo 
resumen 
aquí



NEWS 22

Premio a la 
Sostenibilidad
Amorim Florestal ganó el Premio a la Soste-
nibilidad por su sistema de riego por goteo 
con cisterna. Esta solución única desarro-
llada en exclusiva por Corticeira Amorim 
representa un paso significativo hacia una 
gestión del agua más eficiente, autónoma 
y sostenible. La certificación SA8000 
(Amorim Cork) y la herramienta de cálculo 
de la huella de carbono (Amorim Cork 
Solutions) fueron otras de las iniciativas 
nominadas en esta categoría.

Premio a la Seguridad
Gracias al proyecto Juntos por la Seguridad, 
una iniciativa que unifica las normas 
y principios de salud y seguridad en el 
trabajo, todas las unidades se encuentran 
amparadas por un compromiso sólido y 
unas prácticas sostenidas en el ámbito de 
la seguridad. La unidad premiada este año 
fue Amorim Cork, que alcanzó un índice 
de frecuencia de accidentes de 4,9 —el más 
bajo en la historia de Corticeira Amorim—, 
un hito importante que contribuye a 
consolidar una cultura de seguridad cada 
vez más eficaz. 

Premio al Mejor 
Proyecto
Con el Premio al Mejor Proyecto, 
Corticeira Amorim distingue las 
iniciativas que reflejan su pasión por 
la excelencia y su compromiso con la 
evolución continua, con el fin de innovar 
e impulsar el futuro de la industria. El 
ganador de este año fue Amorim Cork, con 
su proyecto de tecnología de aprendizaje 
profundo (el resto de nominados en esta 
categoría fueron Amorim Cork Solutions, 
con su proyecto Combipress, y el proyecto 
Suberadapt de Amorim Florestal). En 
los dos años que lleva implantada esta 
tecnología —un proyecto para integrar la 
inteligencia artificial en la selección de 
los tapones de corcho— Amorim Cork 
ha logrado una mayor precisión en la 
selección electrónica de los tapones de 
corcho natural, reduciendo los defectos  
a menos del 2 %.

Premio Revelación
Cada año, se incorporan nuevos 
talentos a los equipos de Corticeira 
Amorim, aportando ideas, energía y el 
mismo compromiso con la excelencia. 

Desde las revolucionarias aplica-
ciones del corcho en el deporte hasta 
el cultivo de alcornoques in vitro, 
pasando por el perfeccionamiento 
de los tapones encapsulados, Bárbara 
Amorim (directora comercial de 
Amorim Sports, parte de Amorim 
Cork Solutions), Léo Boucton (director 
comercial para Francia y el norte de 
Europa de Amorim Top Series) e Isa 
Ramalho (asistente de Investigación y 
Desarrollo de Amorim Florestal) son 
los jóvenes profesionales galardonados 
con el Premio Revelación de este año. 

Premio a la Carrera
Conocido por vestir con pasión la 
camiseta de Amorim, el ganador del 
Premio a la Carrera es descrito por 
sus compañeros como el «CR7 del 
corcho», una persona movida por una 
curiosidad inusitada, siempre ávido 
de conocimiento y en búsqueda de 
innovación. Un verdadero embajador 
que, a lo largo de 40 años y pasando 
por varias unidades, se dio a conocer 
como el mejor comercial de la historia 
del grupo: Arménio Costa, ejemplo  
de resiliencia, energía e integridad,  
es el ganador del Premio a la Carrera 
de esta edición.
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