AMORIM NEWS

ANO 40 /NUMERO 3

Heritage House: Legado y futuro del corcho

Mirar hacia el pasado para crear el futuro. Uno no podria existir sin
el otro, y en Heritage House estos dos tiempos se encuentran en un
momento irrepetible con el esplendor del corcho y la historia de
Corticeira Amorim. Es un museo vivo que reune a su vezmemoriay
archivos, pero también creacion y experimentacion. Una experiencia
inmersiva, concebida para descubrir una materia prima unica, su
historia, su presente y su porvenir. Si el corcho representa naturaleza
einnovacion, bellezay sostenibilidad, aqui se muestra practicamente
infinito ensu capacidad parasorprender ydarnosnuevasrespuestasa
losdesafiosdel mundo. Abrimoslas puertas de esta casa. ;Entramos?
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Heritage House:
Lamayor herencia
es nuestro futuro

Unahistoriaindeleble de 150 anos. En
constante renovacion y proyectada hacia
elfuturo. Estaeslaesenciaque queremos
transmitir enlarenovada Heritage
House, haciendo de este espacio un lugar
de encuentro entre tradicion y contem-
poraneidad. Paraello, nosremitimosal
origen, conlos ojos puestos en el futuro.
Nossumergimosen elarchivo familiar,
enlahistoriade Corticeira Amorim, en
lamaterialidad del corchoy observamos
anuestroalrededor, en este lugarlleno
derecuerdos. Nos pusimos en contacto
conprofesionalesde primer nivel, con
experienciademostradaenelsectorde
laarquitecturay el disefio, paraque nos
ayudasen areconfigurar este espacio,
creado paraensalzar el corcho y, humil-
demente, suprofundo vinculo conla
familia Amorim.

Lacolaboracion con ColetivoMEL de
Hugo Douradoy Por Vocagao de Pedro
Caride, cuyos equipostrabajaron estre-
chamente conlos nuestros paradesarrollar
este proyecto, resulto una experiencia
maravillosa,ademds de extraordinaria.
Tras casi tresanos de proyecto, desde sus
pinceladasiniciales, que ya contenian toda
lainspiraciény el estimulo que caracte-
rizan aeste espacio, hastasumateriali-
zacion final, el resultado llegaa emocionar
detalformaporque acaba cumpliendo
sumision de ensalzar el corcho haciendo
honoralahistoriadel Grupo. Unamateria
primaunica, representativa de Portugal
ysostenible, y que, también graciasa
Corticeira Amorim, echdavolaryha
conquistado elmundo.
Enunaesferamuy particular, Heritage
House transciende loslimites de un
museo o showroomal uso: representael
testimonio de unlegado profundamente
arraigado, compuesto por cuatro genera-
cionesdelafamilia Amorim que han
transmitido siempre el valor del corcho
como patrimonionatural y cultural.

Mids que unmuseo, se tratade un viaje,
una historiade multiplesfacetas que
sedespliegaalritmoyaexpensasdela
miradade quieneslo visitan. Alcombinar
historia, culturay formacion, Heritage
Houseintroduce asusvisitantesenun
viaje atravésdelaevolucionde comose
haido transformando el corcho, junto
conlaaportacion delafamilia Amorim,
paraensalzarlaimportancia del material,
supasadoy sufuturo, desplegdndose en
multiplesaplicacionesy mostrandosu
vinculoinherente conlasostenibilidad.
Esunaexperienciatotalmente inmersiva,
que se vuelve aun mdsenvolvente conel
corcho presente entodo el espacio, desde
elpavimentoalasparedes,siempre en
armonia con el exterior y enfatizando las
caracteristicas unicasy excepcionales de
estamateria. Basadaenlatradiciényenel
saberhacer, Heritage House también es
unespacioinnovador,donde se pueden
conocer algunasde lasaplicaciones mds
inesperadasy cambiantesdel corcho,y
donde vivimos de primeramanotodo

el potencial de un material que, sibien
conservasuautenticidad y se mantiene fiel
asunaturaleza, no dejade sorprendernos,
desuperarsuslimites.
Siporunladoesunacasaqueensalzala
importanciadel corcho, tantoen épocas
pasadas como enlaactualidad, el objetivo
esquesulegadoperdure eneltiempoy

se extienda en el espacio, transmitiendo
continuamente el valor de este recurso
unico,ampliando el conocimientoy
preservando su historia. Sin olvidar nunca
que lamayor herenciaesel futuro.
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Heritage House:
Unmuseo nuevo
paraensalzar ellegado
y el futuro del corcho
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Sientrelazamosla historia de la familia Amorim conladel
corcho, Heritage House resultaser el testimonio de un
preciado legado que debemos mantener vivo. Sumergirse
en el universo Amorim, que también es unainvitacion al
conocimiento y a apreciar el corcho como recurso natural
y cultural unico, supone adentrarse en una experiencia
inmersiva y auteéntica.

aaaaaaaa fotografias de este articulo han sido realizadas por © José Campos
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"Aquifue donde empezd todo", piensauno
facilmente cuando traspasalapuertadel =
jardindela Casado Fundador. Se aprecia
un cuidado edificio, que mantiene su
eleganciay,apesardelosanos,se conserva
bien, como si todavia estuviese habitado.
Realmente aunlo esta. Aligual que enlos
momentos previosa esasreunionesde
trabajo donde nacenideas transforma-
doras, las comidasenlaCasado Fundador
sontambién momentosrepletosde
historiasy de tradicion, dado que esta fue T
lacasay el punto de partida de unavaliente
generacion.
Estaremisionalosorigenessereflejaen

los espacios: unamiscelaneade herencia
einnovacion que mirahacia el futurodel
corcho. Esta originalidad se respiraen el
edificiojuntoaljardin: unantiguo almacén
al que se accede mediante unasutil entrada,
casisilenciosa, que no permite adivinarlo
quenosesperatrasesapuerta.

Sinembargo, al entrar en el antiguo anexo W.__
—eledificio, de perfil rural, funcion6 como

pajar,almacény fabrica— nosinvade de

inmediato el caracteristico olor del corcho
ynosquedamosimpactadosporlabellezay

humilde grandeza de un espacio completa-

mente reconfigurado paraalbergar objetos,

revisitar tiemposy lugares, recibir visitantes

y,sobre todo, contar una historia.
¢Dequéhistorianoshabla? Ladela

familia Amorim, por supuesto, asicomo,

inseparable de esta, lahistoriade un recurso

natural inico, el corcho, que debemos

conocer,apreciary preservar; lahistoriade
laculturaquelosustentaydelaindustria
quelollevamiéslejos, expandiendo todas
ycadaunadesusincreibles posibilidades;

lahistoriay el futuro de un bosque tinico,

sinénimo de sostenibilidad.

L A
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Viaje atravésdel
mundo del corcho

Le correspondioa Nuno Barroca,
vicepresidente de Corticeira Amorim,
revisar el proyecto de renovacion

de Heritage House, elmuseo que ha
vueltoaabrirsus puertastras casiun
anodedisenioy dosafosde ejecucion.
Paraeste proyecto, Nuno Barrocaunio
susfuerzas conlosdisefiadores Pedro
Caride (Por Vocaciao) y Mariana Serra,
ylosarquitectos Hugo Douradoy Ana
Batista (colectivoMEL), que infundieron
al proyecto creatividad e innovacion,
aportando talentoy pasiénensuinter-
pretacion del desafio propuestoy
trabajando manoamano conlaempresa.
Elresultado esun espacio que, sibien
mantienesuarrolladoraidentidad y
muestralas preciosas capasde historiade
las que se compone, se presenta totalmente
nuevo ynosconduceaunllamativoy
emotivo viaje a travésdelmundo del corcho
ysurelacion conlasdiversasgeneraciones
delafamilia Amorim.

Un museo vivo

Primero, fuelacasa. La delfundador, que,
en 1870, conunapequenafabricade
tapones, iniciabasugranaventura. Lacasa
familiar dejo de usarse enlosanos 1980y,
enesaépoca, Américo Amorim yapensaba
enqueseriaunbuen “salon de visitas”
paraelgrupo, entoncesen plenafase de
internacionalizacion. Hablé con Eduardo
Correia, responsable de comunicacion
delgrupo en ese momento, paraponer
enmarchael proyecto. Queria hacer
unmuseoenelalmacén, enlaparte
traserade la propriedad, y asilo hizo:
elespaciose inaugur6 enlosanos1990.
“Asiempezd todo.

Y esaépoca, también empecé aayudar”,
recuerda Nuno Barroca. “Obviamente,
sufinalidad, elmomentoylaformafueron
de esamanera, en esa época. Decidimos,
trasesosanos, darle otraforma”. “Creo
que Américo Amorim quiso dotar de tres
identidadesaese museo”, explicaNuno

Barroca “lafamilia, el origen y lalongevidad.

Sihayalgo que nosdiferencie,sonlos

valores familiares”. Refiriéndose alnuevo
museo, prosigue: “Una historiade 150 afos
nose borra, se enaltece.

Esafuelabase parael disenoylareuti-
lizacion de ese espacio. Y,ademds, con
mucho éxito: ese espacio es hoy nuestra
tarjeta de visita. Las personas que vienen
(aCorticeira Amorim) delnorte, no hay
nadie que no pase poralli”.
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Mirar hacia
el pasado,
paracrear el futuro

“Eramuy importante verlatradiciony
contarun pocosu historia, pero también
dotardeinnovacionelinterior de ese
espacio”, explicaNuno Barroca. “Un
espacio donde se pudiese respirar el corcho
y conseguir, obviamente, un espacio muy
agradable. Intenté que mantuviésemosese
espacio en todasuoriginalidad, respetando
yenarmonia con lanaturaleza, contodas
sus ventanas en un dialogo continuo con
elexterior. Y creo que elarquitectoy el
diseniador haninterpretado este concepto
alaperfeccion”, concluye.

Elequipode proyectistas explicacomose
llevd acabolatransformacion. Eldesatio
eraenorme: tomar un “espacio ahogado,
lleno de falsos techos, pladur, ventanas
ocultasy tapadas, cosas que se vefan

desde fuerayno desde dentro” y vaciarlo,
paramostrarlo en todosuesplendor.
“Fuimosdirectosalgranoy dejamos que

el propio espacio contase su historia”,
resume Pedro Caride.

Paraello, optaron por el “sencillo gesto
dederribar” paradejar que entrelaluz
yelespaciorespire, en unaespecie de
“arqueologia espacial” capaz de iluminar
lahistoriadellugary,al mismo tiempo,
llevarlo hacia

el presente. “Paraun edificio con un origen
muy humilde ysin pretension alguna,
conseguimos dotarlo de talnobleza
espacial —sualtura, sus ventanas, sus
vanos, lasaberturas, laluzque entray

las claraboyas, le otorgan nobleza— que
parece que casinosadentramosen una
iglesia, debidoalasventanassuperiores”,
explica Pedro Caride.

“Paraun edificio
conunorigen
muy humilde y sin
pretension alguna,
conseguimos
dotarlode una
nobleza espacial”
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Espacio y materia

Enunmundodonde los materialesse
fundeny transforman, el corcho destaca
como elemento omnipresente.
Elproyecto ha conseguidonosolorealzar,
sinoaclamarlas cualidadessensorialesdel
corcho, desde suaromaterrosoy recon-
fortante hastasuacustica absorbente,

que englobalaricadiversidad de texturas,
coloresvivosyacogedoras caracteristicas
térmicas. En Heritage House, el corcho
estaliteralmente por todas partes, en
estado puro o de unaformamassofisticada.
Incluso quienes piensan que yalosaben
todosobre el corcho, o creenque yahan
vistotodolo que se puede hacer conél,
contaran siempre conalgin elemento de
sorpresa,asombroyadmiracion, porla
forma extremadamente creativa conlaque
elequipo de proyectistashaabordado este
material.

Laideaera, explican Pedro Caride y Hugo
Dourado, que laarquitecturay el diseno
deinteriorestrabajasen conjuntamente

paracrear unespacio que fuese el “reflejo
de Amorim”. Paraello, laestrategiase
basé en combinar dos materialesidenti-
tarios, en este caso, el corcho y el metal:
“Pocosclientesenel mundo pueden
tener este lenguaje como propio, y suyo.
Elcorcho, porque sonlideres mundiales,
laempresaque masentiende de corcho
enelmundo. Y también el metal, porque
esuna historiaindustrial que cuenta con
150 anosyelmetalestavinculadoala
industriadesde susinicios y continda
hastalaactualidad: desde los palés,
eltransporte, lasmaquinas, lassierras...,
endefinitiva, todalamaquinaria.
Unaimagen que paranosotrosresultaba
iconicadesde el principio del proyecto
eraestarelacionentre el corchoyelmetal:
nace enelhacha, cuando estapenetra
enelcorcho. A partir de ese momento,
estaunion entre el metaly el corcho
permanecerahasta el final del proceso”.
Como destacaNuno Barroca, uno de
loselementos masrelevantesdel
proyectoeslaincorporacion de tecnologia

enlaconstrucciondel espacio,atravésde
Growancork —un proyecto que nacid en
Amorim Cork Ventures—, que desarrolld
los panelesdonde estan sustrazos, los
expositores ytodosloselementos que
estructuran el proyecto.

Deambulando porunespaciodonde
elcorchoreina de formacontinua, la
miradase detiene enalgunos puntos
focales que sobresalen del conjunto, como
laescaleraque permite accederal piso
superior (unaltillo totalmente revestido
con corcho expandido, que funciona como
salapolivalente), unaespecie de “silo”

de corcho,donde unarejametdlicase ha
forrado totalmente con residuosdel corcho,
lamateriaensuestado mdscercanoala
naturaleza, y granulado, enla parte interior.
Ademasdel pavimento, especialmente
desarrollado para el proyecto, que consiste
enunaserie de “tacos” de corcho, colocados
enespiga, inspiradosenlostacos de madera
paracrear un efectovisual de granbelleza,
acompanado porlasensacion unicade
caminar sobre corcho.
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Delafamiliaal

bosque: una historia
del corcho

“Fue muy importante recopilar el

registro historico. Queriamos pasar por

las cuatro generacionesy, por eso, lo
primero fue lahistoria”, explicaNuno
Barroca, refiriéndose alaformaen comose
reorganizo el contenido de la exposicion.
Ese esel punto natural de partida, el

inicio de unrecorrido expositivo conun
hilo narrativo muy claro e intuitivo, que

el visitante puede explorarasumanera
ydesarrollarasuritmo. Ademasde los
contenidos estaticos, colocadosalolargo
delospaneles que guianal visitante en este
viaje, hay unaparedled, colocadaenel
centro del espacio, que muestra narrativas
adicionales, que se entrecruzan con el
“telonde fondo” y permiten crear una
experienciaaun mas personalizada, hechaa

lamedidade quien visita el Heritage House.

Elcontenidodelaexposicionactual procede
delacoleccionylosarchivosde Corticeira
Amorim. Losproyectistashanrealizado
unintenso trabajode investigaciony
comisariado, en colaboracion con Mariana
Serra.Se hanmantenido casiel 60 % delos
objetosque se encontraban enelmuseo
original, pero tambiénse incorporaron
materialesyelementos que nose habian

expuesto conanterioridad, y que elequipo
encontrésumergiéndose en el patrimonio
de Amorim. Entre ellos, encontraron
fotografias, revistas, librosde actas, una
garlopay demdsmaquinariatradicional
parafabricar tapones, pero también objetos
tansencilloscomounrecipientedela
cantinadelafabricay,adentrandonosenel
bosque, variosejemplaresde hachas, instru-
mentosde mediciondel calibre del corcho
ydemarcaciondelarboltrasel descorte-
zamiento. Adicionalmente, laexposicion
incluye elementos que reflejanla evolucion
de Corticeira Amorim despuésdelosanos
1990, que nose incluian en elmuseo anterior.
Traspresentaralasdosprimerasgenera-
cionesde lafamilia Amorim, lanarrativa
avanza, englobandolossiglos XX y XXI,sobre
latransformaciondelaempresaalolargo
deltiempo,apoyadasiempre enelementos
materialesque representanlahistoria. La
figurade Américo Amorim,comogran
impulsor de laempresa, ocupa,comoes
natural, unlugar destacado,iluminando
variosmomentosdecisivos que han hecho
de Corticeira Amorimlo que eshoy.
Delahistoriafamiliaralahistoria del corcho,
lossiguientes puntosatestiguan la presencia
delcorchoenlavidahumanadesde hace
milenios, desdelaépocaromanahastala
evoluciondel descortezamientoalolargo
delostiempos. A continuacion, nossumer-
giremosenelladomasindustrialdela
historiadel corcho, conunaperspectiva
sobrelafabricaciondetapones,desdeel

sigloXIXalastecnologiasmasavanzadas
denuestrosdias, paraentender comose
hacenhastallegaraunincreible abanico

de productos, lleno de diversidad, calidad
yrendimiento. Complementandoeste
focoenelcilindro magico —el pequenio
grantapon de corcho—, lavaliosisima
coleccionde taponesde corcho,donada

por Francois Audouze, meticulosamente
organizadaenunainstalacion tansencilla
como bella, ilustralarelacionsimbidtica
entreeltaponyelvino, ylapasionque
despierta. Dado que el universo del corcho
vamucho mésalld deltapon, lasiguiente
seccion presentaunacuidadaysorpren-
denteselecciondeladiversidad de aplica-
cionesdelcorcho, que evidenciasupapelen
laarquitectura, el disefio, lasartes, asicomo
lahibridacion de este material 100 % natural,
reciclable yrenovable conlastecnologias
masavanzadas, paraencontrarsoluciones
pionerasenareastandiferentescomoel
deporte, laindustriaaeroespacial y el sector
delamovilidad, entre otros. Por ultimo,
regresamosal punto donde empiezatodo,
ladehesadealcornoque, paralanzaruna
miradahaciael futuro. Elbosque —y, concre-
tamente, el ejemplo precursor delaHerdade
de RioFrio, punto clave deimplantacion
delProyectode Intervencion Forestal de
Corticeira Amorim—y el camino delasoste-
nibilidad, fundamentado ennumerosque
nodejanlugaradudas, evidencian el valorde
unecosistemay de unamateria unicos, y su
papelenelmundo que todos deseamos.
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Francois Audouze:

Guardian

de lasmemorias

Cadavinollevaun mensaje, pero es
necesario estar receptivoy ser humilde
para poder escucharlo. Francois Audouze
colecciona vinos viejos desde hace mas
de 50 anos, y de los mejores productores.
Ademads delascasi40 000 botellas con
algunos de losmasincreibles néctares

del mundo, guardala memoriade los vinos
que encierran sus tapones. Hace poco
dono parte de su coleccion de tapones a
Corticeira Amorim, ahora expuestaen el
Heritage House.

Es un apasionado de los vinos viejos.
¢Coémo empez6 a coleccionarlos?
Cuando empecé a trabajar, no sabianada
de vinos, pero me compré unacasasiendo
muyjoveny estaconteniaunabodega.
Portanto, sihabiabodega, penso en
llenarla de vino. Nosabia absolutamente
nada, asi que me fuiaunatiendade vinos,
unatiendamuyimportante, la Adega
Nicolas, y compré vino. Y comonosabia
nadade vinos,compraba despuésde
probarlos,los degustabay compraba. Silo
probabay eramalo,nolocompraba. Por
eso,aplicando el ensayoy error, empecé
acomprar vino parallenar mibodega.

¢Y cuando notd que algo cambiaba y que
su vida se orientaria en esa direccion?
Un dia una persona me comento que fuese
aotratienda, endonde todoslosviernes
habia catasa ciegas. Entoncesfuiaesa cata
y hubo un momento en que casi me caigo
delasillaporque susaboreratanincreible
que me quedé totalmente impresionado.
EraunSauternesde 1923y entendique
laverdad estd enlosvinosviejos: no hay
nadaqueseacerque alacomplejidad de
los vinos viejos. De esta forma empecé mi
viajeatravésdel mundo delos vinos viejos.
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Acaba de decir que la verdad esta en los
vinos viejos. ¢ Qué busca cuando aborda
un vino viejo?

Buscosabores. Puede proceder de un

vino muy barato o de uno muy caro, pero
lacuestionnoesel precio, sinositiene un
sabor que realmente aprecie. Por eso, en
nuestro paso por este mundo, debemos
tenerlamente abiertay ser completamente
humildes. Hago cenas con personas que
nohanbebidonuncaunvinodelosanos
20, por eso les digo —para mi, esto esmuy
importante— quessisabenalgo de vino,
olvidentodolo que saben. Sicreen que no
sabennadade vino, olviden que nosaben
nada. Por eso digo: sean humildes, nunca
juzguen unvino, intenten entenderlo; la
palabraimportante es “intenten”, porque
silointentan, significaque son humildes,
significa que siempre entenderan unvino
sison humildes. Si tenemos perjuicios,
nuncaentenderemos unvino. Por

eso, en cada experienciamantengo la
mentaabierta e intento entender cual
eselmensaje de ese vino. Conlos vinos
viejos existe ademds una complejidad
anadida, suamplio abanico de sabores, que
siempre hacenlaexperienciamucho mas
interesante. Y,lo masimportante, nuncame

pongonerviososobresiel vino estardbueno
ono. Le digoaun amigo: vamosaabrir
unvino de 1935. Miamigo me pregunta
enseguida: ¢seguird estando bueno? jTodo
elmundo me preguntalo mismo! Pero ese
noeselproblema. Se tratade entrarenel
mundode ese vino, ysientran en elmundo
deesevinoloentenderan.

Esto significa que ¢acaso importa sino
estd “bebible”? ¢ Lo queimportaesla
experiencia?

Imagine que estd frente aun vino,suolor
noesbueno, incluso puede salirle un “argg”
yentoncesdejaese vino.No, nolo dejo.
Intentaré entender el mensaje de ese vino
porque tiene algo que decirme. Claro que,
siestd horrible, diremos que eshorrible.
Pero hay tantas otras ocasionesdonde

las personasjuzganantesde beberyno
despuésde probarlo. Puedo afirmar que,
enmiopinion, mdsde lamitad delosvinos
quese hantirado hansidograndesvinos.La
gentejuzgademasiado pronto el vinoyno
lleganarecibir sumensaje.

Contodo, debo decir que mi método de
abrirunvinoayudaahacer milagros. Los
vinos que rechazalagente seguramente
sonvinos muy buenos. Yo confio enlos

vinos viejos. Nunca tengo miedo alabrir
unvino viejo, porque creo enél.
Respectoal vinculo conel corcho, prefiero
lostaponesde corchoalasbotellascon
taponde rosca. Porque untapon de corcho
original mantiene el aire, el aire inicial:
cuandose colocaun tapon nuevo, también
seintroduce aire nuevoy esoalterasu
sabor. Todas mis experiencias conbotellas
de tapon de roscame han mostrado que el
saborno esel mismo que el delasbotellas
consutaponde corchooriginal. Por eso,
eltaponde corcho desempenael papel

de mantenerelvino ensumejor forma.
Esto eslo que hago:abro unabotellamuy
lentamente, para que el aire se expanda
suavemente, silosacamos muy rapido,
alairenolegustard. Y nuncase debe
servirenuna copaparacomprobar si
estabueno.Nolo compruebe, deje que
laoxigenacion lenta hagasu trabajo por
simisma, sidejaquelabotellarepose,los
diferentes contactosse haranlentamente
yserdperfecto. Y nolodecante, porquela
decantacion esuna oxigenacion rapida,
demasiado rapida, incluso.
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Ha probado tantos vinos antiguos
increibles o incluso legendarios. ¢ Le ha
quedado alguno grabado en particular?
iTengo unos recuerdos maravillosos!
Normalmente, cuando hay algo que me
impresiona, es casicomo unimpacto
fisico.Me explico:undia,enlabodega
Maison Bouchard, me invitaronabeber
unMontrachetde 1865y cuandolo probé
—habiavarias personas— fue comosise
hubiese desvanecidotodoamialrededor.

boquiabierto contal bellezay exclama:
“Guau, esto esinsuperable”. Ocurre lo
mismo con el vino: cuando es perfecto,
seveinmediatamente queloes, y yo tuve
laoportunidad de beber vinosasi.

No solo ha coleccionado y bebido tantos
vinos, sino también, cada vez que abre un

vino, guarda su tapdn de corcho. ; Qué
significado tiene este pequerio cilindro?
¢Puede tratarse de una especie de

Ha donado parte de su coleccién de
tapones de corcho a Corticeira Amorim.
¢Qué le hallevado a hacerlo? ¢Esta
satisfecho en cémo se haintegrado
en el museo?

Pensé que erabuenaideaquese
destinasen alamayor empresa
productorade taponesde corcho,
porque tiene sentido que sea estaquien
losguarde. Porque tiene sentido tener
lamemoriadelostaponesantiguosde

corcho.Creo que, de todolo que he
bebido, lacalidad del vino depende
delacalidad deltapon de corcho,

Estaba enunaburbuja, totalmente solo, el
tiempo se habia detenido, elmundo habia
desaparecido, estabasolo conla expresion

guardian de memorias?
Cuando empecé aguardar lasbotellas,
me fijé enlabellezadelabotella, dela

de este vino. Sentir estaimpresion fue
unimpacto fisico. Fue algoincreible,
yono crefaque un Montrachetde 1865 —
unvino blanco— pudiese ser bueno, pero
me sorprendio muchisimo la perfeccion
de este vino.

¢Qué es un vino perfecto?

Esunvino que, cuandolobebemos, no
nosimaginamos que se puedasuperar o
que hayaalgo mejor. Alolargo de mivida

he conocido unos30 040 vinos perfectos,

yesalgo que sereconoce al instante.
Imagine que vaaRoma, ala Capilla
Sixtina, y cuando entraenella, se queda

-
~

capsulaydeltapon. Por esolasguardaba.
Paramirepresentael respetoporel
vino. Siyorespeto el vino, respeto la
botella, pero también el tapon. Porque
eltapén esmuy importante. Creo que
no hay nadie en elmundo que haya
abierto tantasbotellas viejas como yo.
Abritodaslasbotellas que bebi. Enla
coleccion que he donado, solo estan las
buenas, me quedé con lasmalas (risas).
Perolasguardé porque representan la
memoria. Son muy importantes.
Todamividagiraentornoalrespeto
porelvino, pararespetar todolo que
rodeaelvino.

e "
’J.’
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por eso, tiene sentido que vuelvana
Amorim. Me alegra que mi coleccion
esté enmanosde Amorim. Tuve el
placer de conocera Antonio (Riosde
Amorim), que esuna persona muy
positivay gestiona estaempresacon
un espiritutambién muy positivo,
y,ademds, me alegra veratodasesas
personasinteresadasen micoleccion,
porque pienso que vaaperdurar para
siempre. Tengo vinos que se han hecho
paraser guardados parasiempre,
ysaber que sustaponesse guardaran,
también, parasiempre, es mi mayor
felicidad.

©RuiOliveira
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Navicork: Navegar con
el corcho, rumbo hacia
un futuro sostenible en
el sector maritimo

Combinandoinnovacion, rendimiento
ydiseno, Navicork,lanuevamarcade
solucionessostenibles paracubiertasde
navegacion de Amorim Cork Composites,
partedesucuriosidadinnatay de suimpulso
creativo parallevarel corcho ylaindustria
maritimaaotrosniveles. Desarrollada para
crear unimpacto positivo capaz de agitar
lasaguasdelaindustriamaritima,enlaque
contribuye paraladescarbonizaciondela
movilidad maritimay fluvial, Navicork by
Amorimse propone transformar el sector,
desarrollandosolucionesde corchodealto
rendimiento paracubiertas de diferentes
tiposde embarcaciones. Desafiando
convencionalismos, Navicork ha
introducido en el mercadolassoluciones
massosteniblesy de mayor rendimiento
paracubiertas, disefiadas pararesponder
alosdesatiosmedioambientales mas

urgentes, principalmente enlo que respecta
alaproteccionde ecosistemas, regulacion
climdticaylautilizacion eficiente delos
recursos. A partirde unamateriaprima

100 % natural, reutilizable y reciclable —el
corcho—Navicorkabre nuevos horizontes

y posibilidadesnuncaantesimaginadas
paraelsector maritimo. Conunaversa-
tilidad sinigual, que permite aplicarse en
diferentestipologiasy disefios de embar-
caciones, lassoluciones paracubiertas
sosteniblesdesarrolladas por Navicork,a
partirde compuestos de corcho,aprovechan
las caracteristicas técnicas unicas de este
material (tales como ligereza, durabilidad
yaislamiento térmicoy acustico). Ademds,
quedapatentesuvaloranadidoenuna
industria que requiere transformarse para
enfrentarse alosdesafiosmedioambientales
delpresente sinrenunciaral rendimiento.

Delbosque al mar

Puestoque estan hechasapartirdel

corcho —unamaterianatural que naceen
ladehesa—,lassoluciones Navicork son
sostenibles por naturaleza, perotambiénde
dosacincovecesmasligeras quelascubiertas
convencionales. Cuentan con unatextura
natural unica que garantizalaadherencia,
laestabilidad ylaseguridad abordo; ofrece,
ademds, un excelente aislamiento térmico
yacustico,loquereduce el consumode
energiayaumentalacomodidad delos
pasajeros. Ademasde lomaravilloso que
resultacaminar sobre corcho, laestructura
celulardel material absorbe elsonidode
lospasosalolargode todalasuperficie. Para
JoaoPedro Azevedo, CEO de Amorim Cork
Composites, que desarrollo el compuesto
innovador que utilizan lassoluciones
Navicork, se trata de un punto de inflexion:
“De caraalosdesafiosalos que se enfrenta
laindustriamaritima, resulta cadavezmas
urgente reevaluarelmodelo de negocio
delsectorybuscar nuevassolucionesy
materialesmdssostenibles. Navicork nace
precisamente con esamision de desafiar

los paradigmasarraigadosen estaindustria
y presentar el corcho comoelfuturodelas
cubiertasmaritimas. Ademads de sostenible,
el corcho presentaun conjuntode carac-
teristicastécnicasideales pararesponder
alasnecesidadesde rendimientoyalas
exigenciasde este mercado. Nuestra
capacidad de produccionbasadaen
tecnologia punta, junto con el espiritu
innovadortnicoenelmundo deldesarrollo
denuevassolucionesencompuestosde
corcho,noshace confiarenelimpacto

que Navicork puede tenerenlaindustria
maritima.’
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Wicanders Wise, una
carterade productos

10

Aunmasverde,aun masinnovadora.

De estaforma, Amorim Cork Flooringse
presenta con una carterade productos
100 %sin PVCparadescubrirlanueva
marca Wicanders Wise.
Lameta,ambiciosa, era2025, pero

el objetivo —convertir todoslos
productosde Amorim Cork Flooring
enmasverdesaun, esdecir,100 % sin
PVC—sehaadelantadounanoysera
unarealidadenenerode 2024.
Conestaevolucion,laempresapasarda
producirsolucionestotalmente libres
de polimerossintéticos entodassus
gamas, loque hadado origen alamarca
Wicanders Wise, que representa, tal y
comosunombreindica,lafusion entrela
comodidad de Wicanders ylasostenibi-
lidad de Amorim Wise enunadnicagama.
Esteimportante paso enlahistoriade
Amorim Cork Flooring constituye una
clarasenal de que las cuestionessobre
sostenibilidad yladescarbonizacion, en
un contexto de crisis climatica, resultan

absolutamente prioritarias paralaempresa:

“Lasemisionesde carbono de laindustria
delaconstruccion representan casiel

% delasemisionesglobales”, recuerda
FernandoMelo, CEO de Amorim Cork
Flooring.“Frente aestabrutal realidad,
nosplanteamos hace tesanosel claro
objetivo de eliminar la utilizacion de PVC
entodosnuestros productos hasta 2025.
Graciasal esfuerzo y al compromiso de
todalaempresa, yaesposible alcanzar este
objetivoenenerode 2024”, concluye el
responsable.

720SiIn PVC

Enlavanguardiade
laimpresion digital

Combinandoinnovacionysostenibilidad,
ellanzamiento de Wicanders Wise es,
sinduda, un hito historico para Amorim
Cork Flooring, que desarrollasoluciones
de pavimentosabase de corchodesdelos
anos1970.Laempresanacid enesaépoca,
precisamente, del concepto de “economia
circular”,enelsentido de aprovechartodos
lossubproductosoriginadosen el proceso

detransformaciondel corcho. Actualmente,

paraimplementar estanuevaestrategia, la
empresahareemplazado,gradualmente,

lagama que aun utilizaba PVC pornuevos
productosbasadosenlatecnologiade

L
-

impresiondigital. Se han invertido unos

10 millonesde eurosenlaadquisicionde
unanuevalineade impresion digital que,
ademasdelrealismodelaimagenimpresa
(directamente sobre corcho), consigue
replicarlatexturadelovisual, yaseamadera
opiedra,sinrecurriral PVC.

Fernando Melo resumelamotivacion por
estaapuesta: “nossentimosconeldeberde
proporcionaranuestros clientesmas que una
ofertade productossin PVC:un producto
natural,abase de corcho,quenotiene
componentesde origen f6sil y tan resistente
comolosproductossintéticos” Mediante una
redde minoristasy distribuidoresenmdsde
60 paises, Amorim Cork Flooringse reafirma
como unreferente eninnovaciony sostenibi-
lidad enelmundo del pavimento.
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Conocimiento,
responsabilidad

sostenibilidad: difundir,
compartir y transmitir

Cristina Rios de Amorim

Elcorcho, atravésde lasmanos de Corticeira Amorim,
haidoampliando su presencia de forma progresiva y cobrando
protagonismo en lasiniciativas que marcan laagenda del diseno,
laarquitecturay lasostenibilidad adambito mundial

@lwanBaan

Conocedora, como ninguna otraempresa,
delpotencial del corchoenlatransicion
haciaeconomias massostenibles,
resilientes e inclusivas,ademds de
consumos mas responsables y seguros,
Corticeira Amorim estd desarrollando
unamplio plandeaccionesque ponena
disposiciondelasociedad el material, en
susformas masdiversas, el saber hacery
laexperienciatécnicadel equipo, incenti-
vando suconocimiento, sudescubrimiento
ysuutilizacion.

Desde 2010, iniciodeldesarrollodela
coleccion Materia, cork by Amorim, curated
by Experimentadesign —unaaccion creativa
sinparangén enelsector que mostroel
corcho, enlasprincipalesesferasinternacio-
nalesdeldiseno, comonuncaantesse habia
visto: una coleccidon de objetossostenibles,
aplicandonuevastécnicasy tendenciasal
corcho, conlafirmade creativosnacionales
einternacionales, y referenciasineludiblesa
valoresemergentesdelmundo del disefio—,
constatamoslacreciente implicacion de una

AMORIM NEWS

6



reputada comunidad de talentos creativos
que ha conquistado nuevosterritorios para
elcorcho. Bajoestelema, nosllegan cientos
de proyectosde diseno, arquitecturay
creatividad,interconectandoamenudoel
corchoy Amorimainiciativasque llevan
acaboimportantesaccioneseducativas,
sociales,medioambientales, culturaleso
artisticas. Elcorcho, atravésde lasmanos

de Corticeira Amorim, haidoampliandosu
presenciade forma progresivay cobrando
protagonismo enlasiniciativas que marcan
laagendadeldiseno, laarquitecturayla
sostenibilidad aambito mundial, como
ocurre en Serpentine Summer Pavilions,
V&A, Tate Modern, London Design Festival,
Milan Design Week, laBienal de Veneciao
ARCOMadrid.

Eneste plandeacciones estratégicas,
merece especialatencion laampliacion

del conocimientosobre el corchoenesta
comunidad—laactual yladel futuro—, que
realizay participaendiversasacciones,
encolaboracion coninstitucionescomo:
Domaine de Boisbuchet, el Royal College
of Art, el Karlsruhe Institute (Alemania), la
Nuova AccademiadiBelle Arti di Milano,
laRhode Island Schoolof Design, la Parsons
School of Designy el Pratt Institute, que
promueven iniciativas, talleres e incluso
programasvarias vecesalano sobre disefio,
arquitecturay tecnologiaaplicadosal
corcho. En definitiva, cientosy cientos

de estudiantesrepartidos portodoel
mundo que, ensuformacion, hanestadoen
contacto con el corcho, recibiendo conoci-
mientosylaverdaderamotivacion porel
corchoylasostenibilidad.

Enestaedicion, osinvitamosaque conozcais
atrescolaboradores con mas detalle: Spirit of
Place (Londres), Generation Proxima (Nueva

York)y NotPost-Modernism. Dan Grahamy
laarquitecturadelsiglo XX (Oporto).
SpiritofPlace, lainstalaciénde corchocreada
porladisenadoraSimone Brewster parael
London Design Festival 2023, inspiradaenlos
alcornocalesy dehesasde Portugal, ubicoen
elcentrode Londresunarepresentacionde
nuestro patrimonionatural, destacandosus
caracteristicasy fortalezas.

Generation Proxima: Emerging Environ-
mental Practicesin Portuguese Archi-
tecture, laexposicionrealizadaen el Center
for Architecture de Nueva York, que destaca
elenfoque ylasestrategias de siete talleres
portugueses cuyaactividad estd orientada

@ Domaine de Boisbuchet

almedioambiente, en el contextodela
emergencia climdtica. Enestaexposicion,
elcorchodesempenaun papel vital,desde
laconstruccion de maquetasaelementosde
diseno querevisten parte de lasparedesde
lagaleria,donde destacacomo un material
degran carismavisual y excelente en
términosde rendimiento y sostenibilidad.
Not Post-Modernism. Dan Grahamy la
arquitecturadelsiglo XX, laexposicionen
Serralves, concebidaporel propioartista,
destacaaochoarquitectos cuyo trabajo
hainfluido profundamente en Graham,
yque hansido traducidosaun espacio
comisariado por el Atelier Bow-Wow,
donde promueve undidlogo creativo
ylainteracciondindmicadeideasy
formas. Enel centro de esta exposicion,

se encuentrael poder transformador del
corcho,un material que trasciende sumera
funcion paravolverse un elemento integral
deldisenioylasostenibilidad.
Completamosestaaccionatravésde un
granplaneditorial que incluyelaedicion
trimestralininterrumpidade Amorim News
desde 1983; varias publicacionessobre
elcorchodestinadasadistintos publicos
objetivo, incluido el pablico infantil yjuvenil
enlalineadelaeducacion medioambiental;
contenidos que se renuevan constante-
mente en el portal www.amorim.com;y
laedicion propiade varias publicaciones,
como loslibros Metamorphosis, Amorim:
The Futureis Our Present, The Cork Booky
1870 AMORIM 2020.
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“Spirit of Place”:
Simone Brewster
muestra el esplendor

del corchoenel

London Design Festival

Uniendo arte y sostenibilidad, el corcho ha vuelto al London
Design Festival con “Spirit of Place”, unainstalacion agran
escala creada porlaartista Simone Brewster, un proyecto con
materiales y ejecucion de Amorim Cork Composites.

Noeslaprimeravezque el corcho
destacaen el London Design Festival,
elevento dereferenciadel mundo del
disefo, perograciasalahabilidad dela
prestigiosaartista Simone Brewster, en
estrecha colaboracion con Amorim Cork
Composites, el material brillo conluz
propia. Ocupando unaplazadel centro
delaciudad, “Spirit of Place” llevé todo
elpotencial del corchoalimitesinsospe-
chados,jugando con formas, texturasy
dimensionesparaatraeralacomunidad
einteractuar con el espacio de unaforma
creativa. Lainstalacion estaba compuesta
por cinco columnasde corcho, diferentes
entre si,desarrolladasen colaboracion
con Amorim Cork Composites. La
propuestade Simone Brewster estaba
directamente inspiradaenlosbosques
dealcornoques, enreferenciaalaverti-
calidad delosdrbolesy suintegracionen
un contexto masamplio, pero también
alaespecificidad de cadaarbol, como
servivounico eirrepetible. Paraello,
Amorim Cork Composites desarrollo
diferentes compuestosde corchoy
coloresque, integrados en cada columna,

conformasenlavision de ladisenadora,
alaparqueevidencianladiversidadyla
versatilidad del corcho.

Porincreible que parezca paraunaartista
britdnica conraices caribenas, suvinculo
conelcorchovienedelejos. “Lacocinade
mis padres tenia pavimento de corcho.
Por eso formaba parte de nuestra cocina”,
recuerda. “Es curioso, porque siempre ha
estadoahi, desde que erapequena. Y no
noslo planteabamos, siempre haestado
ahi. Undia,lo miré y pregunté ;qué eseso?
¢Porqué tiene ese tipode patrén? Y mi
padre me respondié: “Esasi, es corcho”.
Laprestigiosa disenadoray artista
britdnicaes conocida por sumobiliario
escultoricoagran escala, pero también
por crear objetos de arte yjoyeriacomo
“arquitecturasintimas”.

Inicialmente, suplan eradisenar 20
bancosdiferentes paraunaexposicionen
el Victoria& Albert Museum. Suvisitaala
dehesalocambid todo. Cuandose pusoen
marchael proyecto, Simone Brewster se
encontrabaen lafase final de suembarazo,

poresose fueaplazando suviaje a Portugal.

“Teniaunaidea para este proyecto.

Elequipode Amorim me decia continua-
mente que viniese aconocer el corcho.
Pero estabaembarazada,de7u8

meses. Asique lodejamos pasar. Al final
conseguimosir, cuando mi hijo tenia
3meses. Mimarido es “cirujano de los
arboles” y cuando visit6 ladehesa dijo:
ieste es el trabajo de missuenos! Hacia mas
preguntas que yo”, recuerda, “pero, princi-
palmente, esta visitame hizo entender que
necesitabarepensarlo todo, rehacer mi
proyecto, cambiar el enfoque y orientar

el proyectoaestaexperiencia, sobre lo

que aprendimosaqui. No todoslos dias
setiene laoportunidad de trabajar con
unmaterial que es carbono negativo.
Notodoslosdiasse tiene la oportunidad
de trabajar conunaempresa que notala
arboles, sino que los planta activamente.
Cadaunode estosaspectos podriaser un
tema, originar un proyectoensi. Y esosin
siquieraentrar en este hermoso bosque ni
mencionarlo fantastico que resultd estar
alli. Por eso pensé: puedo hacerlosbancos
enotromomento. Podemoshacerun
proyectosobre estaexperienciay este
lugar tan especial”.
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Un “bosque” de
corchoenpleno
Londres

En el proyecto parael London Design
Festival, Simone Brewster se acercaal
corcho conunamiradacompletamente
nuevay,como yaeshabitual ensuobra,de
una formamuy material:jugando conla
escala, lastexturas, lasformasylos colores
paraocupar un espacio publico,en el centro
delaciudad. Lollamo “Spirit of Place”,
intentando captary transmitir el espiritu
dellugar —ladehesa—y provocandouna
inesperadainteraccion entre ese espacio,
laobradearte,ylagente. “Durantela
instalacion de las piezas, lagente pudo ver
suestructurainterna. Hubo que apilar las
piezasde corcho enlaparte superior, porlo
que elequipo de montaje manipulaba estos
enormesbloques que, vistos desde fuera,
parecian de hormigon, porque laestructura
estabaahi, ylagente pasabaynoentendia
lo que estaba ocurriendo. Preguntaban
asombradas, ;como consiguen hacerlo?

Porlotanto, el proyecto tiene paramivarios
niveles. Yo queria que lagente plantease
preguntasy que lotocasen, basicamente,
que interactuasen con el material. Y a partir
delmomento en que lagente empezase
ainteractuar con elmaterial yahacer
preguntas, el proyecto yaestaba hecho.
“Spiritof Place” surge de unaidea muy
antiguade que cadalugar cuentaconun
espirituque le otorga personalidad y se
reflejaen nuestrossentimientos. Lo que
pretendia transmitir —porque cuando
estuve enelbosque fue hermoso, habia

una paletade colores que usé como punto
dereferencia paralostotems, pero mas
vibrantes— era crear algo que provocase esa
sensacion de encantamiento. Y esofuelo
quetratédellevaralLondres”

Todaslas capas

Lainstalacion puede verse comoun
conjunto de totems, como una narrativa casi
sagrada, como vasijas ceremoniales. Pero
puedeserloque queramos. Esevidente su
relacion conlaarquitectura: “El London

©EdReeve

Design Festival estababuscandouna
ubicacion parael proyectoy habiavarias
posibilidades. Al principio, quise disenarlo
mds como un pabellon, pero conun claro
estiloarquitectonico. Sinembargo, no podia
disenarun pabelldnsinsaberellugarexacto
dondeseinstalaria. Por eso pensé “¢qué
lenguajesarquitectonicos podriausar?”,
explicalaartista. “Empecé ainvestigar el
lenguaje de lascolumnas, ylointeresante es
que disponemos de ese lenguaje de forma
natural,sabemosloque esuna columna,
estanonecesitaformar parte de un edificio
paraquesepamos que esunacolumna.
Ademadsde que lascolumnas, inicialmente,
sedisenabanyhacian conarboles. Cierto
esque, enlascolumnas muy antiguas,
habiaunarbolenelcentro,sobre elque
apilaban piedra, enlaparte superior,aligual
queen este proyecto contamos con una
estructurade metalenel centroyel corcho
ensuexterior. Ademds, paramisiempre
estdlacuestion delofemenino, ylaarqui-
tecturaes muy masculina. Queria que fuese
mdsarquitectonico enlotradicional como
columna, pero que adoptase mas volumen,
masfemenino.
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Redescubrir
el corcho

Paraunaartistaque suele elaborar sus
piezas consus propias manos, trabajar con
unmaterial tan sensorial como el corcho
fue todoundescubrimiento. “Cuando
estudiabaen el Royal College of Art, quise
hacer un proyecto con corcho. Eranunos
bancosalos que queriadar volumen, pero
que también fuesen ligeros. Cuando visité
Corticeira Amorimy toqué el corcho, mi
perspectivacambio. Unadelas cuestiones
delcorchoenelmundodeldisenoesque
pensamos en una estéticamuy especifica
del corcho, cuando en verdad existen
diferentesacabados.

Nosdamos cuentade que podemos
tenerunacabado pulido, o que podemos
combinarlo con otros materiales, incluso
darle unaspecto oscuro, ylasuperficie
puede ser muy uniforme. Por tanto,
sabemos que contamos con una percepcion
del material, peroen verdad su“anchode
banda” esmucho masamplio”, concluye.
En colaboracion con Amorim Cork
Composites, llegd al tipo de corcho con
la“sensibilidad” precisaparael proyecto.
Simone Brewster pensd enlos diferentes
acabadosy hastaen trabajar conlos colores
naturalesdel corcho, como hizo en otros
proyectos. Sin embargo, despuésse dio
cuentade que el contexto —laruidosa
ciudad de Londres— pediaotrarespuesta.
Inspirandose enlostonosdel bosque —los
naranjas, ocres y tonos férreos, ylos verdes
suaves—, los usé como referencia. Algunos
deloscoloresson exactamente los mismos
queencontrdenladehesa. Laartista
trabajo minuciosamente enloscolores
ysuscombinaciones para conseguir el
equilibrio ylaarmoniaque buscaba. En
elultimo dia de montaje, diolostoques
finales, tomo un pincelen ellocal y se puso
apintar paraque quedase como queria.

Artey
sostenibilidad

Despuésde laexperienciacon Amorim,
laperspectivade Brewstersobre el
corchonovolverdaserlamisma. Yaestd
pensando ennuevos proyectosyen
incorporaraotrosartistas y disenadores
entornoaeste material unico. “Creo
que esimportante entender las posibili-
dadesde este material, que no todoslos
diseniadores conocen. Especialmente
enelcampo delaarquitectura. Siempre

©EdReeve

voy atener menos conocimientos del
material que el equipo de Amorim, pero
ellosfueron capacesdellevarloalaluz, de
traducirmiideaa partir de misdisefos,
ajustandolosbloques, lasmaquinasy
todoslosdetalles técnicos”, indica.
Enelmundo enque vivimos, larelacion
entrearte ysostenibilidad esun tema
inevitable.Y, tambiénen estadrea,la
experienciade “Spirit of Place” result6
transformadora.

“Elartista puede tener varios papeles”,
resume Simone Brewster. “Podriamos
decir que se tratade haceralgo bello,
peroelarte no esnecesariamente eso.
Puede seralgo que nos haga pensar, o
generar unaideaennuestramente que
antesno teniamos. Lasatisfaccion del
arte esel potencial que tiene paraabrir

lamente. Sielarte, en cualquierade sus
formas, noshace pensar enlaemergencia
climatica, por ejemplo, somos literal-
mente laslangostasen una cacerolacon
agua hirviendo en este momento... El
papeldelarte estomperlacomplacencia
querodeatodoeso.Elpapeldelarte esel
de hacernos conscientes, recordarnosy
provocarnos”.
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“GENERATION

PROXIMA”:

enel Centrode
Arquitectura

Emergente Portuguesa
en Nueva York

“GENERATION PROXIMA” esel titulodelaexposicion que el Center
for Architecture,en Nueva York, dedicaalaarquitecturaemergente
portuguesaenfocadaenlas practicasmedioambientales. Recorriendo
todalaexposicion, el corchose reafirma como material de referencia
en el "cambio medioambiental" enlaarquitectura, posicionandose
enlavanguardia delaconstruccionsostenible y lainnovacion.

Lapropuestaeramirar haciael panorama
delaarquitecturaportuguesacontem-
poraneay mostrar unavisiongeneralde

sus practicasemergentes, enfocadasenel
medioambiente. Y en eseretrato, presente
yurgente,esdonde surge “Generation
Proxima: Emerging Environmental Practices
in Portuguese Architecture” (Generation
Proxima: practicasmedioambientales
emergentesenlaarquitecturaportuguesa),
unaexposicion promovidaporlaseccion
neoyorquinadel American Institute of
Architects(AIA)yabiertaenel Center for
Architecture de Nueva York hastamarzo de
2024.Setratadelaprimeragranmuestra
dearquitecturaenlaciudad desde 2019,
loqueilustramuybienelreconocimiento
internacional y el respeto porlaarqui-
tecturaportuguesa. Se seleccionaronsiete

talleres portugueses —Artéria, Coletivo
Warehouse, Gorvell, Nuno Pimenta, Oficina
de Arquitetura Pedrez, OODA y Ponto
Atelier—loscuales, condiferentesenfoques
y estrategias, comparten unapractica
orientadaalmedioambiente, en un contexto
deemergenciaclimatica.

[arelevancia
del corcho

Enelcentrodelaexposicion, el corcho,
cedido por Corticeira Amorim, ocupaun
lugar destacado. Unaespecie de rodapié
movilymodular recorre todalaexposicion
de forma continuada; el corcho también se
utiliza en plintos, modelos y maquetas, de

orcho

hecho, entodo el espacio expositivo, que
integratambién underlaysy aglomerado de
Amorim Cork Compositesy aglomerado
de corcho expandidode Amorim Cork
Insulation. Enfatizando el rendimiento, la
versatilidad y lasostenibilidad inherentesal
corcho —unmaterial natural y renovable a
lavanguardiadeladescarbonizacion—esta
eleccidonreafirmael potencial y relevancia
de este material, asi como el lugar que
ocupaenlaconstruccionsostenible yenla
transformacion de laarquitectura.
Conelcomisariadode Pedro Gadanho —
arquitecto portugués, autor, comisario,
excomisariodel MoMA y Loeb Fellow,de
laUniversidad de Harvard—laexposicion
tiene como puntode partidasulibro Climax
Change! How Architecture Must Transformin
the Ageof Ecological Emergency,
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queabordaelimpactodelaemergencia
climaticaenlaspracticasarquitectonicas
contemporaneas. Recientemente publicado,
ellibrosurgid trasel pasodelarquitectoy
comisarioporlaUniversidad de Harvard,
donde,comoexplica,intentdasistira
“tantasclases comole fuesen posible de
diversasdreas, con cientificos, economistas
medioambientalesoespecialistasen
energia”,donde pudoaccederaun conoci-
mientoactualizadosobrelasituaciondel
cambio climdticoyle permitio reflexionar
acercade comose aplicabaese conocimiento
enelcampodelaarquitectura.

Contextoy
diversidad

¢Quéimplicaciones,impactoy responsabili-
dadessupone el panoramaactualenelcampo
delaarquitecturay,concretamente,como
estanrespondiendolosarquitectos?
“Estoesel wicked problem:1o que los
cientificosllaman 'problemacomplejo’,
aquelloque notiene unasolucionfacilni
evidente”, resume Pedro Gadanho. “Sin
embargo, todaslasareasdebenresponder, yla
arquitecturacomo parte de unsistema, el de
laconstruccion, el cual contribuye conel 38 %
delasemisionesde carbono,y obviamente
asume unagranresponsabilidad, inclusoen
comolosarquitectosincorporanposibles
solucionesparamitigarlas”. Cuandosurge
laoportunidad derealizarlaexposicionen
Nueva York, el comisariosabe inmedia-
tamente de qué tratarfa: “Parami, el tema
solopodiasereste”. Tambiénanade: “La
exposicion corresponde aun empeno
bastante activistapor miparte encomo
asumo lapracticadelaarquitectura”
Trasrecorrerelmundo paraentender como
seestaconstruyendo esa transformacion

(v elarquitecto subraya que “el cambio
empiezaapequenaescala”), Pedro Gadanho
sefocalizd enlaarquitectura portuguesa,
buscando talleres que, independiente-
mente de suescalao“ldgicaarquitec-
tonica”, tuviesen algo de experienciaenese
ambito. “Mds que unlenguaje comun, loque
buscabaeradiversidad”, explica. Se tratade
mostrarla“variedad de posibilidades que
puedanservirdeinspiracionaotros”.
Poreso,enelelencode talleres que

forman parte de laexposicion, loshay mas
activistas, mas corporativos, hay colectivos,
perspectivas masautorales, etc. Loquele
interesabaaPedro Gadanho eraentender
como estan respondiendo al contexto las
practicasarquitectonicas, qué preocupa-
cionessurgeny también qué posibilidades.

Cambio
medioambiental

Deestaforma, “Generation Proxima”
visualiza practicas emergentes en
Portugal que ofrecen formas contex-
tuales, artesanales y de innovacionen
disefio comorespuestaalaemergencia
climatica, y cuyo trabajoreside, concreta-
mente, en cuestiones como lanaturaleza
ylabiodiversidad, pero también sobre
lasideas de comunidad, participacion
socialy escasez, muy evidente enlaarqui-
tecturatradicional portuguesa, entoda
sulineaminimalista, sumarcaartesanal
yenlautilizacion de materialesde
construccion tradicionales.

Pedro Gadanho compara el cambio
necesario delaspracticasarquitectonicas

—_—

L
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enel contextoactualal surgimiento del
movimiento modernistaaprincipiosdel
sigloXX.“Loquese defiende ahora

eselque el cambio tendra que darse otra
vez, perodirigido hacia practicasque sean
ecologicamente masequilibradas. Tenemos
problemasde recursos, de biodiversidad

y de contaminacion. Porlo tanto, todas
esasareasdeben modificarse.” El corcho,
obviamente, desempenard un papel crucial
enesatransformacion, unauténtico cambio
medioambiental, en el buen camino hacia
ladescarbonizacion. “El corchoesun
material portugués, 100 % natural, reciclable
yrenovable.Nosinteresabatrasladarla
propiasensorialidad y posibilidadesdel
corchoal montaje delaexposicion. Y fue
todoun éxito. Hastasuolor, lamaterialidad
vinculadaalatierra” marcanlaexposicion,

concluye el comisario.
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El corcho,
protagonista en “Not
Post-Modernism.
Dan Grahamyla
arquitecturadelsiglo
XX” en Serralves

Lamaterializacion de la ultima exposicion en la que trabajo Dan
Graham antes de sureciente desaparicion es un tributo al artista,
pensador y escritor polifacético, pero también un “ensayo sobre
arquitectura” y unainvitacion al cuestionamiento. Integrada de
formasublime en el diseno expositivo, el corcho pone de manifiesto
el potencial de los materiales sostenibles en el arte y arquitectura
contemporaneos, donde se abre camino de cara al futuro.

“Estanoesunaexposicionsobrela
esculturaola'obra’de Dan Graham.
Esunaexposicion que tratasu metodologia
intelectual y algunosde sus ‘héroesdela
arquitectura’, explica BartomeuMari.
“Not Post-Modernism. Dan Graham
ylaarquitecturadelsiglo XX” hasido
organizada porlaFundaciénde Serralves,
conelcomisariadode Dan Grahamy
Bartomeu Mariy estard abierta hastael
21demarzo en Serralves. La exposicion
destacaaochoarquitectosque han
influido profundamente eneltrabajoy
elpensamiento de Dan Graham, donde

presentaajan Duiker, Lina Bo Bardi,
Atelier Bow-Wow, Sverre Fehn, Itsuko
Hasegawa, Kazuo Shinohara, Anne Tyng
y Vilanova Artigas. Estos proyectos han
sido trasladadosal espacio expositivo por
Atelier Bow-Wow, donde promueve un
didlogo creativoy lainteraccion dindamica
deideasyformas.

Y eneste didlogo de ideasy formas, el
corcho ocupaun papel fundamental. En
elcorazondelaexposicion, querecibe el
apoyode Corticeira Amorim, se evidencia
elpoder transformador, el rendimientoy
lasostenibilidad del corcho,ademasde su

aportacion enlaconstruccionsostenible
yarquitectura contemporanea.

Sobre el proceso de comisariado,
Bartomeu Mari, que trabajo muy estre-
chamente con Graham desde 1987,
afiade: “Danbuscd alosarquitectos parti-
cipantesy lamayoriade los proyectos.

Yo completé laseleccion, identifiqué las
fuentes de material (museos, archivos...) y
realicé laseleccion final delosdocumentos.
El Atelier Bow-Wow (Momoyo Kaijima

y Yoshiharu Tsukamoto) eselautor del
diseno delaexposicion,unelemento
realmente decisivo de lamuestra”.
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Del pensamiento
alamateria

“Dan Grahameselartistaque mejor ha
sintetizadolasrelaciones conceptuales,
fisicasy culturales entre las practicas
delarte de vanguardiadelasegunda
mitad delsiglo XX ylaarquitectura.
Hasidounodelosartistasmas
influyentesde este periodoy creo que la
arquitecturaylosedificios siempre han
sidosureferente, peronode unamanera
formal o material”, concreta Bartomeu
Marti. “Graham creia profundamente
enunasociedad que rechazasela
segregacion, que promoviese laigualdad
de derechos paratodosy que propor-
cionase libre accesoala culturapublica.
Elarte, para Graham, formaba parte de
esa culturapublica, por eso, laciudad, un
equilibrio entre losintereses privados
yelbien publico,eraunmodelo. Elarte
eracomo laciudad, elmundo endonde
le gustaba vivir... Elqueriamostrar el
trabajo de variosarquitectosalosque
respetabamuchoy que,de unaformau

otra, habianinfluido en su propio trabajo
ypensamiento y, repito, nosolode una
maneraformal o material”.
Paramaterializar ese deseo y trasladaral
espacio expositivolavision de Graham, los
comisariosinvitaronal Atelier Bow-How,
que cuentaconuna “amplia experiencia
enlapedagogiadelaarquitectura”,como
explicaBartolomeuMarti. Ese conoci-
miento fue el que losarquitectosllevaron
alaexposicion: propusieron, por ejemplo,
aplicar los proyectos por pares, como
“herramienta paranavegar en unvasto
océanodeideassobre arquitectura”.
Lapresenciadel corchoen Serralves
reflejatemas masglobalesy urgentes, que
se extienden masalld de las paredes del
museo. BartomeuMarihace unareflexion
sobre el uso del material y susignificado,
tanto enlaexposicion como fuerade ella:
“Laarquitecturaes, sinduda, unade las
actividades humanas mas contaminantes.
Laarquitecturacontempordneanecesita
resetearse para priorizar lautilizacion de
materiales naturales enarasdel futuro
delplanetay delossereshumanoscomo
especie. El corcho esun material que
debe conocerse por multiplesrazones.

© Andre Delhaye

Laintencion es que los materiales utilizados
enlaexposicion puedanreutilizarse,

enun claro ejemplo de economia circular.
Elcorcho también ofrece unatextura
intermediaentrelapajay elladrillo,
losotros dos materiales principales
utilizados enlaexposicion”
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ASICS Runde Tokio

con pavimento
Amorim Wise

La recono Clda Elnombre ASICS derivade lafamosa enfatiza el bienestar ylasostenibilidad. El
locucionlatina Anima Sanain CorporeSano, — elemento visual elegido, proporcionado por
marca d c de p O I’te quesignifica“Mentesanaencuerposano”.  AD World, fue el Originals Shelldelalinea
. Bajolapremisade que cadapasose ve Amorim Wise Cork Inspire. Estasolucion
]ap Onesa, ASICS realzado porlacomodidad ylasosteni- presentalafusionideal entre unestilode
bilidad de estanoble materia prima, los vidasaludable, sostenible ylacomodidad
Run, cuce nta ensu pavimentosde lamarca Amorim Wise unicadel corcho, que se caracteriza por
. . ofrecenunaexperienciaoptima, yasea un pavimento conunbalance de carbono
tle nda de TOklO con caminando o corriendo. Estos pavimentos negativo. Ademds, alincorporarlasosteni-
. nosolomejoranlacalidad delaire interior, bilidad del pavimento asusinstalaciones,
un paVIme IltO de sino también, graciasa sus propiedades ASICS, conunlegadode mdsde 40 anosen
. térmicasyacusticasnaturales,incrementan  laesferadeportivainternacional, fortalece
CO I‘ChO de AmOrlm lacomodidad delatienda,enlineacon aunmassu proposito, loque muestraun
. elcometidode ASICS. Estaalineacion compromiso continuo conlainnovaciony
Wlse . devaloresentre Amorim Wise y ASICS lapreservacion medioambiental.
© Andre Delhaye
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El corcho, gran
triunfador enlos

Golden Vines®

Porsegundo ano
consecutivo,
Corticeira Amorim
se siente orgullosa
al colaborar con
los Golden Vines®
Awards, un evento
emblemadtico que
celebranosoloel
mundo del vino,
sino también el
arte de lostapones
de corchoylarica
cultura vinicola.

Comprometido conlaexcelencia,

elgrupo Corticeira Amorim combinaesta
cualidad conlainnovaciony creatividad
delartistafrancésJonathan Bréchignac, asi
como lamaestria de los orfebresbritanicos
Grand Macdonald, loqueresultaenla
espectacular creacion del trofeo del
evento. Bajo el comisariado ylavisionde
Shantell Martin, directora creativade los
premiosinternacionales y mentoradel
disenode 2021,

eltrofeode corchohaganadoun
dinamismo y unavisibilidad sin igual.
Desde el elegante estuche de Guccihasta
elmeticuloso trabajo de laorfebreria
britdnica, el corchose haelevadoaunnivel
denoblezaindiscutible, graciasal talento
de Bréchignac, en una perfecta fusion

de frescos que evocan signos primitivos
yelarte prehistorico. Enlapieza, un
grabado representa un fresco cuya historia
tratade compartir conformassimplesy
simbolismo, el prismadel vinoalolargo
delahistoria, pincelado porloscolores
alusivosalabandera francesa, casa matriz
deleventoy patriadel artista.
Promovidospor Liquid Icons, laempresa
debusqueday creacionde contenidos
paraelsector del vino fundada por Gerard
Bassety Lewis Chester, The Golden Vines®
Awardsesuna ceremoniasinanimode
lucro, que, enlaedicion de 2023, tuvo lugar
enla Opera Garnier de Paris, el pasado
mesde octubre. El evento proporciona
elencuentromdsimportante del ano
paraloslideresmundiales, coleccio-
nistasy expertosde laindustria del vino

Awards

yhacontado conlapresenciade unos

mil profesionales del vino de masde 130
paises, que fueron losencargados de elegir
alosvencedoresdelos Golden Vines®
Awards. Cabe destacar que también
latematica delasostenibilidad esuna
prioridad en elsector, porloque se cre6
en 2022 un premio con el mismonombre,
patrocinado por Gucci.
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Joaquim Amorim

1937-2023

“Y si conocemos el mundo y sabemos adaptarnos
aél, conseguiremos el éxito. Yo tuve esasuerte
de adaptarme almundo”.
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