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As mil e umaformas da cortica
Matéria-primafora-de-série,agregadorade um conjunto de proprie-
dades que nenhum material artificial foi capaz de replicar, a cortiga
estd num processo crescente de demanda em setores como o da
industriaaeroespacial,daarquitetura,damobilidade,daconstrucio,
da energia, do desporto ou do design. Apostar na sua investigagcao
& desenvolvimento € apostar no avango, evolucao e crescimento
destas areasde atividade. Mas é simultaneamente, pelassuas carac-
teristicas unicas, contribuir paraasrespostas aos desafios do nosso
Planeta. E nem € preciso reinventar a rolha. Basta encontrar as mil
e uma formasinovadorasde atrabalhar, estudar e aplicar.
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Inovacao é abase

do desenvolvimento
emtodasasareas

e omundo das
bebidas espirituosas
Nnao € excecao.

Alias, nasbebidas espirituosas de luxo,
ainovagaoreflete-se em produtos
muito diferenciados e de alto valor,
onde desde abebidaaembalagem,
osgrandes produtores procuram
solugdes comimpacto positivonas
marcas, enquanto procuram diminuir
oimpactoambiental do produto.
Inovacao €, cadavez mais,uma
importante vantagem competitiva.

Na Amorim Top Series desde cedo
eatravésdonosso departamento

de Desenvolvimento de Produto
criamossolucoesunicas e inovadoras
paraapresentar aosnossos clientes.
Todos osanos, em colaboracao com
aforcacomercial e osnossos clientes,
definimosuma Agendade Inovagao
pararesponder asdiversas tendéncias
esolicitacoes de mercado. Contamos
jacomum vasto portféliocom maisde
dezinovagdes e quatro patentes, que
incluem desde sistemas anticontrafaciao
einterativos, até inovadorastecnologias
de decoracaoapresentando, simultanea-
mente, solugdessustentaveis do ponto
de vistaambiental. Sao estassolucoes
que nos permitem estar navanguarda
dosvedantesparabebidasespirituosas
e oferecer,de umaforma consistente,
novos produtosao mercado.
Detodasastendéncias e requisitosdos
clientes, nos ultimos anos destacamos
trés eixos principais de inovagao, onde
temostrabalhado com afinco: Susten-
tabilidade, Digital e Solu¢oes Anti-
Contrafagao. Osprincipais players
mundiais estio empenhadosem
atingir objetivos de sustentabilidade
ambiciosos,nomeadamente nareducao
deplastico de origem f6ssil.

Assim, e parairao encontro destes
objetivos, no pilar Sustentabilidade
cridamossolucoesalternativas as
cdpsulasde plastico, destacamos dois
tipos de produto: Re.Cork produzidos

comgranulosde corticae polimerosde
origemrenovavel ou pldstico reciclado;

e Re.Wood produzido comfibrasde
madeiraeum polimerode origem
renovavel. Apdsanos de desenvolvi-
mento, 2022 foi o ano onde se consoli-
daram asvendas destes produtos
eprevemos que atransferéncia

de componentesde pldstico paraeste
tipode polimeros continue a crescer.

Em termosde solucao de economia
circular desenvolvemosjdem 2023

um projeto de reutilizagdo damadeira
debarricas paraproduzir cipsulasde
madeira. Reutilizacao de materiais e
matérias-primasda producio de espiri-
tuosos é um temamuito atual e 0snossos
clientesdesafiam-nosaencontrar
solucoes paraosseusdesperdicios.
Navertente Digital Smart Packaging,
desenvolvemosrolhas capsuladasincorpo-
radascom NFC onde osnossos clientes tém
apossibilidade de comunicar diretamente
como consumidor final. Aquiabre-se um
mundo de possibilidades que os nossos
clientes podem usar na comunicagio com
osseus consumidores e na prossecucao

de marcas cada vezmaisfortes.
Finalmente, assolucoes anticontrafaciao
sao muito procuradas paraosartigosde
luxo e ultraluxo. Asnossasinovacoes nesta
areapassam por tréstipos de solugoes,

de cardcter mecénico, digital ouuma
solugao hibridaque incorporaquer
dispositivos fisicos, quer digitais.
Assolucoesinovadorasna Amorim

Top Seriesnaose esgotamaquie,

em continuo, implementamosum
calenddrio de workshopscomas equipas
deI&D dosnossos principais clientes
paradiscutir e desenvolver rolhas
capsuladas cada vez maisdiferenciadas
edevaloracrescentado, contribuindo de
formamuito significativanavalorizagao
de cadagarrafaque osnossos clientes
colocam nomercado.
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«Abracar a Equidade»

Sobolema «Juntos queremosabracara
equidade»,a Corticeira Amorim assinalou
o Dialnternacional da Mulher comuma
campanhade comunicagio que evocava
quer algumas das conquistas entretanto
consumadas, quer algunsdosincontor-
naveis progressos ainda pendentes das
sociedadesapropositodaigualdade de
género. Dinamizadaatravésdosdiferentes
suportesdaempresa, e promovidajunto
detodasasunidadesde negocio,aagio
contoucoma participagio de varios
colaboradores/as que corporizaram
literalmente em fotografias de grande
formato o abraco aequidade. Paralela-
mente,a Corticeira Amorim convidou
cadaumdosseus colaboradores/asa
reconhecer,adistinguir eaincentivar
alguém comaofertade um cartaocom
uma mensagem de evolucao, melhoria

e crescimento.

«Sabias que em Portugal s a partir de
1974 é que asmulheres puderam votar?
Entregaeste cartaoaalguémque queiras
quetenhaaliberdade de decidiroseu
futuro», «Sabias que 55% das mulheres
da Uniao Europeiajd passaram por uma
situacio de assédio? Entrega este cartao
aalguém que queiras que se sintasegura
onde quer que va», «Sabias que 2,4 mil
milhéesde mulheresnao tém os mesmos
direitos econdmicos que oshomens?
Entregaeste cartao aalguém que todos os
diaslutapelaigualdade» ou «Sabias que
Portugal nuncateve um Presidente da
Republicamulher? Entregaeste cartaoati.
Tutensacapacidade de mudar isso» foram
algumasdessasinspiradoras mensagens.
Deresto, e consciente daimportancia
datematica,doseuimpacto no contexto
detrabalho e dapreménciadeacelerar
oseuestabelecimentonoseioda

sociedade,a Corticeira Amorim tem
vindoainvestir de diversasformas
napromogao daequidade de género,
nomeadamente, atravésquer daimple-
mentagao do «Plano paraalgualdade»,
querdeacgoesde formagao «Rumo
algualdade». Simultaneamente,
aempresadesenvolve uma estratégia
dinamizadoraquerdoaumentode
colaboradorasnasvariasunidadesde
negocio, quer doaumento de chefias
femininasem cargos de decisao. Porque
aigualdade é mesmoumtrabalhode
todos. Sem quaisquer divisdes. Juntos.
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Suber Cork Secon
Life vence C-IDEA

Golden Award 2

22

O projeto Suber Cork Second Life ganhou
0 C-IDEA Golden Award 2022,umdos
maisimportantesgalardoes de design
atribuidosanualmente na Australia.
Aposummeticuloso processo de selecio,
envolvendo48juradosde 37 diferentes
paises, ojuriinternacional premioua
iniciativada Amorim Cork Italia que, desde
2019, oferece umasegundavidaasrolhas
de cortigarecicladas. A distingaojunta-se
atantasoutras que témreconhecido, pelo
mundo fora, amaisvaliado projeto que
combinaresponsabilidade social, praticas
de economiacirculareapoliticados3R’s
—Reduzir, Reutilizar e Reciclar.

O projeto Suber Cork Second Life deriva
doprograma ETICO langado em 2011 pela
Amorim CorkItaliaque contacom 6000
pontosde recolhade rolhasde cortica
parareciclagem, maisde 1000 toneladas
derolhasde corticarecolhidase cercade
1000 voluntdrios. Asrolhas de corticasao
transformadas num primeiro momento
empequenosgranulosque, e depoisde
combinados com outros materiais, dao
vidaanovosobjetos. Sejam portaguarda-
-chuvas, sistemas de iluminagio, mesas,
bancosou cabides, etc.

O C-IDEA Golden Award procura
promover talentos numaamplagama

de categoriasque incluemo design de
comunicacio, o designindustrialouo
design de interiores, entre outras disciplinas
dodesign. O C-IDEA Golden Award tem
ainda como objetivo reconhecer o design
excecional comvalorsocial. O C-IDEA
Golden Award visatambém criar oportuni-
dadesde cooperagao entre os profissionais
dodesign, fomentandosinergias,
partilhade conhecimento e descoberta
derenovadasabordagens criativas.
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«Nao hda um grande
numero de materiais
que tenha este vasto
leque de impactos
sociais e ambientais
num sentido benéfico,
como € o casoda
cortica»

Desde que assumiua dire¢ao da School of Constructed
Environments da Parsons School of Design, o arquiteto

e académico David]. Lewis tem procurado afirmar uma
perspetiva do design que € conduzida pelos materiais.

E a cortica, enquanto material regenerativo e circular por
exceléncia, pode ter um papel crucial adesempenhar nessa
mudanca de paradigma. Uma revolugao que contarda com

o contributo do projeto colaborativo «The Thick Skin: Cork
as Material for Design New Futures» entretanto firmado
com a Corticeira Amorim. Iniciativa que trouxe a Portugal
um grupo de estudantes para um programa imersivo sobre
as possibilidades da cortica e o seu papel no futuro do design.




«..umadascoisasque
penso ser realmente
interessante em
relacaoacorticaéa
sua capacidade de
nosfazer pensarem
duracdesde tempo
mais longas. »

Antes deste projeto colaborativo com

a Corticeira Amorim, o que sabia sobre
cortica?

Lembro-me de quando era crianga visitar
projetos de Frank Lloyd Wright com cortica
- comoaFallingwater House e aMartin
House em Buffalo —e de me deparar com
este ponto: um dos poucos materiais
utilizados nosinteriores que duroufoia
cortica. Eapartir dai, e procurando utilizar
materiais diferentes em projetos, quis
realmente utilizar a corticacomo material
devido assuas propriedadesacusticas,
absorg¢ao de impacto, durabilidade e o facto
deserumrecursorenovavel. Assim,domeu
pontode vista, a corticacumpre todos os
requisitos e isto foi mesmo antes de analisar
aquestao dosequestrode carbono.

E, agora que o conhece mais profunda-
mente, o que lhe parece mais significativo
neste material?

Do pontode vistada circularidade edo
sequestrode carbono, pelofactodea

arvore emsinaoser cortada, pelofactode
serum processo emque quase tudo pode
ser utilizado, pelo facto de poderser conti-
nuamente reutilizado, denaoterumfim

de vidacomo outros materiais tém, tudo
isto aponta paraumasolucio interessante
evidvel. O desafio, pelomenosnos Estados
Unidos, é aescala. Por outras palavras, o
tempo desde asemente até ao descortica-
mentonao é umunico ciclode crescimento.
Porisso, estamosaolhar para horizontes
temporais maislongose que envolvem
realmente aprendizagem, conhecimento,
cultura, conceitos que eu penso que sio
também muitoimportantes. Portanto, uma
dascoisas que pensoserrealmente interes-
sante emrelagaoacortiga é asuacapacidade
denosfazer pensarem duragoes de tempo
maislongas.

Qual foi a génese deste projeto que une
a Corticeira Amorim e a Parsons?
Realmente, foi o Daniel Michalik
[designer e professor assistente de
produto e design industrial na Parsons
School of Design] que trouxe este projeto
aParsonsendsapoidmo-lo totalmente.
Ele temtrabalhado coma cortiga

como material paradesign industrial,
mobilidrio, interiores,aolongo de
muitosanos, peloque oseuinteresse era
tentar descobrir como é que realmente
Conseguimos recursos para 0s nossos
estudantes se concentrarem neste
material de formaintensiva, através
deste programa chamado «The Thick
Skin: Cork as Material for Design New
Futures». Assim, o desafio aqui estava
realmente em tentar reunir em torno
daquestiodosmateriaisaideiade
aprendizagem, mastambém de experi-
mentagio e investigacio. E fazé-lode
uma forma que leve o material asério,
tantoassuas propriedadescomo oseu
potencial, e que também informe os
estudantesde que niao estaoatrabalhar
no vazio. Que este é um conhecimento
que outras pessoastinham, particular-
mente a Corticeira Amorim, e que ¢ um
conhecimento de base cultural. Enio
apenas paraassumir que estaoapegar
num material e afazer coisas. Trata-se, na
verdade, de olhar para coisas que foram
feitase de perceber como podemos
construir com base nesse conhecimento.

Costumam fazer programas

deste tipo na Parsons com outros
materiais?

Fazemos, masnio tio explicitamente
comummaterial em particular.
Poroutras palavras,naohaumgrande
numero de materiais que tenham

este vasto leque de impactossociais
eambientaisnum sentido benéfico,
como € o casodacortica. Assim, temos
projetose estudantes que efetiva-
mente trabalham commadeirae tém
estadoaanalisaraspossibilidadesdo
cdnhamo, outro material regenerativo.
Masa cortiga, devido assuas proprie-
dadesunicase asuacapacidade de ter
um ciclode vidacircular completoe
muito maisrobusto, e devidoao factode
termos conhecimento e professores que
podem facilitar este tipo de experiéncia
efazerligacoes, e informar osestudantes
de umaformaque elessejam capazes

de asdesenvolver, ¢ um material
singular. O meu propriointeresse
pelacorticavemdaobservagiaode
materiaisregenerativos.

E preciso uma mudanca de
mentalidades?

Depoisde maisde 20 anos na Parsons,
hidumano e meio, assumiareitoriacom
aintengaoreal de ter um claro enfoque
naabordagem da questio dos materiais
nas praticas de design, paraoperar uma
viragem da perspetivaem que ainda
nosbaseamos. Um processo industria-
lizado onde pensamos no design como
umaformae depoisaplicamos-lhe
ummaterial - que € o entendimento
modernista dos materiais, os materiais sao
de factosubprodutosdaforma - parauma
inovacaoimpulsionada pelos materiais.

Enquanto professor, tem esperanca
nas novas geragoes?
Haumamudangasistémicaque temde
acontecer. Quando falamos de alteracoes
climaticas, tendemosa cair essencial-
mente nodiscurso do «Juizo Final». E se
forum estudante, vaidizer «<Eunio criei
oproblema. Porque € que o problema
émeu?». Aquestio é: quaissioasacoes
que podemosfazeragora? Quaissaoas
acoes que podemos planear fazer daqui
al150u20anos? Naosiaoamesma coisa.
Quaissaoasagoes que podemser feitas
agora, dentro de cadaumadasnossas
disciplinase esferas? Assim, aquestao
paraosestudantes é dar-lheso enqua-
dramento e os materiais, em particular
materiais comoa cortiga, que osfacam
pensar: porque é que estamos a fazer isto
em plastico se poderiamosestar afazer
istoapartir da cortica? Porque estamos
adesenharisto de umaformaque nao
contempla os materiais? Portanto,
cabe-nosands, enquanto faculdade,
mudar aformacomo estamosafalarde
design, paraadeslocarmosdaidentifi-
cagaode problemas parauma perspetiva
emque estamosrealmente a criar
condig¢oeseducacionais,de modoa
permitir que amudangaacontega. Eisto
temdeacontecernidodaquialOanos,
naodaquial5anos, masagora. Portanto,
este éointeresse deter10al2 estudantes
envolvidoscoma cortiga, porque assim
podem tornar-se embaixadores para
falarsobre oassunto aos colegas. Quais
saoaspossibilidades, mastambém
aslimitagoes. Quaissio os materiais
complementares. Queremos materiais
que sejamregenerativos e transforma-
dores.Naoaqueles que sao extrativose
redutores. E, portanto, isto € realmente
emocionante.
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Na Amorim, ainovacgao
tazaforca

Um material milenar, e o olhar virado para o futuro. E estaa
combinagao vencedora que faz com que a Corticeira Amorim,
com uma historia de mais de 150 anos, continue aliderar a
industria da cortica e aencontrar constantemente novas formas
de elevar o valor agregado desta matéria-prima. Transversal a
todasasunidadesde negdcio, a Investigacao & Desenvolvimento
+inovacao (I&D+i) ¢ uma das principais estratégias do grupo,
continuando adar provas de que o espirito inovador faz parte
doseu ADN. Tendo comegado como um primeiro laboratorio
especializado no controlo da qualidade, da producaoede
processos (Labcork, criado em 1983), ganhou uma dimensao

tal que a I&D+i envolve atualmente um investimento médio
anual de mais de oito milhdes de euros.
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Material fora-de-série, que reune um
conjunto de propriedades que nenhum
material artificial foi capazde replicar,
acortiga estd em processo crescente

de demandaemsetorescomooda
construcao sustentavel, asindustrias
aeronautica e aeroespacial,amobilidade,
odesign,aarquiteturaeasartes, o
paisagismo, ou o desporto. Por essarazao,
apostar nasuainvestigacao e desenvol-
vimento € apostar no desenvolvimento
destessetores mastambém, pelassuas
caracteristicas inicas, contribuir paradar
resposta aos desafios futuros donosso
planeta. Naoé precisoreinventararoda
(ou, neste caso, arolha). Bastaencontrar
formasinovadorasdeaaplicar.

Amorim Cork:
Melhorar aPerfeicao

Miguel Cabral, diretor de Investi-
gacaoe Desenvolvimentona Amorim
Cork,naotemduvidas. Nosultimos
anos, enquanto o mundose fechavae
pareciadesacelerar, <houve umsalto
muito significativoem termosde
desempenhodasrolhasnoqueao TCA
dizrespeito». Ganharaguerracontra

o composto Tricloroanisol, arqui-
-inimigo dasrolhasde cortiga, continua
aserumdosgrandesfocosdal&D+ina
Amorim Cork. Nao s¢ desenvolvendo
tecnologias completamente novas,
masaperfeicoando e otimizando as
tecnologias existentes, paraaumentar a
eficacia, afiabilidade e a produtividade.
Olancamento,em 2021, de Xpiir,uma
tecnologiade fluido supercritico, desen-
volvida pararolhastécnicas, permite
que «qualquer granulado com uma
determinada concentraciode TCA,
sejaelaqualfor, sejatratado e volte para
valoresnao detetaveis». Assegurando que
todoogranulado temum desempenho
de TCA nao detetavel,atecnologia
garante aqualidade dasrolhastécnicas.
Atualmente, existem trésreatores
instalados nas fdbricasda Amorim Cork
e,até aofinaldoano, estardo em funcio-
namento maisseisreatores.

Também no que tocaasrolhas naturais,
odesenvolvimento temsido «extraor-
dindrio». Através de um processo de
dessorgao térmica chamado Naturity,
lancado em 2021, «asrolhas naturaissao
tratadas previamente a andlise NDtech,
eistoimplicaque o NDtech tenhauma
produtividade muito maior porque

arejei¢do é muito menor», explica
Miguel Cabral. Todasasrolhas naturais
produzidasna Amorim Cork passam por
este processo de limpeza, antesde uma
eventual andlise individual, rolhaarolha,
pelaimbativel tecnologia NDtech.
Esehaalgo que caracterizaainovagio

é que estaem evolucio constante.

E precisamente isso que acontece
comumatecnologiacomoaNDtech,
langadaem 2014 pela Amorim Cork,
masem «permanente desenvolvi-
mento». Atualmente, os equipamentos
instalados atingem uma «produti-
vidade extraordindria» e «resultados
excelentes», mashd sempre espago para
introduzir melhorias. Por exemplo,
através do desenvolvimento de umnovo
algoritmo, maiseficaznadetecaode
TCA, que permite reduzir o numero

de «falsos positivos».

Saosistemasde inteligénciaartificial e
deep learningaplicados ao vedante mais

prestigiado do mundo, que ndo invalidam

que se continue aolhar comatengao
paraacomplexainteragio entrearolha
evinho.Eaprocurarentendé-laatravés
daciéncia. Estaé outradasdreasque tem
merecido maisdestaque na Amorim

Cork, e nos ltimosanos, a partir dainves-

tigacao, témsido publicadosinumeros
estudos cientificos que projetamnovaluz
sobre o assunto, tanto no caso dos vinhos
tranquilos, como dosvinhos espumantes.
A partir das conclusoes da investigacio, é
possivel segmentar o portfolio de produtos
e oferecersolucoes cadavez maisadaptadas
acadavinho. Porque o vedante pode nao
fazer o vinho, masterd com certezaum
«papelenoldgico» nasuaevolucao.Ea
ciéncia confirma-o. A cadavinho,suarolha,
equesejaacerta.
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Amorim Cork

Flooring:
Design Mais Seguro
e Mais Verde

Em 2020, alturaem que foi preparadaa
ultimareportagem sobre Investigacao &
Desenvolvimento +inovacaona Amorim,
aAmorim Cork Flooringacabaradelangar
o Cork Signature, um programade solugoes
parapavimentos, totalmente personali-
zavel, que permitia17 mil combinacoes
diferentes, a partir de cores, formas,
acabamentos, e até formasde instalacio.
Hoje, Roberto Teixeira, o diretor de Inves-
tigacio e Desenvolvimento daunidade
continuaadefendera customizagio como
estratégia de negdcio, masacreditaque
ésobretudo nadiferenciacio que estd o
valoracrescentado daempresa e mais
especificamente da cortiga. «Tem que
existirumaassociacao direta [da cortica]
asustentabilidade mastambém a certas
caracteristicas, propriedades e solucoes
que sejamdiferenciadorasno mercado.
Estamosa falar de um produto premium,

e, portanto, tem que ser bom em todasas

componentes, nio s nadasustentabi-
lidade e circularidade mastambém nas
componentes funcionaise estéticas.»
Assimsendo, apostanum verdadeiro
regresso asraizes, domaterial e da
Natureza, com umavalorizacao cadavez
maior da corti¢a e um foco cada vez mais
direcionado paraasustentabilidade.
Nestavisao, encaixam-se projetos queja
se encontravam em desenvolvimento tais
como o Dekwall,uma colecio de revesti-
mentos de parede com visuais de cortica
equeestaagoraaser trabalhadade modo
asuportar umamaior resisténciaao

fogo; mastambém projetos novos, tais
como umacabamentoinovador que,
atravésde um processo de impressiao
digital (registered embossing) permite uma
impressao realistadosveios damadeira,
semnecessidade de utilizar plasticos
nocivosoudesperdicar matérias-primas,
bem como um projeto que atravésda
aplicacao de vernizessobasuperficie
doacabamento permite umaelevada
resisténcia deste materiala qualquer
tipo de desgaste, em contexto

doméstico oucomercial.

Transversalatudoisto, estao compromisso

deapostar cada vezmaisem produtossem
plastico de origem fossil (ou petrolifera),

continuarainvestir naeconomiacircular
e,até 2024, eliminarautilizacao de
compostoscomo o PVC. Também para
essaalturaestd previsto o langamento
deum produto100% verde quealiaa
corticaacompostos renovaveis, taiscomo
biopolimeros com origem em residuos
deplantas. ParaRoberto Teixeira,
anecessidade deinvestirnainovacio
paracumprir estes objetivos é clara.
«Omundo estd em movimento constante,
estasempre emalteracio e n6stemos

que estarnavanguardadainovagao
parasermos pioneiros no mercado.»
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Amorim Cork

Composites:
Da Caixados
Brinquedos
as Estrelas

Se em 2020, Corkeen, asoluciorevolu-
cionariade superficiesamortecedoras
deimpacto paraespagosdejogo,lazer
erecreio, eraapontadacomoumadas
principaisapostasda Amorim Cork
Composites, atualmente é dificil destacar
apenasum projeto ouaté mesmoum
segmentono qualaunidade temvindo
aapostar mais. Comaplicagbes que vao
desde adreadamobilidade aenergia, aos
brinquedossustentaveis ouaindustria
aeroespacial, aconstante € apenas uma:
aambicado continua de acrescentar valor
acortica. Paraisso, defende Eduardo
Soares, diretor de Inovacio, «ainovagao
ndo éséfundamental, € parte integrante
danossaestratégia.»
Nadreadamobilidade, acortigaresponde
anecessidade cadavez mais premente de
reduzirapegadade carbono daindustria,
surgindo naturalmente como matéria
sustentdvel de eleicao pelasuapegada

de carbono negativa. Paralelamente, dd
respostaa «uma das questdes de seguranca
que mais preocupaos utilizadores e os
desenvolvedores de todaatecnologia
elétrica», designadamente, aresisténciaao
fogo,ao fornecersolugdesde isolamento
térmico parabaterias elétricas—amesma
caracteristicaque alevaadestacar-se na
industriaaeroespacial como material de
eleigdo para o revestimento de satélites.

Nadreadaenergia, por suavez, destaca-se
autilizacao na central fotovoltaica
flutuante do Alqueva (e futuramente, em
novas centrais) de umasolugio pioneira
que combina corticacom polimeros
reciclados, desenvolvidanai.cork factory,
afabrica-piloto e hubde inovacao da
Amorim Cork Composites. Ese acriagao
destamesma fabricafoi um marco
importante na histériadaInvestigacao &
Desenvolvimento +inovacao daempresa,
acriacao donovodepartamento ACC
Design Studio promete ser umnovo hub
deinovagaoe criatividade que ird reforcar
aapostadaempresano design de produto.
Também nadrea do design de produto,
emais precisamente nade brinquedos
sustentaveis, este hubcontinuaadar cartas
comacriagdo de umamarcade brinquedos
de cortica, a Korko,em parceriacoma
alemaHape, lider nadreadosbrinquedos
de madeira. Depoisdosucesso da primeira
colecio que vendeu 100 milunidadesno
primeiroano, foijd anunciadaumanova
colegaode trés conjuntos disponiveis

de building blocksque chegaaslojasno
proximo Natal.

Como pedrabasilar de todos estes
projetos, estao asustentabilidade, pilar
principal da Corticeira Amorime, neces-
sariamente, ainovagao. Segundo Eduardo
Soares,a Amorim Cork Composites é
«aquiloaque se chamaumaempresa
ambidestra. O nosso pé direito é aquilo
quesustém aempresaanivelde volume
denegocio, ouseja, asaplicagoes correntes
emdreascomoaconstrugao, aselagem,
ospavimentos....Olado esquerdo é aparte
queestdorientadaparaainovagao. Ecoma
inovagao, surgemainvestigacaoe odesen-
volvimento comonecessidade.»

Amorim Cork
Insulation:
CidadesaProva
de Futuro

Paraa Amorim Cork Insulation, explica

0 CEO daempresa, Carlos Manuel, inovar
nao signiﬁca reinventar produto, massim
«inovar nassuasaplicagoes. Temosum
material 100% natural que responde a
todos osargumentos dasustentabilidade»
e porissoaapostaé feitaniao «<namelhoria
continua masem avanco continuo» deste
material com caracteristicasfora-de-
-série que éa cortica. Um processo verda-
deiramente dinAmico, aInvestigagao

& Desenvolvimento +inovacaonoseio
destaunidade procura, ento, oferecer
solucoes aos muitos desafios colocados
por arquitetos, engenheiros e paisagistase,
simultaneamente, responder averdadeiros
desafiosdo dia-a-diadas pessoase do
futuro doplaneta.

Um dos maiores exemplos destaatuagio
éasolucao MDFachada, umaaplicacio que
revolucionou osector,em queacortigafica
bem visivel no exterior dos edificios, e da
qualderivaram, atualmente, decorativos
comumaselecao de desenhos paraos mais
variados fins estéticos. Namesmalinha,
oaproveitamento de subprodutosdo
processo de produgio em novassolugoes
pararelvados naturais, inicialmente
pensado parautilizacao emestddiosde
futebol, passoutambémaser utilizado nas
coberturasajardinadas dosedificiosounos
jardins verticais das fachadasdos prédios,
permitindo assim reduzir o consumo de
dguanairrigagio, conservar um certo
nivelde humidade e manter umavariacio
térmicaminima.
MasainovacidonaAmorim Cork Insulation
vaimuito paraalém dosdominiosda
arquiteturae do design de interiores,
contribuindo, simultaneamente, para
proteger as pessoase o planeta. Neste
sentido, o produto Corksorb, desenvolvido
paramitigar osderramesde hidrocarbo-
netos nos oceanos, provocados por grandes
navios petroleiros, estd atualmente aser
testado de formaa darrespostaaainda
outraimportante questao ambiental:
otratamento de dguas. «Ja demonstramos
que funcionaemsituagao de desastre
ambiental, masneste momento estamosa
evoluirnosentidode paraalémde resolver
um problemade derrame, conseguir fazer
comqueadguasejalimpidae reutilizavel»,
explica CarlosManuel.
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Paradar respostaaorisco de incéndio mas
também asalteragbes climdticas, surge
ainda osistema de vaporizagao de paredes,
que consiste naaplicacio de cortica

em paredes exteriores com um sistema
tecnoldgico que administradgua quando
haum diade calor muito acentuado ou
até mesmo em caso de incéndio. Desta
preocupagioambiental fazigualmente
parte aaposta continuana circularidade.
«Nos tltimos tempos, temosreforgadoa
nossaatividade em termos de reciclagem
nosentidode nosintegrarmosem pleno
naeconomiacircular».

Amorim Florestal:
Montados 2.0

Na Amorim Florestal,al&D+iéjauma
areatiodesenvolvidaque nos ultimos
anosse dividiuem diferentesramos de
modo adarumaresposta mais especia-
lizadaacadaum.Porumlado,ainves-
tigagao florestal propriamente dita,
queporsuavezsedivide em trésareas
distintas, por outroainovacio industrial,
maisfocadanos processos e no produto.
Dentro dainvestigacao florestal,

José Pedro Fernandes, diretor de
[&D+inadreadalnvestigacio Florestal
Fundamental, explicaas diferentes
«linhas de ataque»:em primeiro

lugar «<umgabinete de apoio florestal
destinadoaresponder e prestarapoio as
mais diversas questoes relacionadas com
afloresta.» Emsegundo, «<umavertente
de Investigagao Florestal Aplicada, isto €,

tudoaquilo que pode ser feitono

terreno em termos de novas plantagoes
oumodelosde plantagao, sistemasde
apoioainstalagio, sistemasdeirrigacao
controlada, sistemas de fertilizacio,
novos modelos de gestao do montado
oumodelosdeagricultura.» E, por fim,
alnvestigacao Florestal Fundamental,
aqualse dedicae que descreve como
«avertente maisacadémica.»
Astrésintegram o Projeto de Intervencao
Florestal (PIF),lancado em 2013, que
assentanum pilar fundamentalda
inovacaonestaunidade:semearo
amanha hoje. Este, conforme explicaJosé
Pedro Fernandes, surge da constatacaode
um problema de garantia de viabilidade
emnovasinstalacoes de sobreiros. «<Hoje
em diatemosinstalagdes de sobreiros
comtaxasde mortalidade superiores
a50% e sem qualquer garantiade
crescimento, de producido de cortigae,
porisso, de viabilidade. Por essarazao,
entendemos que deviamosimplementar
um programade selegao e melhoramento
de sobreiros que permitisse selecionar
plantas existentes no nosso montado
com caracteristicas premiumque as
distinguem das demais e propaga-las.»
Dessas caracteristicas fazem parte
atributos como um crescimento mais
rapido,umamelhor formagaodaplanta
ouumamaior produgao de cortiga, mas
também uma maior resisténciaas pragas
e doencasexistentesnomontadoe,
cadavezmaisimportante, umamaior
resiliénciaface asalteracoes climaticas.
Assimsendo, através daselecao
fenotipicanomontado de arvores que
possuam estas caracteristicas, desen-
volveu-se um programa de propagacao
destas plantasem conjunto com uma
empresade biotecnologiae um drgaode
investigacao de umauniversidade (entre
varias comas quaisse estabeleceram
protocolos). A par deste programa,

e paracompensarofactode
osobreiroserumadrvore de crescimento
lento, decorre aindaum trabalhode
analise genética e molecular que permite
identificar e selecionar marcadores
molecularesespecificosassociados
acadaumadestas caracteristicas,

eassim fazer umaselecao e validacao
antecipada destas plantas. Assimse
planta o futurona Amorim Florestal
permitindo produzir e fornecer
asnovasinstalagoese plantagoes
sobreirosde qualidade,com uma
garantia diferenciadade crescimento
edesobrevivéncia, garantindo
igualmente mais e melhor cortica.
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«Apostar no montado
€ sempre uma aposta
no futuro»

Proprietario de trés herdades em Alcdcer do Sal que formam
atualmente a Sociedade Agricola dos Pinheirinhos, Antonio
Luis Posser de Andrade marcou um virar de paginano seio da
historia daquela que foi em tempos a maior herdade do pais
—aHerdade de Palma, em funcionamento desde finais de
1800. Em conversa com a Amorim News, o produtor florestal
falou-nos do papel fundamental que a corticadesempenhou
nestareestruturacao, os desafios que se apresentam e os seus

desejos para o futuro do setor.

Estendendo-seaolongo de cercade trés
mil hectares, asherdades que compoem
aSociedade AgricoladosPinheirinhos
integrama centendria Herdade de Palma,
adquiridaao 8.2Conde de Sabugal (D. Luis
Assisde Mascarenhas) em 1896. Tendo

sido divididaem variassociedadesem
consequénciadareformaagrdria,ao paide
Antonio Luis Posser de Andrade couberam
trés, atualmente fundidasnumasé. Quando
assumiuagestao dapropriedade em 1998,
Antonio Luis Posser de Andrade definiu
desdelogoasuaprioridade: restituire
salvaguardar o montado que desde 1974
haviasidoalocado maioritariamente
acriacaode gado, com consequéncias
consideraveis para o ecossistema.
Assimsendo, a partirdomomento em que
aherdade foirestituidaafamiliaem 1992,
apodsanacionalizacio doterreno em conse-
quénciado 25de abril, dedicou-se a plantar
pinheiros e sobreiros, adotando desde

logo avisao de futuro que temsidooseu
grande fator de sucesso. «Quando entrei

paraaherdade, aprincipal preocupagao
queeutinhaeraafloresta. Fuinegociando
comosrendeirose tirei-os dafloresta
paraosdirecionar paraoarroze,assim, fui
restituindoaterrado montado.»

Noseu intimo, seguia os conselhosdoseu
paique, apesar dasmultiplas vertentes
nasquaisaherdade operava (paraalémdo
gado e doarroz, também omilho e o trigo),
sempre lhe incutiua preocupagao pelo
montado e pelacortiga. «Chegamosao final
doanoesenioforacorticanaoganhamos
paraosgastos», dizia-lhe o pai. E Antonio
estudoualicao.

As alegrias e os desafios dacortica
Paraalém de lhe lembrar os conselhos
do pai paraonegdcio,acorticatraz-lhe
também amemoria das «fériasgrandes»
que durante asuainfinciaeram muitas
vezes passadasno campo, tendotido
aoportunidade deacompanhar por
vériasvezesotrabalho de extracaode
cortica. «A épocada [extracio da] cortiga

ésempre umaalegria paraostraba-
lhadores», afirma Antdnio Luis Posser
de Andrade. «Aspessoasacantar,a
cozinheiraque preparavaasrefeicoes,
umamultiddo de gente... Erauma
felicidade enorme.»

Nessaaltura, nio imaginava que viria
adedicar-se ao estudo darentabi-
lidade destaatividade ouaproducioe
conservacio deste material que tantas
memorias lhe traz, mas o montado
detinhajasobre sium certo fascinio:
«asuabeleza,asuabiodiversidade, tudo
queaflorestanosdd—acaca, osiléncio,
osanimaisnoseu habitat..ndo ha
palavras que o descrevam.» Hoje,

sabe que osdesafios sio tantos como
asalegrias, e aponta como principais
preocupagdeso envelhecimentodo
montado, porumlado, e, por outro,
avisaoacurto prazo de grande parte dos
produtoresflorestais que prefere apostar
nogadode modoaobterlucrode forma
maisrapida. «O grande problemados
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montadosno Alentejo é que tendogado
ndo existe renovo. Os montados ficam
velhos, 0 que se reflete naqualidade
dacortica.»

Apesar de tudo, mantém o foco. Aposta
narotatividade anual dosterrenos para
extragao dacortigae prefere avisao
alongo prazo que osseusantepas-
sadoslhe ensinaramater e que espera
ensinar também asgeragdes vindouras.
«Deusqueiraque osmeusfilhosefilhas
preservem tio bem [o montado] como
eutenho preservado.»

Semear hoje para colher amanha

Para conseguir manter esta visao de futuro,
defende que é essencial osapoiosao setor
eacolaboragdo cominstituigdes que
apostamnainovagao e nainvestigacao
comoa Corticeira Amorim. Entre osapoios
alouvar, destaca o Greeningque incentiva
aspraticasagricolasbenéficasparao clima
eambiente, e o Projeto Terra Prima, o qual
lamentajanaose encontrarem vigor, e que

Ao i

e

compensava os produtores comadubo
esementes peloseu papel fundamental
no combate asalteracoes climaticas.
Jasobre aenvolvénciada Corticeira
Amorim, refere-se ao Projetode
Intervencgao Florestal como «uminves-
timento muito grande e de louvar do
Dr. Anténio Amorim, que temtido
umavisio enorme de futuro. £ preciso
ter estofo parao que a Amorim fez.
Edetiraro chapéu.» Semestesapoios,
acredita que é muito dificil continuara
apostar num sector onde orendimento
tardaachegar e que é ameagado por
inumeras condicionantes.

«Apostar nomontado é sempre uma
apostano futuro poisso manifesta
resultados passado no minimo nove
anos. Masmuitas vezesa preocupacao

principal é olucrorapido.» Umasolucao

possivel, e que é um dosgrandes pilares
doProjetode Intervengao Florestal da

Amorim, é aapostacontinuanainovagao

enainvestigacao, de modo agarantir

P
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orendimento dasflorestas de sobreiro,
comaselecio de espécimes particular-
mente resilientes, e contornar desafios
como o dasalteracoes climdticas, com
inovacoes como, por exemplo, ossistemas
de rega. Eigualmente um pioneiro na
areadamecanizacao daextracioda
cortica, tendo apostadologo desde

inicio nas primeirasmdquinasaentrar
nomercado e fazendo questio de experi-
mentar prototipos da Amorim

sempre que possivel.

Umdesejo parao futuro? «Que o Grupo
Amorim continue ainvestigar e a colaborar
connosco, produtores, o que temsido
fundamental paraavalorizagao da cortiga.»
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Corticeira Amorim
e Parsons School of
Design «desenham
novos futuros»

A Corticeira Amorim e a Parsons School of Design, umadas
mais conceituadas escolas de design a escala global, celebraram
um protocolo de colaboracao que permitird aos estudantes da
universidade nova-iorquina conhecerem melhor os beneficios,
qualidades e carateristicas da corticacomo material de eleicao
na concegao e desenvolvimento das suas propostas criativas
nos dominios do design industrial, daarquitetura,dasartese
do design de interiores, e atividades congéneres. O enfoque é
dado a pesquisa, ao ensaio, ainvestigacao, a experimentacao

e ao hands-on making com o objetivo de descobrir novas
funcionalidades e aplicacoes do material, perspetivando-se,
assim, que venham a surgir soluges e produtos disruptivos que
possam responder, com design e sustentabilidade, aos grandes
desafios das nossassociedades. A missao €, pois, «desenhar
novos futuros».

AMORIM NEWS 0




A primeiraacionoambitodeste acordo
éarealizagdodaprimeiraediciodo curso
«The Thick Skin: Cork as Material for
Design New Futures», liderada por Daniel
Michalik, designer e professor assistente de
produto e design industrial. Este curso,com
aduraciode umsemestre,incorporauma
componente tedrico-praticade 45horas
eumasemanaimersiva de aprendizagem
em Portugal (realizadaentre 13e 18 de
marco ultimo) na «i.cork factory», fabrica
deinovaciao da Amorim Cork Composites
(ACC).Umaoportunidade unicapara
osalunosda Parsons School of Design
tomarem contacto com novos processos,
novasféormulase novastecnologiasde
trabalhara cortiga. Umsuporte traduzido
no envolvimento e mentoringdostécnicos
especializadosda ACC,nacedénciade
instalagdese tecnologiasde ponta, e na
ofertade matéria-primaparaexperimen-
tacao. Cumulativamente, serd envolvido

0 ACC Design Studio, infraestruturade
designde produto vocacionadatambém
parapartilhar conhecimento, formar
opinido fundamentada e educar para
ofuturodacortiga.

Aolongodo curso «The Thick Skin: Cork
as Material for Design New Futures», os
estudantes deveraoapreender, assimilar

e envolver osmétodos de transformacao
dacortica, expandir asuacompreensaode
comosaoatualmente extraidas as matérias-
-primas naturais, propor praticas circulares
paraequilibrar o uso de materiais com os
ciclosnaturaisde crescimento, desenvolver
processosde designintegradoresda
sabedoriaancestral quanto aregeneragao
de matérias-primase criar prototiposde
produtosnumavariedade de escalasa
partirda perspetiva dosrecursos, restri¢oes
e imitagoes de materiais especificos.

O curso contaainda com um vasto conjunto
deatividadessincronasdo design — como
participagao em palestras, workshopsde
co-design, entre outras.

Nasuaestadaem Portugal, os estudantes
deste curso tiveram ainda oportunidade

de conhecer o processo de verticalizagao
integrada datransformagao da cortiga
implementado na Corticeira Amorim,
visitando as diferentes unidadesde
negocio: visitaao Montado (unidade de
negocio Matérias-Primas), Amorim Cork
(unidade de negocio Rolhas); Amorim
Cork Flooring(unidade de negocio Reves-
timentos) e Amorim Cork Insulation
(unidade de negocio Isolamentos).
Umaacao que lhesofereceuumavisao
integradadaindustriada cortiga, dos
disruptivosavancosdafileirae dos
diversos produtos e subprodutos dosetor
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—integradosnum modelo de economia
circular,onde todaacortica é valorizada.
Deresto, qualqueriniciativaligadaa
corticaficariaincompletasemavisitae
o conhecimento domontado,umdos36
hotspotsde biodiversidade do mundo.

Disseminar pelo mundo as propriedades
inigualaveis dacortica

O projeto colaborativo «The Thick Skin:
Corkas Material for Design New Futures»
enquadra-se na perfeicaonaestratégia

da Corticeira Amorim em «disseminar
pelomundoas propriedadesinigua-
laveis da cortiga como respostaa muitos
dosdesafios hoje colocadosao Planeta, a
Humanidade, associedades contempo-
raneas», afirma Antonio Rios Amorim.
«Ora—enfatizao presidentee CEO da
Corticeira Amorim — que melhorforma
de contaminar positivamente os cidadaos

senao consolidando esse trabalhojunto
dosarquitetos, designerse curadoresde
amanha? Aquelesque desenharaoas
cidadesinteligentes, os edificios verdes,
osprodutos de design, etc. Quando esses
profissionaissao formados numadas mais
importantes escolas de design domundo,
como Parsons School of Design, entao
encontraste amatriz certa para proceder
aessanecessdriaalteragido de paradigma.
Um novomodelono qualacorticaocupara
indubitavelmente um papel central»,
conclui Anténio Rios Amorim.

Oreitor daSchool of Constructed Environ-
mentsdaParsons School of Design, David
J. Lewis, «afirma-se entusiasmado por
colaborar coma Corticeira Amorim neste
curso inovador que desafia os nossos
alunosarepensar o que sabemsobre
acortica, irainspira-losacriar pecas
unicase aprofundaraasuaeducagio

emregeneragao e circularidade. A Parsons
estaempenhadaem educare treinar
designers que criam umimpactosocial
positivo através do uso de materiais regene-
rativos, e estamos expectantes para ver
oqueeste grupo de alunos criard com
oprincipal transformador de cortica
mundial».

Ostrabalhos que resultem do curso

«The Thick Skin: Cork as Material

for Design New Futures» deveraoser
exibidosno NYCXDesign Festival 2023.
Osestudantessao convidadosa divulgar
osseustrabalhos numaexposicao
arealizar no Canal Street Market,

entre 18 e 25 de maio de 2023.
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O nosso cérebro
prefere vinhos
vedados com cortica

Osnossos cérebros estao programados

parapreferirrolhasde cortica? A pergunta

foilancadano maisrecente estudode
neuromarketingdesenvolvido pelo
«Behaviorand Brain Lab» de Milao,

do Centrode Investigagao de Neuro-
marketingdauniversidade de [ULUM,

e promovido pela APCOR — Associagao
Portuguesade Corticae pela Assoim-
ballaggi — Federlegno / Arredo, ensaio
quereveloudadossurpreendentes como
ofactode osvinhos vedados com cortica
geraremnos consumidores umaativacgao
emocional 238% maiselevadade que os
vedantesartificiais. Umareacio assente
nosnossossentidos do olfato, paladar,
visdo e até som: osom da aberturade uma
garrafacomrolhade cortigagerauma
respostaracional 39% maisforte
queaaberturade umagarrafacom
capsuladerosca.
Aexperiénciaolfativado vinho, por
seuturno,de umagarrafacomrolhade
cortigageraumarespostaracional 34%
mais forte do que aaberturade uma
garrafacom capsulade rosca.Ja provar
vinho de umagarrafacomrolhade
corticageraumarespostaracional 80%
maisforte do que abrir umagarrafa com
capsuladerosca. Finalmente, analisar o
rotulo de um vinho comrolhade cortica
demoracercade mais10% de tempodo
que orotulo de umagarrafacom capsula
deroscaouumagarrafacomrolha
sintética.

Paralelamente, os participantesno
estudo declararam-se dispostos a pagar
um preco maiselevado pelo vinho
percecionado como sendo vedado com
umarolhade cortica: 7,78€ por garrafa.
[sto é, mais1,21€ do que porumagarrafa
vedada com cdpsuladerosca(+18,5%).
Oaresultados confirmamas conclusoes
de estudossemelhantesrealizados
noutros paises, tais como o «Grand Cork
Experiment - Neuroenological Tasting»,

realizado em 2017 no Soho,em Londres,
concebido pelo Laboratério Crossmodal
Research da Universidade de Oxford,

no qual foram testados 140 participantes
paraperceber de que modo ossons,
aromas e sensagoes associados
aaberturade umagarrafade vinho
podemativar o nosso cérebro.

Osnossos cérebros estao programados
parapreferir rolhas de cortica?

Audicao

39%

0

Visao

10%

Olfato

34%

Paladar

80%

r
X
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O futuro
pertence-lhes

Manuel Miranda, Marta Rato,

André Diase Ariela Luque foram os
quatro vencedores do Prémio Revelagao
Corticeira Amorim 2022, galardao

que distingue jovens profissionais cujo
desempenho se destacouaolongo do
ano. Apesar dos diferentes backgrounds
e de colaborarem em quatro unidadesde
negocio distintas, hd algo que parece ser
transversal: o orgulho de trabalhar com
um material to singular comoa cortica
e o prazer de «vestir acamisola» nesta
missao conjuntade a fazer chegar anovos
patamares. O futuro pertence-lhes.

Manuel Miranda

Aos35anos, Manuel Miranda exibe uma
capacidade deliderangaeresiliéncia
acimadamédia. Natural de Mirandela
(Trds-os-Montes), entrou paraa Amorim
Cork Compositesem 2019, impul-
sionado pelanogiodetrabalhar para
«umgrupo nacional,do Norte,comuma
histériaimensa (de maisde 150 anos), que
trabalhaumamatéria-primatipicamente
portuguesa e cadavezmaisrelevante

no que dizrespeito asustentabilidade».
Mestre em Engenharia Civil e em Gestao
de Empresas pela Universidade do Porto,
comum backgroundprofissional nadrea
dasvendase dotado de aquilo que define
como uma «ambicao continuade crescer»,
Manuel Miranda demonstrou, desde o
primeiro momento, vontade de conhecer
afundoacadeiade valor,aestratégiados
principais players, e apropostade valor

da Amorim, tornando-se num curto
espaco de tempo numa das pessoas
commaior conhecimento do segmento.
Em apenas quatro anos,alcan¢ou o cargo
de Sector Sales Leader e o reconhecimento
do Prémio Revelacao 2022. A Manuel
Miranda, elogiam-lhe, entre outros tracos,
acapacidade de organizacao, o foco elevado
no cliente e adedicacio que o tornaram
numa mais-valia na expansao geografica
dosectordoflooring—daEuropaparao
mundo, bem como na criacao de pontes
entre os produtores de pisos e osdiferentes
departamentos daunidade. Porsuavez,
Manuel Miranda falanoimenso prazer que
étrabalhar paraumaempresacomuma
culturae valores com os quais se identifica,
entre eles «o foco em objetivos, aresiliéncia,
naoviraracaraaluta,..., todos eles muito
importantespara defendermos o posicio-
namento daempresae daaplicacaoda
corticanomercado.» Receberanoticiano
prémio foi umaagradavel surpresapara
alguémqueacreditaque este «representa
um trabalho de equipae porisso é com
todos os colegas com quem trabalho
diariamente que o divido».
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MartaRato

Como engenheiradoambiente, formada
pelaUniversidade Novade Lisboa,

Marta Rato acredita que trabalhar com
ummaterial sustentdvel e com pegada

de carbono negativacomoacorticaé
contribuir paraalgo muito maior do que
elamesma. Com 30 anos, e quatro de casa,
juntaafungiode Técnicado Ambienteade
TécnicaSuperior de Seguranga e Saude no
Trabalhona Amorim Florestal, naunidade
de Coruche,sendoaindaresponsavel
pelaprotegioradioldgicadaempresa.
Enquantonadreadasegurancanotrabalho
se destacouporimplementarasnormasde
segurangaque vigoramaté hoje,janadrea
dasustentabilidade foi parte integrante
eessencial daequipa que venceu o prémio
Sustentabilidade Amorim 2022. Tendo
como principais objetivosa conservagaode
recursos hidricos e o uso eficiente dadgua,
o projeto vencedor resultounacriagiao de
umsistema de filtragdo que permite a reuti-
lizagao do efluente industrial, reduzindo,
assim, significativamente o consumo de
aguae dasdescargasem coletor municipal.
Se o prémio foi parasimotivo de orgulho,
paraMarta é um orgulho ainda maior
«trabalhar numaempresaque aposta
tanto nasustentabilidade e onde sentimos
que onosso trabalho é reconhecido».

Foi, alids, pela visao comum de construir
um ecossistema maissustentavel que
aceitou o desafio de comecaratrabalhar
na Corticeira Amorimem 2019 e é por
essavisao que se vé acaminhar no futuro.
«Nuncaestagnamos nestaempresa»,
afirma. E oseucaminhoestdaindaa
comecar. Tal comoacorticaque tem
sidosujeitaainimerasinovacoes, sem
comprometer nuncaasuanatureza,
também Marta Rato estd pronta para
enfrentar qualquer desafio que se lhe
apresente, mantendo sempre 0 mesmo
proposito em vista: o de construirum
mundo mais verde e maisjusto paratodos.
«Estousempre aaprender, nuncaparo
notempo.»

André Dias

Natural de Nogueirado Cravo, André
Diaschegoua Amorim Champcorkem
2017 paraintegrar um estagio curricular
como parte do mestrado em Economia
daUniversidade de Aveiro.Sabendo que
«Inovacao» e «Sustentabilidade» sao dois
grandes pilaresda Amorim, escreveuoseu
projeto de tese sobre o tema «Inovagao
Orientada paraa Sustentabilidade»,
esentiuque osseusinteressese osda
empresa estavam alinhados. «Identifi-
quei-me cada vezmaiscoma culturada
empresa e atendendo aminha paixao pelo
vinho, soube que éramos um match». Ao
estagiar em ambiente fabril, desenvolveu
aindaentendimentoacercade eficiéncia
operacional e foi com essa bagagem toda
que, depoisde passar por varios segmentos
eunidadesde produgao de rolhas, chegou
adreade controlo de gestao. Hoje, com 28
anos, desempenhaafuncao de Controller
industrialno segmento dos vinhos
tranquilos e foi com surpresa que recebeu
anoticiadanomeagao parao Prémio
Revelagao. «Nao me considero especial ou
diferente porisso e seique outrostantos
poderiam estar neste lugar comamesma
justica». No entanto, vé este reconhe-
cimento comoa «confirmagaode quea
organizagao estd atentaao trabalho desen-
volvido pelosseustalentose que reconhece
valor nesse trabalho». Para o futuro, o seu
objetivoanivel profissional é apenasum:
«continuaraaportar e fazer crescer valora
minhavolta». Paraisso, e como sempre tem
feito, mantém-se atento e aberto parase
entregaraqualquer oportunidade quelhe
permitacrescer e continuar este caminho.
Sobre o privilégio de trabalhar comum
material tio inico comoa corticanuma
empresalider naindustria, ocorrem-lhe
duaspalavras: «orgulho» e «responsabi-
lidade». «E um orgulho e umaresponsabi-
lidade trabalhar emalgo que acreditamos
verdadeiramente, ainda paramaisna
vanguarda e sobre osombros de gigantes
que posicionaram a empresano topo».

ArielaLuque

Sefosse possivel definira Ariela Luque
empoucas palavrasseria «pessoa que faz
acontecer». Foi, alias, precisamente por
esse motivo que venceuem 2022 o prémio
«Make it Happen», atribuido pela Amorim
CorkFlooring. De nacionalidade brasileira,
ArielaLuque morano Porto hd quase cinco
anose de todososnomeados é aquela

que integrou o Grupo Amorim himenos
tempo (em fevereiro de 2022). Formadaem
Administracio e Gestao de Negocios,com
especializagio em Business Intelligence,
conta, contudo,com umavasta experiéncia
profissional nadrea, que aplicaatualmente
noseucargo como Gestorade Business
Analyticse CRM. Responsavel poralinhar
este sistema de administraciao de dados dos
clientesa estratégia de negocio daempresa,
afirmaterescolhidoa Amorimporser
«umaempresalider, portuguesa, que
trabalha com paisesde todoomundo e com
um material natural e sustentavel comoa
cortica». Anoticiadanomeagio foi para
sitdolisonjeadora como surpreendente,
mas,acimade tudo,umaverdadeira prova
de «que estouno caminho certo. Etenho
aindaumgrande caminhoapercorrer».
Entre osdesafiosaabracar no futuro,
destacaavontade de responder de forma
cadavezmais proximaasnecessidadesda
equipacomercial, capacitar osmembros
daequipacom um conhecimento cadavez
maisintuitivo e acessivel e, consequente-
mente, gerar mais vendas. A todos aqueles
que, tal como ela, procurem construirum
percurso profissional de exceléncia enfatiza
aimportanciade «entenderasneces-
sidadesdonegdcioao qualse dedicam,
estar sempre dispostoaaprender e tentar
encontraramelhor solugio paratodas
aspartes envolvidas». Nao estagnar é
igualmente importante. «Estousempre em
movimento, estousempre em melhoria
continua, sempre a pedir feedback, sempre
dispostaaouvir e apedirsugestoesde
melhorias paraatingir o maior nivel de
otimizacio possivel».
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O poliglota dos
pavimentos

OPrémio Carreira 2022 foi entregue
aManuel Fontes, diretor comercial

da Amorim Cork Flooring, pelosseus
maisde 50 anosde trabalho,dedicacio
eentregaa Corticeira Amorim. Seria
pelamaodamae queviriaaconhecera
empresa, onde ingressariaem 1972 como
paquete na Amorim Cork Composites
parareceber, preparar e distribuir
ocorreio pelosdiferentes departa-
mentos. «Sempre acelerado, mas muito
cooperante», afirma quemo conhece
desde essestempos. Trabalhando galhar-
damente com competéncia, empenho
elealdade, entraria paraadrea comercial
da Amorim Cork Flooringpassados
apenas quatro anos, «demonstrando
atodaahoraumgrande conhecimento
doservigo,do produto e donegocio».
Uma postura que rapidamente o trans-
formarianum dos maisjovens Sales
Manager da Corticeira Amorim com
responsabilidades nos mercados

de Espanha, Franca, Italiae Suica.

Poliglotaa custadaousadiadosenhor
Américo Amorim que «enviou-me
primeiro paraFranca, depois para
Inglaterra e seguidamente para Espanha
sem falar uma dnica palavrade qualquer
umdosidiomasdaqueles paises»,
«momentos muito duros, masde apren-
dizagem, crescimento e evolugao», hoje
somente «tenho palavras de agradeci-
mento.» Pois «foi certamente o melhor
curso superior que poderiateremtoda
aminhavida»,sublinhaManuel Fontes.
Tornar-se-ianum verdadeiro defensor
dacortica, exacerbada paixao que cultiva
até hoje,ajudandoa Corticeira Amorima
difundir pelo mundo os muitosatributos
danossamatéria-primade eleicao.
Deresto, liderariaapartir de 2013 ainda
aexpansao da Amorim Cork Flooring
paraos Paises Africanos de Lingua Oficial
Portuguesa (PALOP), conquistaque
alargariamaistardeatodo o continente
africano.Isto depoisde ter vividoem
EspanhaparalideraraempresaIntercork

em Palafrugell, Girona. Manifestando

um orgulho muito grande peladistingao
como Prémio Carreira, «representaum
reconhecimento pelo meutrabalho»,
Manuel Fontesguarda como umadassuas
memorias de sempre «o meu primeiro
saldrionaalturade 200$00». Abracando o
seugosto pelo futebol, e como umaequipa
vencedoratambém é formadaa partir
dasalutar convivéncia entre colegas,
integrariaaequipade futebol daempresa.
Rezaahistériaque cultivao fervor
encarnado, traduza-se benfiquista,
massem nunca perderacompostura
quando os maioresadversdrios clubisticos
levamamelhor dentro de campo.
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