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Las mil y una formas del corcho

Materia primafuerade serie, agregadora de un conjunto de propie-
dadesque ningun materialartificial hasido capazde replicar, el cor-
chose encuentraenun proceso de creciente demanda en sectores

como el de laindustria aeroespacial, la arquitectura,lamovilidad,
la construccion, la energia o el diseno. Apostar por su investiga-
cion y desarrollo consiste en apostar por y el crecimiento de estas

areasdeactividad. Simultaneamente, también significa contribuir
alas respuestas frente a los desafios de nuestro planeta. Y no hace

falta reinventar el tapon de corcho. Basta con encontrar las mil

y una formasinnovadoras de trabajarlo, estudiarlo y aplicarlo.
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«Abrazarlaigualdad»

Suber Cork Second Life gana C-IDEA
Golden Award 2022

«No hay un gran numero de materiales

que tengan este amplio abanico de impactos
sociales ymedioambientalesenunsentido
benéfico»

David]. Lewis

Lainnovacion hacelafuerza

«Apostar por ladehesa essiempre una
apuestaen el futuro»

Corticeira Amorim y Parsons School

of Design «disenan nuevos futuros»
Nuestro cerebro prefiere vinossellados
con corcho
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Dehecho, enlasbebidasespirituosasde
lujo, lainnovacion se reflejaen productos
muy diferenciadosy de alto valor. Los
grandes productores de estas bebidas
delujobuscan, tanto enlabebidacomo
ensuenvase, soluciones conunimpacto
positivoenlasmarcas,alavezqueintentan
disminuirelimpacto medioambiental del
producto. Lainnovacion es, cada vez mas,
unaventajacompetitivaimportante.
Desde nuestrosinicios,en Amorim

Top Series creamossolucionesunicase
innovadoras para presentar a nuestros
clientesatravésde nuestro departamento
de Desarrollo de Producto. Todoslos anos,
encolaboracion conlafuerzade ventasy
nuestros clientes, definimos una Agenda
de Innovacion pararesponderalasdiversas
tendenciasy necesidades del mercado.
Yadisponemosde unaamplia cartera,
conmasde diezinnovacionesy cuatro
patentes, que incluyen desde sistemas
contralafalsificacion e interactivos hasta
innovadorastecnologias de decoracion.
Almismo tiempo, presentamossoluciones
sosteniblesdesde el punto de vista
medioambiental. Son estas soluciones

las que nos permiten estar en lavanguardia
deloscierres parabebidasespirituosas

y ofrecer nuevos productosalmercado

de forma consistente.
Detodaslastendenciasy demandasde los
clientes, enlos ultimos afios destacamos
tresejes principalesde lainnovacion, en
los que hemostrabajado afondo: Soste-
nibilidad, Digital y Soluciones contra
laFalsificacion. Los principalesactores
mundialesestan empenadosenalcanzar
objetivos de sostenibilidad ambiciosos,
especialmente enlareducciondel

plastico de origen fosil.

Por este motivo, y paracumplir estos
objetivos, hemos creado solucionesalter-
nativasalas capsulasde plastico en el pilar
desostenibilidad. Destacamos dostiposde
producto: Re.Cork, producido congranulos

de corchoy polimerosde origenrenovable
oplasticoreciclado,y Re.Wood, producido
confibrasde maderayun polimerode
origenrenovable. Trasanos de desarrollo,
2022fueelanoenelquese consolidaron
lasventasde estos productosy prevemos
quelasustitucion de loscomponentes

de plastico por este tipo de polimeros
continue creciendo.
Respectoalassolucionesde economia
circular,en 2023 yahemosdesarrollado
un proyecto de reutilizacién de lamadera
delasbarricas para producir capsulasde
madera. Lareutilizacion de materiales
ymaterias primasenlaproducciénde
bebidasespirituosas esuntemamuy actual
ynuestros clientesnosretan aencontrar
soluciones parasusresiduos.

Eneldareade Digital Smart Packaging
hemosdesarrollado taponesencapsu-
lados contecnologiaNFC, que permite
anuestros clientestenerlaposibilidad

de comunicarse de formadirectaconel
consumidor final. De estaformase abre
unmundo de posibilidades que nuestros
clientes pueden aprovechar

para comunicarse consus consumidoresy
conseguir marcas cada vezmas fuertes.
Finalmente, lassoluciones contralafalsifi-
caciénsonmuy demandadasenarticulos
delujoysuperlujo. Nuestrasinnovaciones
eneste dambitoincluyentrestipos
desoluciones: de caracter mecdnico,
digital o unasoluciéon hibridaque
incorporadispositivos fisicos y digitales.
Lassolucionesinnovadorasen Amorim
Top Seriesno terminanaqui'y, segui-
damente, ponemosenmarchaun
calendario de talleres conlosequiposde
[+D de nuestros principales clientes para
discutiry desarrollar tapones encapsu-
lados cada vezmds diferenciadosy de
mayor valor, contribuyendo de forma
muy significativaalavalorizaciénde
cadabotellaque nuestrosclientes ponen
enelmercado.
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«Abrazarlaigualdad»

Bajo ellema «Juntos queremosabrazar
laigualdad», Corticeira Amorimsenald
el DiaInternacional de laMujer conuna
campana de comunicacion que evocaba
tantoalgunasdelasconquistasquese
han consumado como algunosde los
inevitables progresos aun pendientes
delassociedadesen prodelaigualdad
degénero. Dinamizadaatravésdelos
diferentessoportesde laempresa,y
promovida portodaslasunidadesde
negocio, laaccion contd conla partici-
pacionde diferentes colaboradores/
asque materializaron, literalmente,
mediante fotografias de gran formato el
abrazoalaequidad. Almismotiempo,
Corticeira Amoriminvité acadauno
de sus colaboradores/asareconocer,
adistinguir yaincentivaraalguien
regaldndole unatarjeta con un mensaje
de evolucion, mejoriay crecimiento.

«¢Sabias que en Portugal hubo que
esperaral974 paraque lasmujeres
pudiesen votar? Entrega estatarjetaa
alguien que quieras que tengalalibertad
de decidirsufuturo», «¢Sabiasque el 55 %
delasmujeresdelaUnion Europeahan
sido victimas de agresiones? Entrega esta
tarjetaaalguien que quieras que se sienta
seguradondequieraque vaya», «;Sabias
que 2400 millones de mujeresno tienen
los mismos derechoseconémicos que
loshombres? Entrega estatarjetaa
alguien que todoslosdiasluchaporla
igualdad» o «¢Sabias que Portugalnunca
hatenido unapresidentade laRepublica
mujer? Estatarjetaesparati. Tutienes
lacapacidad de cambiarlo» hansido
algunosde esos mensajesinspiradores.
Porlodemas, y consciente de la
importanciadelatematica,desu
impacto enel contextolaboral y dela

urgenciade acelerar su consolidacion
enelsenodelasociedad, Corticeira
Amorim hainvertido de diversasformas
enelfomentode laigualdad de género,
especificamente, atravésde lapuesta
enmarchadel «Plan paralaigualdad»
ydeaccionesde formacion «<Rumboala
igualdad». Almismo tiempo, laempresa
llevaacabounaestrategia dinamizadora
tanto con elaumento de colaboradoras
enlasdiferentesunidadesde negocio
como con el aumento de mujeres

con cargosde direccion. Porque
laigualdad esrealmente untrabajo
detodos. Sindivisiones. Juntos.

AMORIM NEWS



Suber Cork Secon
Life vence C-IDE

olden Award 2

22

Elproyecto Suber Cork Second Life gané
el C-IDEA Golden Award 2022, uno de los
galardones de diseio masimportantes que
seatribuyen anualmente en Australia. Tras
unmeticuloso proceso de seleccion, que
implicoa48juradosde 37 paisesdiferentes,
eljuradointernacional premidlainiciativa
de Amorim CorkItaliaque,desde 2019,
lesdaunasegundavidaalostaponesde
corchoreciclados. Ladistincion se anade
atantasotras que hanreconocido, por
todoelmundo, laventajadel proyecto que
combinaresponsabilidad social, practicas
de economiacircularylapoliticadelas3R:
reducir, reutilizar y reciclar.

Elproyecto Suber Cork Second Life deriva
delprograma ETICOlanzadoen2011

por Amorim Cork Italia, que cuentacon
6000 puntosderecogidade taponesde
corchoparareciclaje, masde 1000 toneladas
de taponesde corcho recogidos y aproxi-
madamente 1000 voluntarios. Lostapones
de corchose transforman en un primer
momento en pequenosgranulos que, tras
combinarlos con otros materiales, lesdan
vidaanuevosobjetos. Yasean paragiieros,
sistemas de iluminacion, mesas, bancos
opercheros, etc.

El1C-IDEA Golden Award tiene como fin
promover talentosen unaampliagama

de categoriasqueincluyen el diseno de
comunicacion, el disefioindustrial o el
disenodeinteriores, entre otras materias
dedisefio. EIC-IDEA Golden Award
también tiene como objetivo reconocer
eldisefio excepcional con valor social.
Asimismo, el C-IDEA Golden Award
tiene como fin crear oportunidadesde
cooperacion entre los profesionalesdel
diseno, fomentandosinergias, compar-
tiendo conocimientoy descubriendo
nuevosabordajes creativos.
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«No hayungran
numero de materiales
que tengan este
amplio abanico de
impactossocialesy
medioambientales,
enunsentido

tan ventajoso»

Desde que asumid ladirecciéon de la School of Constructed
Environments de Parsons School of Design, el arquitecto
yacadémico David]. Lewis haintentado consolidar una
perspectivadel disefio que vaya dirigida por los materiales.
Y el corcho, como material regenerativo y circular por
excelencia, puede ter un papel crucial que desempenar

en ese cambio de paradigma. Una revolucion que contara
conla contribucion del proyecto colaborativo «The Thick
Skin: Cork as Material for Design New Futures» firmado con
Corticeira Amorim. Iniciativa que trajo a Portugal a un grupo
de estudiantes para un programa de inmersion sobre las
posibilidades del corcho y supapel en el futuro del disefo.




«..unadelascosas
que pienso que
sonrealmente
interesantes, con
relacion el corcho,
essucapacidadde
hacernos pensar
enduracionesde
tiempo maslargas. »

Antes de este proyecto colaborativo con
Corticeira Amorim, ¢ qué sabia sobre el
corcho?

Recuerdo que cuando era nifio vi proyectos
de Frank Lloyd Wright con corcho, como
laCasadelaCascadayMartin House
enBuffalo, y de que me deparaba con

este punto: uno de los pocos materiales
utilizadosenlosinteriores que ha
perduradohasidoelcorcho.Yapartirde
ahi, y conelobjetivode utilizar materiales
diferentes en proyectos, quise realmente
utilizar el corcho como material, dadas
sus propiedadesacusticas, absorcionde
impacto, durabilidad y elhechode ser un
recurso renovable. De hecho, desde mi
puntode vista, el corcho cumple todos
losrequisitosy esto antes de analizar la
cuestiondelsecuestro de carbono.

Y ahora que lo conoce mas profunda-
mente, ¢ qué le parece mas significativo
en este material?

Desde el puntode vistadelacircularidady
delsecuestro de carbono, porelhechode
queelarbolensinose corta, porelhechode
que esun proceso enel que casitodo puede
utilizarse, por elhecho de que puede ser
continuamentereutilizado,de notenerunfin
de vidacomo otrosmaterialestienen, todo

esoapuntaaunasolucioninteresante y viable.

Eldesafio,almenosenlosEstados Unidos, es
laescala. Enotraspalabras, eltiempodesdela
semillahastaeldescorche noesununicociclo
de crecimiento. Por eso, estamos mirando
hacianuevos horizontestemporales mds
largosy que implicanrealmente aprendizaje,
conocimiento, cultura, conceptos que
pienso que también son muy importantes.
Porlotanto, unadelas cosas que pienso que
esrealmente interesante conrelacional
corchoessu capacidad de hacernos pensar
enduracionesde tiempo maslargas.

¢Cual fue el origen de este proyecto que
une a Corticeira Amorimy a Parsons?
Fue Daniel Michalik [disefiador y
profesor asistente de productoy
diseno industrial en Parsons School

of Design] quien trajo este proyecto
aParsonsy nosotrosloapoyamos
totalmente. Elhatrabajado con el
corcho como material para el disefio
industrial, mobiliario, interiores, alo
largo de muchosafios, porloque su
interéseraintentar descubrir como
conseguimos realmente recursos para
que nuestros estudiantes se concentren
en este material de formaintensiva,
atravésde este programadenominado
«The Thick Skin: Cork as Material for
Design New Futures». De hecho, el reto
aqui consistiarealmente enintentar
reuniralrededor delacuestiondelos
materialeslaideade aprendizaje, pero
también experimentar e investigar.

Y hacerlode unaformaque tomeen
serio el material, tanto sus propiedades
comosupotencial, y que también
informe alosestudiantesde que no
estan trabajando en el vacio. Que este
esun conocimiento que otras personas
tenian, particularmente Corticeira
Amorim,y que esun conocimientode
base cultural. Y nosolo paraasumir que
estan cogiendo un material y haciendo
cosas. Se trata, enrealidad, de observar
cosasque se hicierony de comprender
como podemos construir conbase en
dicho conocimiento.

¢Suelen hacer programas de este tipo
en Parsons con otros materiales?

Si, perono tan explicitamente conun
material en particular. En otras palabras,
no hay ungran numero de materiales
que tengan esteamplioabanicode
impactossocialesy medioambientales
enunsentido tan ventajoso,comoel
corcho.De hecho, tenemos proyectosy
estudiantes que efectivamente trabajan
conmaderay hanestado analizandolas
posibilidades del ciniamo, otro material
regenerativo. Pero el corcho, dadassus
propiedadesunicasysucapacidad de
tenerun ciclo de vida circular completo
ymucho masrobusto, y debidoal
hechode que tenemos conocimientoy
profesores que pueden facilitar este tipo
de experienciay hacer conexiones, e
informaralosestudiantes de unaforma
queellossean capaces de desarro-
llarlas, es un material singular. Miinterés
personal por el corcho procede
delaobservacion de materiales
regenerativos.

¢ Es necesario cambiar de mentalidad?
Despuésde masde 20 anos en Parsons,
hace unanoy medio,asumiel decanato
conlaintencionreal de tenerunclaro
enfoque en elabordaje delacuestionde
los materialesen las practicas de disefio,
parallevaracaboungirodelaperspectiva
enlaque aunnosbasamos. Un proceso
industrializado donde pensamosen
eldisefiocomounaformayluegole
aplicamos un material —que esel enten-
dimiento modernistade los materiales,
los materialesson, de hecho, subpro-
ductosdelaforma— paraunainnovaciéon
impulsada porlos materiales.

Como profesor, ¢ tiene esperanza

en las nuevas generaciones?
Elsistematiene que cambiar. Cuando
hablamos del cambio climdtico, tendemos
acaeresencialmente eneldiscursodel
«Juicio Final».Y siesun estudiante, dird
«Yono he provocado el problema. ;Por
qué esmio el problema?».La cuestion

es: ¢cudlessonlasacciones que podemos
acometer ahora? ;Cudlessonlasacciones
que podemosplanear hacer dentrode 15
020anos? Nosonlomismo. ;Cudlesson
lasacciones que pueden realizarse ahora,
dentrode cadaunade nuestrasdisciplinas
yesferas? De hecho, la cuestion paralos
estudiantesesdarlesel encuadramiento
ylos materiales, en particular, materiales
como el corcho, que loshagan pensar: ¢por
qué estamos haciendo esto en plésticosilo
podriamosestar haciendo en corcho? ¢Por
qué estamos disefiando esto de unaforma
que notiene en cuentalos materiales?

Por consiguiente, nos corresponde, como
facultad, cambiar laforma como estamos
hablandodel diseno, para desplazarlade
laidentificacion de problemashaciauna
perspectivaenlaque estamosrealmente
creando condiciones educativas,afinde
permitir que el cambio se produzca. Y esto
tiene que pasarnodentrode 10 anosnide
15, sino ahora. Porlo tanto, este esel interés
deteneraentre10y12estudiantesinvolu-
crados con el corcho, porque, de esaforma,
se pueden convertir en embajadores para
hablarsobre el asuntoalos colegas. Cuales
sonlasposibilidades, perotambién las
limitaciones. Cudlessonlos materiales
complementarios. Queremos materiales
que sean regenerativosy transforma-
dores.Noaquellos que son de extraccion
yreductores. Y, porende, esrealmente
emocionante.
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[Lainnovacion hace
lafuerza

Un material milenario, y una mirada hacia el futuro. Estaesla
combinacién ganadora que hace que Corticeira Amorim, con
una historia de mas de 150 afos, siga liderando laindustria del
corcho y encontrar constantemente nuevas formas de elevar

el valor anadido en esta materia prima. Transversal atodaslas
unidades de negocio, lal+D+iesunadelas principales estrategias
delgrupo, que sigue dando pruebas de que el espirituinnovador
forma parte de su ADN. Empez6 como un primer laboratorio
especializado en el control de calidad, la producciénylos
procesos (Labcork, creado en1983), gan6 tal dimension que
lal+D+implicaactualmente unainversion media anual de mas
de ocho millonesde euros.
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Materialfuera de serie, que retine un
conjunto de propiedades que ningun
materialartificial hasido capazdereplicar,
elcorcho estd en proceso creciente
dedemandaensectorescomoeldela
construccionsostenible, lasindustrias
aeronauticay aeroespacial, lamovilidad,
eldisefio, laarquitecturaylasartes, el
paisajismo o eldeporte. Por ello, apostar
porsuinvestigaciony desarrollo esapostar
poreldesarrollo de estossectores, pero
estambién, por sus caracteristicas unicas,
contribuiradarrespuestaalosdesafios
futuros de nuestro planeta. No esnecesario
reinventarlarueda (o, en este caso, el tapon
de corcho). Basta con encontrar formas
innovadorasdeaplicarlo.

Amorim Cork:
Mejorarla
perfeccion

Miguel Cabral, director de Investigacion
y Desarrollo de Amorim Cork, notiene
dudas. Enlos ultimosanos, al paso que
elmundose cerrabay pareciadesacele-
rarse, «se produjo unsalto muy signifi-
cativoen materia de desempenodelos
taponesde corchoenlotocantea TCA».
Ganar laguerra contrael compuesto
Tricloroanisol, archienemigo de los
taponesde corcho, sigue siendounode
losgrandesfocosde [+D+ien Amorim
Cork.Nosolodesarrollando tecnologias
completamente nuevas, sino perfec-
cionandoy optimizando lastecnologfas
existentes, paraaumentar laeficacia,
lafiabilidad y la productividad.
Ellanzamiento,en 2021, de Xpiir,
unatecnologia de fluido supercritico,
desarrollada parataponesde corcho
técnicos, permite que «cualquier
granulado con unadeterminada concen-
tracionde TCA, sea cualfuere, se trate
yregrese avaloresno detectables». Al
asegurar que todo elgranulado tiene
undesempenode TCAnodetectable,
latecnologiagarantizala calidad
delostaponesde corcho técnicos.
Enlaactualidad, existen tresreactores
instaladosenlasfabricasde Amorim
Corky, hastafinalesdeanio, estaranen
funcionamiento mas de seisreactores.
Asimismo, enloreferente alostapones
de corchonaturales, eldesarrollo hasido
«extraordinario». A través de un proceso
de desorcién térmicadenominado
Naturity, lanzado en 2021, «lostaponesde

corchonaturalesse tratan previamente
alanalisis NDtech, y estoimplicaqueel
NDtech tenga una productividad mucho
mayor porque elrechazo esmucho
menor», explica Miguel Cabral. Todoslos
taponesde corcho natural producidos

en Amorim Cork pasan por este proceso
delimpieza, antesde un posible andlisis
individual, taponatapon, porlaimbatible
tecnologia NDtech.

Y sihay algo que caracterizalainnovacion
esqueestd en evolucion constante.
Esprecisamente esolo que sucede con
unatecnologiacomo NDtech,lanzada

en 2014 por Amorim Cork, peroen
«permanente desarrollo». Hoy en

dia, losequiposinstaladosalcanzan

una «productividad extraordinaria» y
«resultados excelentes», perosiempre
hay espacio paraintroducir mejorias.

Por ejemplo, atravésdel desarrollo de
unnuevoalgoritmo, méseficazenla
deteccionde TCA, que permite reducirel
numero de «falsos positivos».
Sonsistemas de inteligenciaartificial
yaprendizaje profundoaplicadosal
tapon mds prestigioso del mundo, que
noimpiden que se sigamirando con
atencionalacomplejainteraccion entre
eltaponde corchoyelvino.Y quesse

pretendacomprenderatravésdela
ciencia. Estaesotrade lasareasque han
merecido masrelieve en Amorim Cork,
yenlosultimosanos, a partir de lainves-
tigacion, hansido publicadosinnume-
rablesestudios cientificos que proyectan
nuevaluzsobre el asunto, tanto en el caso
delosvinostranquilos,como de losvinos
espumosos. A partir de las conclusiones
delainvestigacion, se puede segmentar
el catalogo de productosy ofrecer
soluciones cadavezmasadaptadasa
cadavino. Dado que el tapon puede que
nosealoque hace el vino, pero seguro
que ejercera un «papel enoldgico» ensu
evolucion. Ylaciencialo confirma. A cada
vino, sutapén, y que seaeladecuado.
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Amorim Cork

Flooring:
Diseno masseguro
y mas verde

En 2020, afio en que se preparo el ultimo
reportaje sobre [+D+ien Amorim,
Amorim Cork Flooringhabiaacabado
delanzar Cork Signature, un programa
desoluciones para pavimentos,
totalmente personalizable, que permitia
17000 combinaciones diferentes, a partir
de colores, formas, acabados eincluso
formas de instalacion. Hoy, Roberto
Teixeira, el director de [+D+idelaunidad,
sigue defendiendo la personalizacion
como estrategia de negocio, pero cree
que essobre todoenladiferenciacion
donde esta el valoranadido de laempresa
ymasespecificamente del corcho. «Tiene
que existirunaasociacion directa [del
corcho] alasostenibilidad, pero también
aciertas caracteristicas, propiedadesy
soluciones que sean diferenciadorasen
elmercado. Estamos hablandodeun
producto prémiumy, por ende, tiene

que ser bueno en todos sus componentes,

nosoloenmateriade sostenibi-

lidady circularidad sino tambiénen
componentes funcionalesy estéticos».
Dehecho,apuesta porun verdadero
regresoalasraices,delomaterial y dela
naturaleza, conunapuestaenvalor cada
vezmayor del corchoyunaatencion
cadavezmasdirigidaalasostenibilidad.
Enestavision, se encajan proyectos que
yase encontraban endesarrollo, tales
como Dekwall, unacoleccion de revesti-
mientos de pared con visuales de corcho

y quese estd trabajando ahora,afinde
soportar unamayor resistenciaal fuego;
perotambién proyectos nuevos, tales como
unacabadoinnovador que,atravésde un
proceso de impresion digital (registered
embossing) permite unaimpresion realista
delasbetasdelamadera, sinnecesidad de
utilizar plasticos nocivos o de desperdiciar
materias primas, asicomo un proyecto que
atravésdelaaplicacion de barnicesbajo
lasuperficie delacabado permite unaalta
resistenciade este material a cualquier
tipo de desgaste, en contexto doméstico
ocomercial.

Transversalatodo esto, estd el
compromiso de apostar cada vezmas

por productossin plastico de origen

fosil (o petrolifero), seguir invirtiendo

enlaeconomiacirculary,antesde
2024, eliminarla utilizacién de
compuestos como el PVC. También,
entonces, estd previsto el lanzamiento
de un producto totalmente verde que
aliael corchoacompuestosrenovables,
tales como biopolimeros con origen
enresiduosde plantas. ParaRoberto
Teixeira,lanecesidad deinvertir
eninnovacion paracumplir estos
objetivosesclara. «<Elmundo estden
movimiento constante, siempre esta
cambiando y nosotrostenemos que
estaralavanguardiadelainnovacion
paraser pionerosenelmercado».
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Amorim Cork

Composites:
Delacajadelos
juguetes
alasestrellas

Sien2020 Corkeen, lasolucion revolu-
cionaria de superficiesamortiguadoras
deimpacto paraespaciosdejuego,ocio
yrecreoerasefialadacomounadelas
principalesapuestasde Amorim Cork
Composites, hoy en dia, esdificil destacar
soloun proyecto oincluso unsegmentoen
dondelaunidad hayaido apostando mas.
Conaplicacionesque vandesde el areade
lamovilidadaladelaenergia,alosjuguetes
sosteniblesoalaindustriaaeroespacial, la
constante essolo una:laambicion continua
de anadir valoral corcho. Paraello,defiende
Eduardo Soares, director de Innovacion, «la
innovaciénnosolo esfundamental, es parte
integrante de nuestra estrategia».
Eneldreadelamovilidad, el corcho
responde alanecesidad cadavezmas
urgente de reducirlahuellade carbono
delaindustria, y surge naturalmente como
materiasostenible de eleccion porsuhuella
de carbono negativa. Almismo tiempo,
darespuestaa «unadelascuestionesde
seguridad que mds preocupaalos usuarios
yalosdesarrolladores de todalatecnologia
eléctrica», en concreto, laresistencia
alfuego, al suministrar solucionesde
aislamiento térmico parabaterias
eléctricas,lamisma caracteristicaque
lallevaadestacarenlaindustriaaeroes-
pacial como material de eleccion para
elrevestimiento de satélites.

Enelareaenergética,asuvez,destacaeluso
enlacentralfotovoltaicaflotante de Alqueva
(yfuturamente en nuevascentrales) de
unasolucion pionera que combinacorcho
conpolimerosreciclados, desarrolladaen
i.corkfactory, lafabrica-pilotoy centrode
innovacion de Amorim Cork Composites.
Y silacreacion de estamismafdbricafue un
marcoimportante enlahistoriadelal+D+i
delaempresa, lacreacion delnuevodepar-
tamento ACC Design Studio promete ser un
nuevo centrode innovaciony creatividad
quereforzaralaapuestadelaempresaporel
disefiodel producto.

También eneldreadeldisefio del producto,
ymasconcretamente enladejuguetes
sostenibles, este centro sigue mostrando
conocimiento conlacreacion de unamarca
dejuguetesde corcho, Korko, en colabo-
racion conlaalemanaHape, liderenel
areadelosjuguetesde madera. Después
del éxito delaprimera coleccion que
vendid 100.000 unidadesenel primer
afo, yase anuncié unanueva coleccion

de tres conjuntos disponibles de bloques
de construccion quellegaalastiendas
enlaproxima Navidad.

Como piedraangular de todosestos
proyectos, estan lasostenibilidad, pilar
principal de Corticeira Amorimy, necesa-
riamente, lainnovacion. Segun Eduardo
Soares, Amorim Cork Composites es «eso
aloquesellamaunaempresaambidiestra.
Nuestro pie derechoesaquello
quesostiene laempresaen materiade
volumen de negocio, esdecir, lasaplica-
cionescorrientesendreascomola
construccion, elsellado, los pavimentos,
etc.Nuestroladoizquierdo eslaparte
queestaorientadaalainnovacion. Y con
lainnovacion, surgenlainvestigacionyel
desarrollo como necesidad».

Amorim Cork
Insulation:
Ciudadesaprueba
de futuro

Para Amorim Cork Insulation, explica
eldirector ejecutivo de laempresa, Carlos
Manuel, innovar nosignificareinventar el
producto, sino «innovar ensusaplicaciones.
Tenemosun material totalmente natural
queresponde atodoslosargumentosde
lasostenibilidad» y, porello, laapuesta
serealizano «enlamejoria continuasino
enunavance continuo» de este material
con caracteristicas fuerade serie que esel
corcho. Un proceso realmente dinamico,
lal+D+ienelsenodeestaunidadtiene
como finofrecersolucionesalos muchos
desafios planteados por arquitectos,
ingenierosy paisajistas y,al mismo tiempo,
responderaverdaderosdesafiosdel diaa
diadelaspersonasy del futuro del planeta.
Unodelosmayoresejemplosde esta
actuacion eslasolucion MDFachada,una
aplicacion que harevolucionadoelsector,
dondeelcorchoquedamuyvisibleenel
exteriordelosedificios, y delacual derivaron,
actualmente, decorados conunaseleccionde
disenosparalosmasvariadosfinesestéticos.
Enlamismalinea, elaprovechamientode
subproductosdel procesode producciénen
nuevassolucionesparacéspedesnaturales,
inicialmente pensado parasuusoenestadios
de futbol, pasdé tambiénaserutilizadoen
lascubiertasajardinadasdelosedificioso
enlosjardinesverticalesdelasfachadasde
losedificios, lo que hapermitidoreducir
elconsumode aguade riego, conservar un
ciertonivelde humedad y manteneruna
variacion térmicaminima.

Sinembargo, lainnovacionen Amorim
CorkInsulation vamuchomasalladelos
dominiosdelaarquitecturayeldisenio
deinteriores, lo que contribuye, simul-
tdneamente, aprotegeralaspersonasy
alplaneta. En ese sentido, el producto
Corksorb, desarrollado paramitigarlos
derramesde hidrocarburosenlosocéanos,
provocados por grandes buques petroleros,
estaactualmente siendo probado para
respuestaaotraimportante cuestion
medioambiental: el tratamiento del agua.
«Yahemosdemostrado que funcionaen
situacion de desastre medioambiental,
peroen este momento estamos evolu-
cionando enelsentidode que,ademas
deresolver unproblemade derrame,
podamoslograr que elaguasealimpiay
reutilizable», explica Carlos Manuel.
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Paradarrespuestaal riesgo de incendio,
perotambiénalos cambios climdticos,
surge el sistemade vaporizacionde
paredes, que consiste enlaaplicacion

de corcho en paredesexteriores conun
sistematecnologico que administraagua
cuando tenemos un diade calor muy
acentuado oincluso en caso de incendio.
Estapreocupacion ambiental también
incluye el enfoque continuo enlacircu-
laridad. «<Enlosultimos tiempos, hemos
reforzadonuestraactividad en materia
dereciclaje parapoderintegrarnos
plenamente enlaeconomiacircular».

Amorim Florestal:
Dehesas 2.0

En Amorim Florestal,lal+D+iyaesun
areatan desarrollada que, enlos altimos
anos, se hadividido en diferentes dreas
paradar unarespuestamdsespecializada
acadauna.Porunlado,lapropiainves-
tigacion forestal que, asuvez,se divide
entresareasdistintas, porotrolado, la
innovacionindustrial, mds centrada
enlosprocesosy el producto. Dentro
delainvestigacion forestal, José Pedro
Fernandes, director de [+D+idel area

de Investigacion Forestal Fundamental,
explicalasdiferentes «lineas de ataque»:
enprimer lugar «unaoficinade apoyo
forestal destinadaa darrespuestay
prestarayuda en cuestiones mas diversas
relacionadas con el bosque». Ensegundo
lugar, «<unavertiente de Investigacion
Forestal Aplicada, esdecir, todo cuanto se

puede hacersobre elterreno en materia
denuevasplantaciones o modelos
deplantacion, sistemasde apoyoala
instalacion, sistemas de riego controlado,
sistemas de fertilizacion, nuevos modelos
degestiondeladehesaomodelosde
agricultura».Y, finalmente, la Investi-
gacion Forestal Fundamental,alaque se
dedicay que califica como «lavertiente
mdsacadémica».

Lastresforman parte del Proyecto de Inter-
vencion Forestal (PIF),lanzado en 2013,
queseasientaen un pilar fundamental
deinnovacion enestaunidad: sembrar
hoy el manana. Esto, segun explicaJosé
Pedro Fernandes, surge de la constatacion
de unproblemaalahorade garantizar
laviabilidad de nuevasinstalacionesde
alcornoques. «Hoy en diatenemosinsta-
lacionesde alcornoquescontasasde
mortalidad superioresal 50 %y sin ninguna
garantiade crecimiento, produccion

de corchoy, por tanto, viabilidad. Por

ello, consideramos que debiamos poner
enmarchaun programadeselecciony
mejorade alcornoques que nos permitiera
seleccionar las plantas existentesennuestra
dehesa con caracteristicas prémium
quelasdistingan delasdemdsy poder
propagarlas».

Estas caracteristicasincluyen atributos
como uncrecimiento masrapido, una
mejor formacion vegetal o unamayor
produccionde corcho, pero también una
mayor resistenciaalas plagasy enferme-
dadesexistentesenladehesay,cadavez
masimportante, unamayor resiliencia
ante los cambios climdticos. De hecho,
atravésdelaseleccionfenotipicade
arboles que presentan estas caracteris-
ticasenladehesa, se hadesarrolladoun
programade propagacion de estas plantas
en conjunto conunaempresabiotecno-
légicayun organismo de investigacion
universitario (entre varias con las que

se hanestablecidoacuerdos). Paralela-
mente a este programa, y paracompensar
elhechode queelalcornoque esun

arbol de crecimiento lento, también se
estatrabajando enandlisisgenéticosy
moleculares paraidentificary seleccionar
marcadores moleculares especificos
asociadosa cadaunade estas caracteris-
ticas, yasiunaseleccion y unavalidacion
anticipada de estasplantas. Asise
plantaelfuturode Amorim Florestal,

que le permitira producir y suministrar
nuevasinstalacionesy plantacionesde
alcornoquesde calidad, con unagarantia
diferenciadade crecimiento y de supervi-
vencia, lo que garantizaigualmente mésy
mejor corcho.
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«Apostar porladehesa
siempre es unaapuesta
por el futuro»

Dueno de tres propiedades en Alcacer do Sal que actualmente
formanla Sociedade Agricola dos Pinheirinhos, Antonio Luis
Posser de Andrade paso pagina enla historiade la que fue

la propiedad mas grande de Portugal: Herdade de Palma,

en funcionamiento desde finalesde 1800. En una conversacion
con Amorim News, el productor forestal nos hablo del

papel fundamental que hadesempenado el corcho en esta
reestructuracion, losretos que tiene por delante y sus deseos
para el futuro del sector.

Conunaextension de casi tres mil
hectdreas, lasfincas que componenla
Sociedade Agricolados Pinheirinhos
forman parte de la centenaria Herdade de
Palma, adquiridaal 82 Conde de Sabugal
(D. Luis Assis de Mascarenhas) en 1896.
Fue divididaen variasempresas como
resultado de lareformaagrariayal padre de
Antonio Luis Posser de Andrade le tocaron
tresempresas, actualmente fusionadasen
unasola. Cuandoasumiolagestiondela
propiedad en1998, Anténio Luis Posser
de Andrade definié inmediatamente
suprioridad: restaurar y salvaguardarla
dehesa, que desde 1974 se habiadestinado
principalmente alaganaderia, con conse-
cuencias considerables para el ecosistema.
Porello,desde el momento enquela
propiedadle fue devueltaalafamiliaen
1992, despuésde lanacionalizaciénde
latierraaraizdel 25 de abril (Revolucion
delos Claveles), se dedicd alaplantacion
de pinosyalcornoques,adoptando de
inmediato lavision de futuro que hasido

sugranfactor de éxito. «Cuandoentréa
lafinca, miprincipal preocupacién erael
bosque. Fuinegociando conlosarrenda-
tarios ylossaqué del bosque paraencami-
narlos haciaelarrozy, asi, le fui restituyendo
latierraaladehesa».

Enelfondo, sigui6 los consejos de supadre
que,apesarde lasmultiples vertientesen
lasque funcionabalapropiedad (ademds
delaganaderiay el arroz, también tenian
maizy trigo), siempre le inculco la preocu-
pacionporladehesay el corcho. «Llegamos
alfinaldelanoy denoserporel corcho

no habriamosganado ni paralos gastos»,
ledeciasupadre.Y Antonioaprendidla
leccion.

Las alegrias y los desafios del corcho
Ademasde recordarlos consejosde su
padre paraelnegocio, el corcho también
letrae elrecuerdo de las «grandes
vacaciones» que durante suinfancia
solia pasarenel campo,dondetuvola
oportunidad de seguirlaslaboresde

extracciondel corcho. «Laépocaldela
extraccion] del corcho siempre esuna
alegriaparalostrabajadores», afirma
Anténio Luis Posser de Andrade. «Las
personas con cantos, lacocineraque
preparabalas comidas, unamultitud de
gente... Eraunafelicidad enormen».
Entonces, noimaginaba que se dedicaria
aestudiarlarentabilidad de estaactividad
ylaproducciony conservacionde este
material que tantosrecuerdosle trae,
peroladehesayale fascinabade algin
modo: «subelleza, subiodiversidad,
todo cuanto el bosque nosda:lacaza, el
silencio, losanimales en su hdbitat...no
hay palabras que lo describan». Hoy, sabe
quelosretosson tantos como lasalegrias
y sefnialacomo principales preocupa-
cioneselenvejecimientode ladehesa,
porunlado,y, por otro,lavisiona corto
plazo de gran parte de los productores
forestalesque prefieren apostar por
elganado paraobtenergananciasmds
rapidamente. «Elgran problemadelas
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dehesasen el Alentejo esque conganado
no hay renovacion posible. Las dehesas
envejecen,loquese reflejaenlacalidad
del corcho».

A pesardetodo, mantienelaatencion.
Apuestaporlarotacion anual de terrenos
paralaextraccionde corchoy prefiere la
visionalargo plazo que le ensenaron sus
antepasadosy que esperaensenar también
alasgeneraciones futuras. «Quiera Dios
que mis hijos e hijas preserven tan bien
[ladehesa] comoyolohehecho».

Sembrar hoy pararecoger mafana

Para conseguir esta vision de futuro,
argumenta, es fundamental el apoyo
alsector ylacolaboracion coninstitu-
cionesque apuestan por lainnovacionyla
investigacion, como Corticeira Amorim.
Entre losapoyos que hay que reconocer,
destacan el Greening, que fomenta précticas
agricolasbeneficiosas parael climayel
medioambiente, y el Proyecto Terra Prima,
quelamentaque yano esté vigente, y que

compensabaalos productores con fertili-
zantesy semillas por su papel fundamental
enlaluchacontrael cambio climédtico.
Enmateriade implicacion de Corticeira
Amorim, hace referenciaal Proyectode
Intervencion Forestal como «unainversion
muy grande y de reconoceraD. Anténio
Amorim, que hatenidounavisién enorme
de futuro. Esnecesario teneragallas para
loque Amorimhahecho.Esdesacarse
elsombrero». Sin este apoyo, cree que es
muy dificil seguirinvirtiendo en unsector
dondelosingresostardanenllegary

que se ve amenazado por numerosos
condicionantes.

«Apostar porladehesasiempre esuna
apuesta por el futuro, dado que solo
muestrasusresultados pasados, como
minimo nueve afnos. Sin embargo, muchas
veceslapreocupacion principal estener
beneficiosrapido». Unaposible solucién,
que esunodelosprincipalespilaresdel
Proyecto de Intervencion Forestal de
Amorim, eslaapuesta continuaporla

innovaciony lainvestigacion,afinde
garantizar el rendimiento delosalcor-
nocales, conlaseleccion de ejemplares
especialmente resistentes, y superar los
retos como el del cambio climdtico, con
innovaciones como, por ejemplo, los
sistemas de regadio. Asimismo, tambiénes
pioneroenelareadelamecanizaciéndela
extracciondel corcho, yhaapostado desde
elinicio porlas primeras méquinas que
entraron en el mercadoy quiso probarlos
prototiposde Amorim siempre que pudo.
¢Undeseo paraelfuturo? «Que el Grupo
Amorimsigainvestigandoy colaborando
connosotros, los productores, hasido
fundamental pararevalorizar el corcho».
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Corticeira Amorim
y Parsons School
of Design «disenan
nuevos futuros»

Corticeira Amorim y Parsons School of Design, una delas
escuelas de diseno mas prestigiosas del mundo, han firmado
un acuerdo de colaboracién que permitird alos estudiantes
de launiversidad neoyorquina conocer mejor los beneficios,
cualidadesy caracteristicas del corcho como material de
eleccion en el disefio y desarrollo de sus propuestas creativas
enlos campos del diseno industrial, laarquitectura, lasartesy
elinteriorismo yactividades afines. Laatencidén se centraenla
investigacion, el ensayo, la investigacion, la experimentacion
y lafabricacién practica con el objetivo de descubrir nuevas
funcionalidades y aplicaciones para el material, conla
perspectivade idear solucionesy productos disruptivos

que puedan responder, con disefno y sostenibilidad, alos
grandes retos de nuestras sociedades. Sumision es, por tanto,
«disenar nuevos futuros».
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Laprimeraacciénenelmarcode este
acuerdoeslacelebraciondelaprimera
ediciondel curso «The Thick Skin: Cork
asMaterial for Design New Futures» («La
pielgruesa: Elcorcho como material para
disenar nuevos futuros», traduccion libre
alespanol), liderada por Daniel Michalik,
disenadory profesor asociado de disefio
industrial y de productos. El curso, de
unsemestre de duracion, incluye un
componente tedricoy practicode 45horas
yunasemanade aprendizaje inmersivoen
Portugal (del13al18 de marzo pasado) en

la «i.cork factory», lafabricade innovacién
de Amorim Cork Composites (ACC).
Unaoportunidad unicaparaquelos
estudiantes de Parsons School of Design
entren en contacto Con nuUevos procesos,
nuevas formulasy nuevastecnologias
paratrabajar el corcho. Este apoyo se
traduce enlaimplicaciény tutoriade los
técnicosespecializadosde ACC, lapuesta
adisposicion de instalacionesy tecnologia
punta, y el suministro de materia prima para
laexperimentacion. De formaacumulativa,
el ACCDesign Studio participardenuna
infraestructurade diseno de producto
también orientadaacompartir conoci-
mientos, formar unaopiniéninformaday
educarparaelfuturodel corcho.
Alolargodelcurso «The Think Skin:
CorkasMaterial for Design New Futures»,
losestudiantes deberan aprender, asimilar
yse comprometeran conlosmétodosde
transformaciéndel corcho,ampliardn
sucomprension de como se extraen
actualmente lasmaterias primasnaturales,
propondran practicascirculares para
equilibrar eluso de materiales conlosciclos
naturalesde crecimiento, desarrollaran
procesosde diseno que integren lasabiduria
ancestral conrelacionalaregeneracionde
lasmaterias primasy crearan prototipos

de productosadiversasescalasdesdela
perspectivadelosrecursos, laslimitaciones
ylasimitaciones de materiales especificos.
Asimismo, el curso cuenta conunaamplia
gamade actividades de disenosincrénicas,
como laparticipacionenconferenciasy
talleresde codisefio, entre otras.

Durante suestanciaen Portugal, los
alumnosde este curso también tuvieronla
oportunidad de conocer el proceso de verti-
calizaciénintegradadela transformacion
del corchollevadoacabo por Corticeira
Amorim, visitando las diferentes unidades
denegocio:unavisitaaladehesa (unidad
de negocio de materias primas), Amorim
Cork (unidad de negocio de taponesde
corcho); Amorim Cork Flooring(unidad

de negocio de revestimientos) y Amorim
CorkInsulation (unidad de negocio de aisla-
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mientos). Unaaccion que lesofrecié una
visiénintegrada delaindustriacorchera,
delosavancesdisruptivosdelsectory de
losdistintos productosy subproductos
delmismo, integradosenunmodelode
economia circular,donde todo el corcho
esvalorado. Porlodemas, cualquier
iniciativarelacionadacon el corcho estaria
incompletasinlavisitay el conocimiento
deladehesa,unodelos36 puntoscalientes
debiodiversidad delmundo.

Difundir por el mundo las inmejorables
propiedades del corcho

Elproyecto colaborativo «The Thick Skin:
Corkas Material for Design New Futures»
encaja perfectamente enlaestrategiade
Corticeira Amorim de «difundir por todo
elmundo lasinmejorables propiedades
del corcho como respuestaamuchosde los
retosalosquese enfrentanactualmente

elplaneta, lahumanidad ylassociedades
contemporaneas», afirmé Antonio Rios
Amorim. «<Ahora—subrayael presidentey
director general de Corticeira Amorim—,
¢qué mejor manera de contaminar positi-
vamente alos ciudadanos que consoli-
dando este trabajo con losarquitectos,
disenadoresy comisarios delmanana? Los
que disenaran las ciudadesinteligentes,
los edificios ecoldgicos, los productos

de disefio, etc. Cuando estos profesio-
nalesse formanenunadelasescuelas

de disenio mdsimportantesdel mundo,
como Parsons School of Design, entonces
sehaencontradolamatrizadecuada
paraproceder aeste necesario cambiode
paradigma. Unnuevomodeloenelqueel
corcho desempenara sin duda un papel
central», concluye Anténio Rios Amorim.
EldecanodelaSchool of Constructed
Environments de Parsons School of

Design, David]. Lewis, «afirma estar
entusiasmado por colaborar con Corticeira
Amorim en este cursoinnovador que
desaffaanuestrosestudiantesareplan-
tearse lo que sabensobre el corcho,
losinspirara paracrear piezasunicasy
fomentarasu educacion enregeneracion
y circularidad. Parsonsse ha compro-
metidoaeducaryformar disefiadores que
creanunimpactosocial positivo mediante
elusode materialesregenerativos,
yestamos deseando verlo que este grupo
de estudiantes creara conel principal
procesador de corcho delmundo».
Lostrabajosresultantesdel curso

«The Thick Skin: Cork as Material for
Design New Futures» se expondranenel
NYCXDesign Festival 2023. Se invitaalos
estudiantesamostrar sutrabajoenuna
exposicion que se celebrard en Canal Street
Market,del18 al 25 de mayo de 2023.
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Nuestro cerebro
prefiere vinos
sellados con corcho

¢Nuestro cerebro esta programado
parapreferirlostaponesde corcho? La
cuestionse planted en el masreciente
estudio de neuromarketing desarro-
llado por el «Behaviorand Brain Lab»

de Milan, del Centro de Investigacion

en Neuromarketingde la Universidad
de [ULUM, y promovido por APCOR —
Asociacion Portuguesadel Corcho —
yla Assoimballaggi-Federlegno/Arredo,
un ensayo que reveld datossorpren-
dentes como el hecho de quelosvinos
sellados con corcho generabanenlos
consumidores unaactivacion emocional
un 238 % superioraladelostapones
artificiales. Unareaccion basadaen
nuestrossentidos del olfato, el gusto, la
vistaeincluso el oido: el sonido de abrir
unabotellacontapdén de corcho provoca
unarespuestaracionalun39 % mas
fuerte quelaaperturade unabotella
contaponderosca.
Laexperienciaolfativadel vino,asu

vez, de unabotellacon tapon de corcho
generaunarespuestaracionalun 34 9%
mas fuerte que abrir unabotellacon
tapdén derosca. Catar vinode una
botellacontapén de corchogenerauna
respuestaracionalun80 % masfuerte
queabrirunabotellacontaponderosca.
Por ultimo, analizar laetiquetade un
vino con tapdn de corcho llevaaproxi-
madamente un 10 % masde tiempo
queanalizarlaetiquetade unabotella
contapénde roscaode unabotellacon
taponsintético.

Paralelamente, los participantesen el
estudio se declararon dispuestosa pagar
un precio masalto por el vino percibido
como cerrado contapon de corchos
7,78€ labotella. Esdecir, 1,21 € mas que
porunabotellacerradacontaponde
rosca (+18,5 %). Los resultados confirman
las conclusiones de estudios similares
realizados en otros paises, comoel
«Grand Cork Experiment - Neuroe-

nological Tasting», celebrado en 2017
enelSohode Londres, disenado por

el Laboratorio Crossmodal Research
delaUniversidad de Oxford,enelque
140 participantesfueron sometidos
apruebas paracomprender comolos
sonidos, losaromasy lassensaciones
asociadosalaaperturade unabotella
de vino pueden activar nuestro cerebro.

¢Nuestro cerebro esta programado para
preferirlostaponesde corcho?
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El futuroles
pertenece

Manuel Miranda, Marta Rato,

André Diasy Ariela Luque fueronlos
cuatro ganadores del Premio Revelacion
Corticeira Amorim 2022, galardon que
distingue alosjovenes profesionales cuyo
desempeno destacoalolargo delano.

A pesar de susdiferentes trayectoriasy
de que trabajan en cuatrounidadesde
negocio distintas, hay algo que parece
ser comun: el orgullo de trabajar con un
material tan singular como el corchoy

el placer de «vestirla camiseta» en esta
mision conjunta parallevarlo a nuevos
niveles. El futuro les pertenece.

Manuel Miranda

Asus35anos, Manuel Miranda muestrauna
capacidad deliderazgo y unaresistencia
superioresalamedia. Nacido en Mirandela
(Tras-os-Montes), se incorpord a Amorim
Cork Compositesen 2019, impulsado
porlaideadetrabajar para «ungrupo
nacional, delnorte de Portugal, conuna
enorme historia (de mds de 150 afos), que
trabajaunamateria primatipicamente
portuguesay cada vezmasrelevante en
términos de sostenibilidad». Conun master
en Ingenieria Civil y Administracion de
Empresas porla Universidad de Oporto,
unatrayectoria profesional en ventas
yloque éldefine como una «ambicion
continuade crecer», Manuel Miranda ha
demostrado,desde el principio, undeseo
de conocer enprofundidad lacadena

de valor,laestrategia de los principales
actoresylapropuestade valorde Amorim,
y enpoco tiempo se haconvertidoen
unadelas personas con mayor conoci-
miento delsegmento. Ensolo cuatroanos,
haalcanzado el puesto dejefe de ventas
delsectory el reconocimiento del Premio
Revelacion 2022. AManuel Mirandale
elogian, entre otros rasgos, la capacidad
organizativa, lagran orientacidnal cliente
yladedicacionquelo convirtieronenun
activo enlaexpansion geograficadelsector
delossuelos—de Europaalmundo—,
asicomoenlacreacionde puentesentre
los productores de suelosy losdistintos
departamentos de launidad. Porsuparte,
Manuel Mirandahabladelinmenso placer
quesupone trabajar paraunaempresa
conuna culturay unosvalores conlosque
seidentifica, entre los que destacan «la
concentracionenlosobjetivos, laresiliencia,
elnodarlelaespaldaalalucha... Todosellos
muy importantes paradefenderlaposicion
delaempresaylaaplicaciondel corchoenel
mercado». Recibirlanoticiadel premio fue
unagratasorpresa paraquien consideraque
este «representaun trabajo de equipoy por
ellolo comparto contodoslos comparieros
conlosque trabajoadiario».
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MartaRato
Comoingenieramedioambiental por
laUniversidad Novade Lisboa, Marta

Rato cree que trabajar con un material
sostenible conunahuellade carbono
negativacomo el corchoescontribuira
algomuchomdsgrande que él mismo. Con
30anosdeservicioy cuatroen casa, une su
puestode Técnicade Medio Ambienteal
de Técnica Superior de Saludy Seguridad
enel Trabajoen Amorim Florestal,enla
unidad de Coruche (Portugal),y estambién
responsable dela proteccion radioldgica
delaempresa. Mientras que en eldmbito
delaseguridad eneltrabajohadestacado
porimplantarlasnormasde seguridad que
siguen vigenteshoy endia,enelambitodela
sostenibilidad fue parte integrante y esencial
delequipoquegano el premio de Sosteni-
bilidad Amorim 2022. Conlaconservacion
delosrecursoshidricosyelusoeficiente
delaguacomo principalesobjetivos, el
proyectoganador dio comoresultadola
creaciéonde unsistemade filtracién que
permite lareutilizacion de efluentesindus-
triales. De este modo, se reduce significati-
vamente el consumo de aguaylosvertidos
al colector municipal. Siparaellael premio
fue unorgullo, paraMartaloesinclusomas
«trabajarenunaempresaque invierte tanto
ensostenibilidad y donde sentimos que se
reconoce nuestro trabajo». Fue, de hecho,
porlavision compartidade construirun
ecosistemamadssostenible porlo que acept6
elretode empezaratrabajaren Corticeira
Amorimen2019yesporestavisionporla
quese ve caminando hacia el futuro. «Nunca
noshemosestancadoenestaempresa»,
afirma.Y sucaminonohahechomasque
empezar. Aligual que el corcho, que hasido
objetodeinnumerablesinnovacionessin
comprometer nuncasunaturaleza, Marta
Ratotambiénestd dispuestaaafrontar
cualquierreto que se le presente, teniendo
siempre presente el mismo propésito:
construirunmundo mas verde y masjusto
paratodos. «Siempre estoy aprendiendo,
nuncame detengo eneltiempo».

André Dias

Nacido en Nogueirado Cravo, André Dias
llegéa Amorim Champcork en 2017 para
incorporarse a unas practicas curriculares
como parte de sumaster en Economiaen
laUniversidad de Aveiro. Sabiendo que
«Innovacion»y «Sostenibilidad» son dos
grandes pilares de Amorim, escribid su
Trabajo de Fin de Mastersobre el tema
«Innovacionimpulsada porlasosteni-
bilidad», y sintié que susinteresesy los
delaempresaestabanalineados. «Cada
vezme identificabamasconlaculturade
laempresay, dadamipasion porelvino,
supe que éramos compatibles». Como
aprendizenun entorno de fabricacién,
también desarroll6 unacomprensionde
laeficienciaoperativay fue contodo este
bagaje que, tras pasar por varios segmentos
yunidadesde producciénde tapones

de corcho, llegd aldreade controlde
gestion. Hoy, a sus 28 anos, trabajacomo
controlador industrial en el segmento
delosvinostranquilosy se sorprendio
alrecibirlanoticiade que habiasido
nominado parael Premio Revelacion. «<No
me considero especial nidiferente porello
y sé que muchos otros podrian estar en este
lugar conlamismajusticia». No obstante,
considera este reconocimiento comola
«confirmacionde quela organizaciénes
consciente deltrabajo desarrollado por
sustalentosy de que reconoce el valor de
ese trabajo». Para el futuro, suobjetivo
profesional essolo uno: «seguir aportando
yhaciendo crecer el valoramialrededor».
Paraello,y comosiempre hahecho,
permanece atentoy abiertoaentregarse
acualquier oportunidad que le permita
crecery continuar en este camino. Sele
ocurrendos palabrassobre el privilegio de
trabajar con un material tan inico como
elcorchoenunaempresalider delsector:
«orgullo» y «responsabilidad». «<Esun
orgullo yunaresponsabilidad trabajaren
algoenloque realmente creemos, masadin
alfrente yahombrosde gigantes que han
situado alaempresaenlomasalto».

ArielaLuque

Sifueraposible definira ArielaLuque en
pocaspalabrasseria «<unapersonaque
lohace posible». De hecho, fue preci-
samente por este motivo porelqueen
2022 gand el premio «Make it Happen»,
concedido por Amorim Cork Flooring.

De nacionalidad brasilena, Ariela Luque
vive en Oporto desde hace casi cincoafios
y,de todoslosnominados, eslaquese
incorpord al Grupo Amorim hace menos
tiempo (enfebrerode 2022). Licenciadaen
Administraciony Direccion de Empresas,
especializadaen BusinessIntelligence,
cuentano obstante conunaamplia
experienciaprofesionaleneldrea, que
aplicaactualmente en supuesto de Business
Analyticsy CRM Manager. Responsable
dealinear este sistema de gestion de datos
declientesconlaestrategia comercialde
laempresa, afirma que eligié Amorim
porque es «unaempresa portuguesalider
que trabajacon paisesde todoelmundoy
conunmaterial natural y sostenible como
elcorcho». Lanoticiadelanominacionfue
paraellatan halagadoracomosorprendente
pero,sobre todo, un verdadero testimonio
de «que voy porbuencamino. Y aunme
quedamucho camino porrecorrer». Entre
losretos que habra que afrontar en el futuro,
destacalavoluntad de responder cada
vezmejoralasnecesidadesdel equipo
comercial, dotar alosmiembros del equipo
de conocimientos cada vezmasintuitivosy
accesiblesy, en consecuencia, generar mas
ventas. A todoslosque,como ella, buscan
construirunatrayectoria profesional de
excelencialesrecalcalaimportanciade
«entenderlasnecesidadesdelaempresa
alaquetededicas, estar siempre dispuesto
aaprender e intentar encontrar lamejor
solucion paratodaslas partesimplicadas».
Noestancarse esigualmente importante.
«Siempre estoy en movimiento, siempre
estoy enmejora continua, siempre pidiendo
opiniones, siempre dispuestaaescuchary
pedirsugerencias de mejora paraconseguir
elmayor nivel de optimizacion posible».
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Elpoliglotadelos
pavimentos

ElPremioalaTrayectoria 2022 fue
concedidoaManuel Fontes, director
comercial de Amorim Cork Flooring, por
susmasde 50 afios de trabajo, dedicacion
y compromiso con Corticeira Amorim.
Fueatravésde sumadre como conoceria
laempresa,donde seincorporda
Amorim Cork Compositesen1972

como botones pararecibir, preparary
distribuir el correoalos distintos depar-
tamentos. «Siempre acelerado, pero muy
colaborador», dicen quienesle conocen
desde entonces. Trabajando gallarda-
mente con competencia, compromiso
ylealtad, se incorporo al departamento
comercial de Amorim Cork Flooring
despuésde solo cuatroanos, «y demostro
suamplio conocimiento delservicio,
elproductoyelnegocio». Unaactitud
que prontolo convertiriaenunodelos
directores comerciales mdsjovenes

de Corticeira Amorim, con responsa-
bilidadesenlos mercados de Espana,
Francia, Italiay Suiza.

Poliglotaa costadelaaudaciadelSr.
Américo Amorim que «me envid
primeroaFrancia, luegoalnglaterray
despuésaEspanasin hablar unasola
palabrade ninguna de laslenguasde

esos paises», «tiempos muy duros, pero
tiempos de aprendizaje, crecimiento
yevolucién», hoy solo «tengo palabras

de agradecimiento». Porque «hasido,

sin duda, lamejor carrera universitaria
quehe podido hacerentodamivida»,
subrayaManuel Fontes. Se convertiria
enunverdaderodefensor del corcho,
una pasion que ha cultivado hasta hoy,
ayudando a Corticeira Amorimadifundir
losmuchosatributos de nuestramateria
prima preferida.

Ademas, apartirde 2013 también lideraria
laexpansion de Amorim Cork Flooringa
los paisesafricanos de habla portuguesa
(PALOP), unlogro que mastarde se
extenderiaatodo el continente africano.
Estodespuésde viviren Espanapara
dirigirlaempresaIntercork en Palafrugell

(Girona). Expresando gran orgullo porla
distincion con el Premioala Trayectoria
Profesional, «representaunreconoci-
mientoamitrabajo», Manuel Fontes
guardacomounode susrecuerdos mas
gratos de siempre «<miprimersueldo,
poraquel entoncesde 200 escudos».
Haciendosuyasuaficional futbol, y como
un equipo ganador también se forma
apartirdelasana convivenciaentre
companeros, se uniriaal equipo de futbol
delaempresa. Cuentan que cultivael
fervor delosrojos, que se traduce enun
hincha del Benfica, perosin perder nunca
lacompostura cuando sumayor equipo
rivalganaenel campo.
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