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Tausendundeine Méglichkeiten fiir Kork
KorkisteinaufSergewohnlicher Rohstoftmitzahlreichen Eigenschaf-
ten, die bisher von keinem kiinstlichen Material nachgebildet wer-
denkonnten. KorkwirdimmerstiarkerinSektorenwieder Luft-und
Raumfahrtindustrie,der Architektur,der Mobilitit,dem Bauwesen,
der Energie unddem Designnachgefragt.Inseine F&E zuinvestieren
bedeutet,indas Wachstumdieser Tatigkeitsbereiche zuinvestieren.
Esbedeutetauch, einenBeitragzur Bewiltigungder Herausforderun-
genaufunserem Planetenzuleisten. Und esistnichtnétig,ihnneuzu
erfinden. Man muss nur tausendundeine innovative Moglichkeiten
finden,ihn zubearbeiten, zu untersuchen und anzuwenden.
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Innovationistdie

Grundlage der
Entwicklungin
allen Bereichen

und die Weltder
Spirituosen macht
dakeine Ausnahme.
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Beiden Luxus-Spirituosen spiegeltsich
die Innovation instark differenzierten und
hochwertigen Produkten wider, beidenen
die grofSen Hersteller vom Getrink biszur
Verpackungnach Losungensuchen, die
sich positivaufdie Marke auswirken und
gleichzeitigdie Umweltauswirkungen des
Produktsverringern. Innovation wirdimmer
mehr ein wichtiger Wettbewerbsvorteil.
Bei Amorim Top Series haben wir bereits
sehr frithin unserer Produktentwick-
lungsabteilungeinzigartige und innovative
Losungen entwickelt, die wir unseren
Kundenvorstellen.JedesJahrlegen wir

in Zusammenarbeit mit der Verkaufsab-
teilungund unseren Kunden eine Innova-
tionsagenda fest,umaufverschiedene
Markttrendsund -anforderungenzu
reagieren. Wirzihlen bereitsaufein
umfangreiches Portfolio mitmehrals

zehn Innovationen und vier Patenten,

die von Filschungsschutzsystemen tiber
interaktive Systeme bis hinzuinnovativen
Dekorationstechnologien reichen und
gleichzeitig 6kologisch nachhaltige
Losungen bieten. Diese Losungen
ermoglichen uns, bei Verschliissen

fir Spirituosen eine Vorreiterrolle zu
iibernehmenund aufdem Marktimmer
wieder neue Produkte zubringen.
Vonallen Trends und Kundenanforde-
rungen haben wirunsindenletztenJahren
besonders mit drei Hauptachsen der
Innovation beschiftigt: Nachhaltigkeit,
digitale und falschungssichere Losungen.
Die wichtigsten weltweiten Playerhaben
sich verpflichtet,ambitionierte Nachhal-
tigkeitszielezuerreichen, insbesondere
was die Reduzierungvon Kunststoffen
fossilen Ursprungs betrifft.

Umdiese Zieleauchzu erreichen, haben
wirbeider Sdule Nachhaltigkeit alternative
Losungen zu Plastikkapseln entwickelt,
wobeiwir zwei Produkte hervorheben
mochten: Re.Cork, hergestellt aus Korkgra-
nulatund Polymeren erneuerbaren

Ursprungs oder recyceltem Kunststoff, und
Re.Wood, hergestelltaus Holzfasern und
einem Polymer erneuerbaren Ursprungs.
NachJahrender Entwicklungwar 2022 das
Jahr,indemder Verkauf dieser Produkte
konsolidiert wurde, und wir gehen davon
aus, dass die Umstellungvon Kunststoft-
komponenten aufdiese Art von Polymeren
weiter ansteigen wird.
Wirhabenbereits2023im Rahmen der
Kreislaufwirtschaft ein Projekt zur Wieder-
verwendungvon Holzaus Fissern zur
Herstellungvon Holzkapseln entwickelt.
Die Wiederverwendungvon Materialien
und Rohstoffen aus der Herstellungvon
Spirituosenisteinsehr aktuelles Thema
und unsere Kunden fordernunsheraus,
Losungen fiirihre Abfélle zu finden.

Im Bereich Digital Smart Packaginghaben
wir Kapselstopfen entwickelt, die mit
NFCversehensind und unseren Kunden
die Moglichkeitgeben, direkt mitdem
Endverbraucherzu kommunizieren. Damit
erdfinetsich eine Welt voller Moglich-
keiten, die unsere Kundenin der Kommu-
nikation mitihren Verbrauchernund auf
der Suche nachimmer stirkeren Marken
nutzen konnen.

Schlief$lich werden Losungenzum Schutz
vor Falschungen bei Luxus-und Ultralu-
xusgiitern sehr stark nachgefragt. Unsere
Innovationenindiesem Bereich umfassen
drei Arten von Losungen: mechanische,
digitale oder eine hybride Losung, die
sowohl physische alsauch digitale Vorrich-
tungen umfasst.

Dieinnovativen Lésungen von Amorim
Top Seriesbeschrinkensichabernicht

nur darauf, sondern wir fithren regelméfiig
Workshops mitden F&E-Teamsunserer
wichtigsten Kunden durch, umimmer
differenziertere und wertsteigernde
Verschlusskappenzubesprechenundzu
entwickeln, diein erheblichem Mafe zum
Wertjeder Flasche beitragen, die unsere
Kundenaufden Markt bringen.
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LSDie

Gleichberechtigung
fordern“

Unter dem Motto ,,Gemeinsam wollen
wir die Gleichberechtigungfordern”
beging Corticeira Amorim den Internati-
onalen Frauentagmit einer Kommunika-
tionskampagne, die sowohl an einige der
inderZwischenzeit erzielten Errungen-
schaftenalsauch an einige der unumging-
lichen Fortschritte erinnerte, dieinden
Gesellschaften in Sachen Gleichberech-
tigungder Geschlechternoch ausstehen.
Ander Aktion, die tiber die verschiedenen
Medien des Unternehmens verbreitet und
inallen Geschiftsbereichen unterstiitzt
wurde, nahmen zahlreiche Mitarbeiter teil,

die in grof$formatigen Fotos buchstiblich
die ,Forderung” der Gleichberechtigung
verkorperten. Gleichzeitiglud Corticeira
Amorimjede*nseiner Mitarbeiter*innen
ein,jemandenanderen durch eine Karte
miteiner Botschaft zur Entwicklung,
Verbesserungund Wachstum anzuer-

kennen, auszuzeichnen und anzuspornen.

Corticeira Amorimistsich der Bedeutung
des Themas, seiner Auswirkungen auf
das Arbeitsumfeld und der dringenden
Notwendigkeit, die Etablierungder
Gleichberechtigungin der Gesellschaft
zubeschleunigen, bewusstund hatauf

verschiedene Weise in die Forderungder
Gleichberechtigungder Geschlechter
investiert, insbesondere iiber die
Umsetzungdes , Plans fiir die Gleichbe-
rechtigung” und der Schulungsmaf$nahmen
»Aufdem Wegzur Gleichberechtigung®.
Gleichzeitigentwickelt das Unternehmen
eine Strategie,um sowohldie Zahlder
weiblichen Beschiftigten in den verschie-
denen Geschiftsbereichenalsauch die Zahl
derweiblichen Fithrungskrifte in Entschei-
dungspositionen zuerh6hen. Denn Gleich-
berechtigungist wirklich eine Aufgabe von
allen. Ohne Ausnahmen. Gemeinsam.
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Suber Cork Second Life
gewinntden C-IDEA
Golden Award 2022

DasProjekt Suber Cork Second Life hatden

C-IDEA Golden Award 2022 gewonnen,
einender wichtigsten Designpreise, die
jahrlichin Australien vergeben werden.
Nach einem sorgfiltigen Auswahlver-
fahren,an dem 48 Juroren aus 37 verschie-
denen Lindern beteiligt waren, verlich
dieinternationaleJury denPreisandie
Initiative von Amorim Cork Italia, die seit
2019 recycelten Korken ein zweites Leben
bietet. Diese Auszeichnungkommtzu
vielen anderen hinzu, die weltweitden
Mehrwertdes Projektsanerkannt haben,
dassoziale Verantwortung, Kreislaufwirt-
schaftspraktiken und die Richtlinie

-Reduzieren, Wiederverwenden und
Recyceln - kombiniert.

DasProjekt Suber Cork Second Life leitet
sichvom 2011 von Amorim Cork Italia
insLebengerufene ETICO-Programm
ab, das 6000 Sammelstellen fiir Korken
zum Recyceln, mehrals1000 Tonnen
gesammelte Korken und ungefihr 1000
Freiwillige umfasst. Die Korken werden
zunichstinkleine Granulate verwandelt,
ausdenen nach der Kombination mit
anderen Materialien neue Gegenstinde
entstehen. Daraus entstehen Schirm-
stinder, Beleuchtungssysteme, Tische,
Bénke oder Kleiderbiigel usw.

Mitdem C-IDEA Golden Award sollen
Talente in zahlreichen Kategorien geférdert
werden, unter diesen Kommunikations-
design, Industriedesign oder Innendesign
sowie andere Designfachrichtungen. Der
C-IDEA Golden Awardzieltauch daraufab,
auflergewodhnliches Design mit sozialem
Wertauszuzeichnen. Der C-IDEA Golden
Awardsollauch Gelegenheitenzur Zusam-
menarbeitzwischen Designernschaffen,
um Synergien, Wissensaustausch und die
Entdeckungneuerkreativer Ansétze zu
fordern.
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,Es gibtnicht sehr
viele Materialien,

die ein so breites
Spektrum ansozialen
und 6kologischen
Auswirkungenim
positiven Sinne haben
wie Kork"

Seiterdie Leitungder School of Constructed Environments an
der Parsons School of Design tibernommen hat, bemtiht sich der
Architektund Akademiker David]. Lewisum eine von Materialien
geleitete Perspektive im Design. Und Kork, als ausgezeichnetes
regeneratives und zirkulares Material, konnte bei diesem
Paradigmenwechsel eine entscheidende Rolle spielen. Eine
Revolution, die sich auf den Beitrag des Gemeinschaftsprojekts

» L he Thick Skin: Cork as Material for Design New Futures®, das
in Zusammenarbeit mit Corticeira Amorim durchgeftihrt wird,
stiitzt. Eine Initiative, die eine Gruppe von Studenten nach
Portugal brachte,uman ein Programm tiber die Moglichkeiten von
Kork und seine Rolle in der Zukunft des Designs teilzunehmen.




. einesder Dinge,
die ich wirklich

interessant an Kork
finde, ist seine
Fihigkeit, einen
zum Nachdenken
tiber lingere
Zeitraume zu
bringen. “

Was wussten Sie vor diesem Gemein-
schaftsprojekt mit Corticeira Amorim
tber Kork?

Ich erinnere mich, dassichalsKind Projekte
von Frank Lloyd Wright mit Kork besuchte -
wie dasFallingwater House und dasMartin
House inBuffalo-unddabeiaufdiesen Punkt
aufmerksam wurde: Kork war einesder
wenigen Materialien, die in Innenrdumen
verwendet wurden, die lange hielten. Aufder
Suchenachanderen Materialien fir meine
Projekte wollte ich danach Kork wegen
seinerakustischen Eigenschaften, seiner
Stofldampfung, seiner Langlebigkeitund
der Tatsache, dassessich bei Korkumeine
erneuerbare Ressource handelt, als Material
einsetzen. Ausmeiner Sicht erfiillt Kork
somitalle Anforderungen und daswarnoch
bevorichmich mitder Frage der Kohlen-
stoffbindungbeschiftigt habe.

Und was ist lhrer Meinung nach das
Wesentlichste an diesem Material,
nachdem Sie es nun besser kennen?
Unter dem Gesichtspunktder Kreislauf-
wirtschaftund der Kohlenstoftbindung

die Tatsache, dass der Baum selbstnicht
geféllt wird, die Tatsache, dassessichum
einen Prozess handelt, beidem fastalles
verwendet werden kann, die Tatsache, dass
Korkstindigwiederverwendet werden
kann, dass er kein Ende der Lebensdauer
hatwie andere Materialien - all dies weist
aufeine interessante und praktikable
Losunghin. Die Herausforderung,
zumindestin den Vereinigten Staaten, ist
derZeitraum. Mitanderen Worten, die Zeit
vonder Aussaat biszum Schilenist nicht
ein einziger Wachstumszyklus. Wir haben
esdeshalb mitlingeren Zeitriumen zu tun,
und esgehtum Lernen, Wissen, Kultur

- Konzepte, die meiner Meinungnach
ebenfallssehr wichtigsind. Einesder Dinge,

dieich an Kork wirklich interessant finde,
istseine Fihigkeit, uns dazuzu bringen,
tiber lingere Zeitriume zudenken.

Wie kam es zu diesem Projekt, das
Corticeira Amorim und Parsons vereint?
Eigentlich war es Daniel Michalik [Designer
und Assistenzprofessor fiir Produkt-und
Industriedesign an der Parsons School

of Designl, der dieses Projekt Parsons
vorstellte,und wir habenihn dabeivoll
unterstiitzt. Erarbeitet seit vielen Jahren
mit Kork als Material fiir Industriedesign,
Mobelund Innenriume. Sein Interesse
bestand also darin, herauszufinden, wie
wir unseren Studenten Ressourcen zur
Vertuigungstellen konnen, damitsie sich
intensiv mitdiesem Material beschiftigen
konnen, und zwar durch dieses Programm
mitdem Namen , The Thick Skin: Cork

as Materialfor Design New Futures.“ Die
Herausforderungbestandalsodarin, die
IdeedesLernens,aberauch des Experimen-
tierensund Forschensrundumdas Thema
der Materialienzuverbinden. Und zwar auf
eine Artund Weise, die das Material ernst
nimmt, sowohlseine Eigenschaftenalsauch
sein Potenzial, und die den Studenten auch
vermittelt, dasssie nichtin einem Vakuum
arbeiten. Dass essichum Wissen handelt,
dasandere Menschen hatten, insbesondere
Corticeira Amorim,und dassessichum
kulturelles Wissen handelt. Und dasssie
nichteinfach davonausgehendiirfen, dass
sie ein Materialnehmen und daraus Dinge
machen. Esgeht wirklich darum, Dinge zu
betrachten, die bereitsgemacht wurden,
und zu erkennen, wie wir auf diesem
Wissen aufbauen kénnen.

Machen Sie solche Programme bei
Parsons normalerweise auch mit

anderen Materialien?

Dasmachen wir,aber nichtso explizit mit
einemganzbestimmten Material.
Mitanderen Worten: Esgibtnichtsehr viele
Materialien, die ein so breites Spektrum
ansozialenund 6kologischen Auswir-
kungen im positiven Sinne haben wie Kork.
Wir haben also Projekte und Studenten,

die tatsichlich mit Holzarbeiten undsich
mitdenMoglichkeiten von Hanf, einem
anderen regenerativen Material, beschiftigt
haben. Aber Korkistaufgrund seiner einzig-
artigen Eigenschaften undseiner Fihigkeit,
einenvollstindigen und viel robusteren
Lebenszykluszu durchlaufen, und weil wir
iber Wissen und Professoren verfiigen, die
diese Artvon Erfahrungermaoglichenund
Verbindungen herstellen und die Studenten
soinformierenkénnen, dasssieinder Lage
sind, siezuentwickeln, ein einzigartiges

Material. Mein eigenes Interesse an Kork
gingausder Beschiftigungmitregenera-
tiven Materialien hervor.

Ist eine Verénderung der

Mentalitat erforderlich?

Nach mehrals 20 Jahren beiParsons habe
ichvoranderthalbJahren das Dekanat mit
der Absichtiibernommen, einen klaren
Fokusaufdas ThemaMaterialienin der
Designpraxiszulegen,um einen Wandel
der Perspektive zuvollziehen, auf die wir
unsimmer noch stiitzen. Ein industriali-
sierter Prozess, beidem wir Design alseine
Form betrachten und dann ein Material
daraufanwenden - dasist dasmoderne
Verstindnis von Materialien; Materialien
sind eigentlich Nebenprodukte der

Form - hinzueiner Innovation, die durch
Materialien angetrieben wird.

Haben Sie als Professor Hoffnung

fur die neuen Generationen?
Esmusseinsystemischer Wandelstattfinden.
Wenn wir iber den Klimawandelsprechen,
neigen wirim Wesentlichen dazu,inden
Diskursdes,,Weltuntergangs“zu verfallen.
Und wenn Sie ein Studentsind, werden
Siesagen:, Ichhabe das Problemnicht
verursacht. Warumistesmein Problem?“Die
Frage ist: Welche Mafdnahmen kénnen wir
jetztergreifen? Wassind die Maf$nahmen,
die wir planenkénnen,umsiein15oder
20Jahrenumzusetzen? Dassind nicht
dieselben. Welche Mafinahmen kénnen
wirjetztergreifenund zwarinjederunserer
Fachdisziplinenundinjedemunserer
Bereiche? Wirmiissenalsoden Studenten
denRahmenunddie Materialiengeben,
insbesondere Materialien wie Kork, die sie
zum Nachdenken anregen: Warum machen
wir dasaus Plastik, wenn wir dasauch aus
Kork machen konnten? Warum entwerfen
wir diesaufeine Artund Weise, die die
Materialien nichtberticksichtigt? Esliegtalso
anunsals Fakultit, die Artund Weise, wie wir
tiber Designsprechen,zuéndernundvon
derProblemerkennungzueiner Perspektive
tiberzugehen, inder wir tatsichlich Bildungs-
bedingungen schaften, die einen Wandel
ermoglichen. Und dasdarfnichterstin10
oder15Jahrengeschehen,sondernjetzt. Das
istalso dasInteresse daran, dasssich 10 bis

12 Studenten mit Kork beschéftigen,denn
dannkoénnensie zu Botschaftern werden
und mitihren Kollegen tiber Folgendes
sprechen: Wassind die Moglichkeiten, aber
auchdie Grenzen. Wassind die erginzenden
Materialien. Wir wollen Materialien, die
regenerativund umwandelbar sind. Nicht
solche, die extraktivund reduktivsind. Und
dasist wirklichspannend.
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Ist Innovation
unsere Stirke

EinJahrtausend altes Material und ein Blick in die Zukunft.

Mit dieser Kombinationist Corticeira Amorim mit seiner tiber
150-jihrigen Geschichte fithrend in der Korkbranche und
findet stindigneue Wege, um den Mehrwert dieses Rohstofts

zu steigern. Forschung & Entwicklung + Innovation (F&E+])

ist eine der wichtigsten Strategien der Gruppe, die sich durch
alle Geschiftsbereiche zieht und weiterhin beweist, dass der
Innovationsgeist Bestandteil der DNA des Unternehmens

ist. Ausgehend vom ersten Labor, das sich auf die Qualitits-,
Produktions- und Prozesskontrolle spezialisiert hat (Labcork,
gegriindetimJahr1983), hatsich F&E+I zu einer solchen Dimension
entwickelt, dass derzeit dafiir eine durchschnittliche jahrliche
Investition von mehr als acht Millionen Euro aufgewendet wird.
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Korkistein auflergewohnliches Material,
daseine Reihe von Eigenschaften vereint,
die kein kiinstliches Materialnachahmen
kann. Kork wird in Sektoren wie dem
nachhaltigen Bauwesen, der Luft-und
Raumfahrtindustrie, der Mobilitit, dem
Design, der Architektur und Kunst, der
Landschaftsgestaltungund dem Sport
immer starker nachgefragt. Ausdiesem
Grundbedeutet eine Investitionin

seine Forschungund Entwicklungnicht
nur eine Investition in die Entwicklung
dieser Sektoren, sondernaufgrundseiner
einzigartigen Eigenschaftenauch einen
Beitragzur Bewiltigungder kiinftigen
Herausforderungenaufunserem
Planeten. Esbesteht keine Notwen-
digkeit,dasRad (oderindiesem Fall den
Korken) neuzuerfinden. Esmiissen nur
innovative Wege gefunden werden,um
ihnanzuwenden.

Amorim Cork:
Die Perfektion
verbessern

Miguel Cabral, Direktor fir Forschung
und Entwicklungbei Amorim Cork,
hatkeine Zweifel. IndenletztenJahren,
alsdie Weltimmer nidher riickte und
sichzuverlangsamenschien, ,gab
eseinensehrbedeutenden Sprung
inSachen Leistungvon Korkenin
Bezugauf TCA“. Den Kampfgegen

die Verbindung Trichloranisol, den
Erzfeind der Korken, zugewinnen,
istnach wie vor einer der wichtigen
Schwerpunkte von F&E+Ibei Amorim
Cork. Die Effizienz, Zuverlissigkeit
und Produktivitit wurden nicht nur
durch die Entwicklungvolligneuer
Technologien, sondernauch durchdie
Perfektionierungund Optimierung
bestehender Technologien gesteigert.
Die Einfithrungin 2021 von Xptir, einer
fiir technische Korken entwickelten
iiberkritischen Fliissigkeitstechno-
logie, ermoglicht, ,jedes Granulat
miteiner bestimmten TCA-Konzen-
trationzubehandeln und aufnicht
nachweisbare Werte zubringen“.Indem
die Technologie sicherstellt,dassalle
Granulate einen nicht nachweisbaren
TCA-Gehaltaufweisen, garantiertsie die
Qualititder technischen Korken. Derzeit
sind drei Reaktorenin den Fabriken
von Amorim Cork installiert, und bis
Ende desJahres werdensechs weitere
inBetriebsein.

Auchim Bereich der Naturkorken ist
die Entwicklung,,auflergewdhnlich”.
Durch ein thermisches Desorpti-
onsverfahren namens Naturity, das
2021 eingefithrt wurde, ,werden
Naturkorken vor der NDtech-Analyse
behandelt, und dasfithrt dazu, dass
NDtech eine vielhohere Produk-
tivitdt hat, weil der Ausschuss viel
geringerist, erklart Miguel Cabral.
Alle Naturkorken, die bei Amorim
Cork hergestellt werden, durchlaufen
diesesReinigungsverfahren, bevor sie
schliefSlich einzeln, Korken fiir Korken,
mitder unschlagbaren NDtech-Tech-
nologie analysiert werden.

Undwenn esetwasgibt, dasdie
Innovation kennzeichnet, dannist

es, dasssie sich stindigweiterentwi-
ckelt. Genaudasgeschieht miteiner
Technologie wie NDtech, die 2014
von Amorim Cork eingefithrt wurde,
sichaberin, stindiger Entwicklung”
befindet. Die derzeitinstallierten
Anlagen erzielen eine ,auflergewohn-
liche Produktivitit“und ,ausge-
zeichnete Ergebnisse®, aber es gibt
immer Raum fiir Verbesserungen. Zum
Beispiel durch die Entwicklungeines
neuen Algorithmus, der TCA effektiver

erkenntunddie Anzahlder , falsch
positiven" Ergebnisse verringert.
Eshandeltsichum Systeme der
kiinstlichen Intelligenz und des Deep
Learning, die auf den renommiertesten
Verschluss der Weltangewandt werden,
wasunsabernichtdaran hindert,

die komplexe Interaktionzwischen
Korkenund Wein weiterhingenauzu
untersuchen. Und wir versuchen, sie
iiber die Wissenschaft zu verstehen. Dies
istein weiterer Bereich, der bei Amorim
Corkeinengrofleren Stellenwert
einnimmt. Indenletzten Jahren wurden
aufder Grundlage von Forschungsar-
beitenzahlreiche wissenschaftliche
Studien veroffentlicht, die sowohl bei
Still- alsauch bei Schaumweinen ein
neues Lichtaufdieses Thema werfen.
Aufder Grundlage der Forschungser-
gebnisse ist es moglich, das Produktport-
foliozusegmentieren und Losungen
anzubieten, dieimmerbesseraufden
jeweiligen Wein abgestimmtsind.
Dennder Verschluss machtvielleicht
nichtden Wein aus, aber er spielt mit
Sicherheiteine ,,6nologische Rolle“in
seiner Entwicklung. Und die Wissen-
schaftbestitigt dies.Jedem Weinseinen
Korken und moge esder richtige sein.
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Amorim Cork

Flooring:
dassicherste und
okologischste
Design

ImJahr2020,alsderletzte Bericht
tiber Forschung, Entwicklungund
Innovation bei Amorim ausgearbeitet
wurde, hatte Amorim Cork Flooring
gerade Cork Signature aufden Markt
gebracht, ein vollstindigpersonali-
sierbares Programm von Bodenbe-
lagslosungen, das17.000 verschiedene
Kombinationen von Farben, Formen,
Oberflichen und sogar Verlegungsme-
thodenermoglicht. Heute verteidigt
Roberto Teixeira, der Leiter der
Forschungs-und Entwicklungs-
abteilungdes Unternehmens, die
individuelle Anpassungals Geschiifts-
strategie, aber erist der Meinung, dass
der Mehrwert des Unternehmensund
insbesondere des Korksvorallemin
der Differenzierungliegt. ,,Es musseine
direkte Assoziation [von Kork] mit

Nachhaltigkeit geben, aberauch mit
gewissen Merkmalen, Eigenschaften
und Losungen, die den Unterschied auf
dem Marktausmachen. Wirsprechen
tiber ein Premiumprodukt und deshalb
mussesinallen Komponentengutsein,
nichtnurin BezugaufNachhaltigkeit
und Kreislaufwirtschaft, sondernauch
in Bezugauffunktionale und dsthetische
Komponenten.”

Indiesem Sinne setztersich fiir eine
echte Riickkehr zuden Wurzeln,
demMaterial und der Natur ein, mit
einerimmer grofSeren Wertschitzung
tiir Kork und einem zunehmend auf
Nachhaltigkeit ausgerichteten Fokus.
Diese Vision umfasst Projekte, die sich
bereitsinder Entwicklungbefanden,
wie Dekwall, eine Kollektion von
Wandverkleidungen in Korkoptik,
diejetztbearbeitet wird, umeine
hohere Feuerbestindigkeitzu unter-
stiitzen; aber auch neue Projekte, wie
eine innovative Oberfliche, die durch
eindigitales Druckverfahren (registered
embossing) einenrealistischen Eindruck
der Holzmaserungen erméglicht, ohne
dassschadliche Kunststofte verwendet
oder Rohstoffe verschwendet werden
miissen, sowie ein Projekt, dasdurch

die Anwendungvon Lackenaufder
Oberflache diesem Material eine hohe
Widerstandsfahigkeit gegenjede Artvon
Abnutzung, im hiuslichen oder gewerb-
lichen Kontext, verleiht.
Zualldembestehtgleichzeitigdie
Verpflichtung, immer mehrin Produkte
zuinvestieren, die nichtausfossilen
(oder erddlbasierten) Kunststoffen
bestehen, weiterhinin die Kreislaufwirt-
schaftzuinvestieren und bis 2024 aufdie
Verwendungvon Verbindungen wie PVC
zuverzichten. Fir diesen Zeitpunktist
auchdie Einfihrungeines 100 % 6kolo-
gischen Produkts, das Kork miterneuer-
baren Verbindungen wie Biopolymerenaus
Pflanzenabfillen kombiniert, vorgesehen.
FarRoberto Teixeiraist die Notwen-
digkeit offensichtlich, in Innovationenzu
investieren,umdiese Ziele zu erreichen.
»2Die Weltistinstindiger Bewegung, sie
verdndertsichstindig, und wir miissen
ander Spitze der Innovation stehen,um
Pioniere aufdem Marktzusein.”
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Amorim Cork

Composites:
vonder
Spielzeugkiste
zuden Sternen

WennimJahr 2020 Corkeen, die revolu-
tionire Losungfiirstofddimpfende
Oberflichenfiir Spiel-, Freizeit-und
Erholungsraume, als eine der wichtigsten
Engagementsvon Amorim Cork
Composites hervorgehoben wurde, ist
esheute schwierig, nur ein Projektoder
sogar ein Segmentzunennen,indemder
Geschiftsbereicham meisteninvestiert
hat.Beiden Anwendungen, die vonder
Mobilitit iiber Energie, nachhaltiges
Spielzeugbishinzur Luft-und Raumfahrtin-
dustriereichen, gibtesnureine Konstante:
dasstiandige Bestreben,dem Kork einen
Mehrwertzu verleihen. Dafiir,so Eduardo
Soares, Direktor fiir Innovation, , ist
Innovation nicht nurgrundlegend, sondern
einintegraler Bestandteil unserer Strategie.”
ImBereichder Mobilititreagiert Kork auf
dieimmer dringendere Notwendigkeit,
denKohlenstoft-Fuflabdruck der Branche
zureduzieren, und wirdaufgrundseiner
negativen Kohlenstoftbilanzzumnachhal-
tigen Material der Wahl. Gleichzeitigbietet
ereine Antwortauf, einesder Sicherheits-
probleme, dasdie Nutzerund Entwickler
allerelektrischen Technologienam meisten
beschiftigt”, namlich die Feuerbestindigkeit,
indemer Losungen fiir die thermische
Isolierungvon Elektrobatterien bietet-
dieselbe Eigenschaft, die ihninder Luft-und
Raumfahrtindustrie als Material der Wahl fiir

die Verkleidungvon Satelliten auszeichnet.”
Im Energiebereich wiederum hebt

sichdie Verwendungeiner bahnbre-
chenden Losungaus Kork und recycelten
Polymerenim schwimmenden Photovol-
taik-Kraftwerkin Alqueva (undinkiinftigen
neuen Anlagen) hervor, dieinderi.cork-
Fabrik, der Pilotfabrik und dem Innova-
tionshubvon Amorim Cork Composites,
entwickelt wurde. Und wenndie Griindung
dieser Fabrik ein wichtiger Meilenstein
inder Geschichte desUnternehmens

im Bereich Forschung, Entwicklungund
Innovation war, so verspricht die Grindung
derneuen Abteilung ACC Design Studio
einenneuen Innovations-und Kreativi-
tiatshubzuwerden, der das Engagementdes
Unternehmensim Bereich Produktdesign
verstirken wird.

Auchim Bereich desProduktdesigns,
genauergesagtim Bereichdesnachhal-

tigen Spielzeugs, spielt dieser Hubmitder
Schaftungeiner Korkspielzeugmarke,
Korko,in Partnerschaft mitdem deutschen
Unternehmen Hape, Marktfithrerim Bereich
Holzspielzeug, weiterhin eine wichtige Rolle.
Nachdem Erfolgder ersten Kollektion,
vonderimerstenJahr100.000 Stiick
verkauft wurden, wurde bereitseine neue
Kollektion mitdreiSitzen von Building Blocks
(Bauklstzen) angekiindigt, die néchstesJahr
zuWeihnachtenindie Liden kommen wird.
Der Eckpfeilerall dieser Projekte ist die
Nachhaltigkeit, der Hauptpfeiler von
Corticeira Amorim, und notwendiger-
weise auch die Innovation. Laut Eduardo
Soaresist Amorim Cork Composites,,das,
was wir ein beidhéndiges Unternehmen
(organisationale Ambidextrie) nennen.
Unser rechtes Standbeinist das, wasdas
Unternehmenin Bezugaufden Umsatz
stiitzt, d.h. der aktuellen Anwendungen

in Bereichen wie Bau, Abdichtung
Bodenbelage ... Die linke Seite ist der Teil,
deraufInnovation ausgerichtetist. Und mit
derInnovation entsteht die Forschungund
Entwicklungals Notwendigkeit.”

Amorim Cork
Insulation:
zukunftssichere
Stadte

Fiir Amorim Cork Insulation, erliutert

der CEOdesUnternehmens, Carlos
Manuel, bedeutet Innovation nicht, das
Produktneuzuerfinden,sondern vielmehr
»seine Anwendungen zuerneuern. Wir
verfiigen iiber ein 100 % nattrliches
Material, dasalle Argumente der Nachhal-
tigkeiterfullt”, und daherbesteht das
Bestrebennichtinder ,kontinuierlichen
Verbesserung, sondernin derstindigen
Weiterentwicklung" dieses Materials
mitauflergewohnlichen Eigenschaften -
Kork. Ein wahrhaft dynamischer Prozess,
Forschung & Entwicklung + Innovation
innerhalb dieses Geschiiftsbereichs
versuchtalso, Losungen fuir die zahlreichen
Herausforderungen zufinden, die von
Architekten, Ingenieuren und Landschafts-
architekten gestellt werden, und gleich-
zeitigauf die realen Herausforderungen des
taglichen Lebensder Menschenund die
ZukunftdesPlanetenzureagieren.
Einesderbesten Beispiele daftrist die
MDFachada-Losung, eine Anwendung, die
den Sektor revolutioniert hat. Bei dieser
Losungist der Kork aufder Aufenseite von
Gebiudendeutlichsichtbarund aus dieser
Anwendunghabensich heute Dekorati-
onsmittel mit einer Auswahlan Mustern
fiir die unterschiedlichsten dsthetischen
Zwecke entwickelt. Aufihnliche Weise
werden Nebenprodukte des Produk-
tionsprozesses beineuen Losungen fur
Naturrasen, die anfinglich fiir den Einsatz
inFuf$ballstadien gedacht waren, heute
auch fir begriinte Dédcher von Gebduden
oder fiir vertikale Girten an Gebiaude-
fassaden verwendet. Dadurch wird der
Wasserverbrauch fiir die Bewésserung
gesenkt, ein bestimmtes Feuchtigkeits-
niveauaufrechterhalten und thermische
Schwankungen aufein Minimum reduziert.
Die Innovation von Amorim Cork
Insulationgehtjedoch weit iiber die
Bereiche Architektur und Innendesign
hinaus und trigt gleichzeitigzum Schutz
der Menschenund desPlaneten bei.In
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diesem Sinne wird das Produkt Corksorb,
dasentwickelt wurde, umdie vongrofien
Oltankern verursachten Kohlenwasser-
stoftverschmutzungeninden Ozeanen
zuverringern, derzeit getestet,umaufein
weiteres wichtiges Umweltproblem zu
reagieren: Wasseraufbereitung.,, Wirhaben
bereitsgezeigt, dass esbeieiner Umwelt-
katastrophe funktioniert,aberim Moment
entwickeln wir esin dem Sinne weiter,
dassesnicht nurdas Problem der Olver-
schmutzunglost,sondernauch das Wasser
klarund wiederverwendbar machen
kann*, erklirt Carlos Manuel.
AlsReaktionaufdie Brandgefahr,aberauch
aufden Klimawandel, wurde auch das
System der Wandverdampfungeingefiihrt.
Dieses System besteht darin, Kork mit
einemtechnologischen Systemanden
Auflenwinden anzubringen, dasan sehr
heifSen Tagen odersogar beieinem Brand
Wasser abgibt. Zu diesem Umweltge-
dankengehortauch ein kontinuierliches

Engagement fiir die Kreislaufwirtschaft.
LInletzter Zeit haben wir unsere Aktivitit
im Bereich des Recyclings verstirkt, umuns
vollstindigin die Kreislaufwirtschaft zu
integrieren.”

Amorim Florestal:
Montados

(Korkeichenwilder)
2.0

Bei Amorim Florestalist der Bereich
F&E+Ibereitsso weitentwickelt, dass
erindenletztenJahreninverschiedene
Zweige aufgeteilt wurde, umaufjeden
einzelnenspezialisierter reagieren zu
konnen. Einerseits die forstwirtschaftliche
Forschungansich, die wiederumindrei
verschiedene Bereiche unterteiltist,und

zum anderen die industrielle Innovation,
die sichmehraufProzesse und Produkte
konzentriert. Innerhalb der forstwirt-
schaftlichen ForschungerliutertJosé Pedro
Fernandes, Direktor von F&E+Iim Bereich
der forstwirtschaftlichen Grundlagen-
forschung, die verschiedenen,, Angriffs-
linien“: erstens,,ein Birozur Unterstiitzung
der Forstwirtschaft, dasauf die verschie-
densten forstwirtschaftlichen Fragen
reagieren und sie unterstiitzensoll.“
Zweitens, ,ein Aspektderangewandten
Forstforschung, das heifdt,alles, was vor
OrtinBezugaufneue Anpflanzungen

oder Anpflanzungsmodelle, Anlagen-
tragersysteme, kontrollierte Bewssse-
rungssysteme, Diingungssysteme, neue
Bewirtschaftungsmodelle fiir Korkeichen-
wilder oder Landwirtschaftsmodelle
gemacht werden kann.“ Undschliefilich
die forstwirtschaftliche Grundlagenfor-
schung, derersichselbst widmetund

die eralsdenakademischsten Aspekt
beschreibt.”

Alle dreisind Teil des 2013 eingefithrten
Forstinterventionsprojekts (PIF), dasauf
einem Grundpfeiler der Innovation in
diesem Geschiftsbereich beruht: heute das
Morgensien. WieJosé Pedro Fernandes
erklirt, ergibtsich diesaus der Erkenntnis
eines Problemsbeider Gewihrleistung
derRentabilitit neuer Korkeichenan-
lagen. ,Heute haben wir Korkeichenan-
lagen mit einer Sterblichkeitsrate von
iber 50 % und ohne jegliche Garantie

firr Wachstum, Korkproduktion und

damit fiir die Rentabilitit. Ausdiesem
Grund haben wir eingesehen, dass wir

ein Programm zur Selektion und Verbes-
serungvon Korkeichen einfihren miissen,
dasesunsermoglicht, bestehende Pflanzen
inunserem Korkeichenwald mit Premi-
um-Merkmalen, durch die sie sich von
anderen unterscheiden, auszuwihlen und
siezuvermehren.”

Zudiesen Merkmalengehoren Eigen-
schaften wie schnelleres Wachstum,
besserer Aufbau der Pflanze oder hthere
Korkproduktion, aber auch grofiere Wider-
standsfihigkeit gegen die im Korkei-
chenwald vorkommenden Schédlinge und
Krankheiten und, wasimmer wichtiger
wird, eine grofiere Widerstandsfahigkeit
gegendie Klimaanderungen. Uber die
phénotypische Selektion von Baumen,

die diese Eigenschaften aufweisen, wurde
daherinZusammenarbeit mit einem
Biotechnologieunternehmen und einer
Forschungseinrichtungeiner Universitit
(unteranderen, mitdenen Protokolle
erstellt wurden) ein Programm fiir die
Vermehrungdieser Pflanzen entwickelt.
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In Korkeichenwilder
Zuinvestieren, ist
immer eine Investition
in die Zukunft*

Antoénio Luis Posser de Andrade, Eigentiimer von drei Gutshofen
in Alcdcer do Sal, die heute die Sociedade AgricoladosPinheirinhos
bilden, markierte einen Wendepunktin der Geschichte des einst
grofSten Gutshofesdes Landes.Jahrhundertsin Betriebist. Ineinem

Gesprich mit Amorim News erzihlte der Waldbesitzer von der
grundlegenden Rolle, die der Kork beidieser Umstrukturierung
gespielt hat, von den anstehenden Herausforderungen und
seinen Wiinschen fiir die Zukunft des Sektors.

Die Gutshofe der Sociedade Agricola
dosPinheirinhoserstreckensich itber
fastdreitausend Hektarundsind Teil der
jahrhundertealten Herdade de Palma, die
1896 vom 8. Grafen von Sabugal (D. Luis
Assis de Mascarenhas) erworben wurde. Der
Vater von Antonio Luis Posser de Andrade
besaf dreiBetriebe, dieim Zuge der
Agrarreforminverschiedene Unternehmen
aufgeteilt wurdenund heute zu einem
einzigenzusammengeschlossensind. Als
er1998 die Bewirtschaftungiibernahm,
legte Antdnio Luis Posser de Andrade sofort
seine Prioritit fest: die Wiederherstellung
undder SchutzdesKorkeichenwaldes, der
seit1974 hauptsichlich furdie Viehzucht
genutzt wurde, waserhebliche Folgen fir
das Okosystem hatte.

Sowidmete ersichvondem Momentan,
alsder Gutshof1992nach der Verstaatli-
chungdesBodensinfolge der Revolution
vom 25. April wiederinden Besitzder
Familie iberging, der Anpflanzungvon
Kiefern und Korkeichenund iibernahm

sofortdie Zukunftsvision, die seinen
grof8en Erfolgausmacht. ,Alsichinden
Gutshofitbernahm, galt mein Hauptau-
genmerk dem Wald. Ich verhandelte mit
denPichtern und holte sie ausdem Wald
heraus, umsie zum Reisanbauzu fithren,
und auf diese Weise habe ich das Gebietdes
Korkeichenwaldeszuriickgewonnen.”

Im Grunde genommen folgte erden
Ratschlidgenseines Vaters, derihmtrotzder
vielen verschiedenen Bereiche,indenen
der Gutshoftitigwar (neben Viehund
Reisauch Maisund Weizen),immer die
Beschiftigung mit dem Korkeichenwald
und dem Kork einfl6f3te.,,Am Ende des
Jahreswerden wir ohne Kork nichtgenug
Geldverdienen”, sagte ihmsein Vater. Und
Antonio lernte seine Lektion.

Die Freuden und Herausforderungen
des Korks

DerKork erinnertihn nicht nurandie
geschiftlichen Ratschlige seines Vaters,
sondernauchandie,grof8en Ferien“, die

erinseiner Kindheit oftaufdem Lande
verbrachte. Dort hatte er mehrmals die
Gelegenheit, das Abschilen des Korks
zubegleiten. ,Die Zeit des [Abschilen
des] Korksist fiir die Arbeiterimmer

eine Freude“, sagt Antdnio Luis Posser

de Andrade. ,Die Leute singen,der Koch
bereitet das Essen vor, viele Menschen...
Eswareine sehrgltickliche Zeit.”
Zudieser Zeit konnte er sichnochnicht
vorstellen, dass ersich einmal der Unter-
suchungder Rentabilitit dieser Titigkeit
oder der Produktion und Erhaltungdieses
Materials widmen wiirde, dasihm sso viele
Erinnerungen beschert, aber der Korkei-
chenwald iibte schon damals eine gewisse
Faszinationaufihnaus: ,Seine Schonheit,
seine Artenvielfalt, alles, was der Wald
unsgibt —das Wild, die Stille, die Tiere in
ihrem Habitat... es gibt keine Worte, um
daszubeschreiben.“ Heute weifS er, dass
die Herausforderungen ebenso grof$sind
wie die Freuden,und er nenntalsseine
Hauptsorgen die Uberalterungdes Korkei-
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chenwalds einerseits und andererseits,

die kurzfristige Sichtweise eines Grofiteils
der Waldbesitzer, die lieber auf Vieh setzen,
umschneller Gewinne zu erzielen. ,Das
grofse Problem der Korkeichenwilderim
Alentejoist,dassmansie nichterneuern
kann, wennindiesen Rinder weiden. Die
Korkeichenwilder werdenalt, wassichin
der Qualitit des Korks widerspiegelt.“
Trotzallembehilterseine Einstellung

bei. Ersetztaufdiejihrliche Rotationder
Flachen fir die Korkernte und bevorzugt

die langfristige Sichtweise, die ihnseine
Vorfahrengelehrthabenunddie er hoftt,
kiinftigen Generationen beibringenzu
konnen.,,Moge Gottdafiirsorgen, dassmeine
Sohneund Tochter [den Korkeichenwald]
soguterhalten, wieichesgetanhabe.”

Heute sien, um morgen zu ernten

Um diese Zukunftsvision aufrechtzuer-
halten, hilter die Unterstiitzungdes Sektors
unddie Zusammenarbeit mit Einrich-
tungen, die in Innovation und Forschung

investieren, wie Corticeira Amorim, fiir
unerlisslich. Unter denlobenswerten Unter-
stiitzungsmafinahmen hebter das Greening
hervor,dasklima- und umweltfreund-
liche landwirtschaftliche Praktiken fordert,
sowie dasProjekt TerraPrima, dasleider
nichtmehrfortgefithrt wirdund beidem
die Erzeuger mit Diingemitteln und Saatgut
tiirihre wichtige Rolle im Kampfgegenden
Klimawandel entschidigt wurden.
Wasdas Engagementvon Corticeira
Amorim betrifft, sobezeichneter das
Forstinterventionsprojektals,eine sehr
grofe und lobenswerte Investition von
Dr. Anténio Amorim, der eine enorme
Vision fiir die Zukunft hatte. Man muss
vorbereitetseinaufdas, was Amorimgetan
hat.Ichziehe den Hut vorihm.“ Ohne
diese Hilfenist esseiner Meinungnach
sehr schwierig, weiterhinin einen Sektor
zuinvestieren,indemdie Einnahmennur
langsam fliefden und der vonzahlreichen
Beschrinkungenbedrohtist.
JInKorkeichenwilderzuinvestieren, ist

immer eine Investitionin die Zukunft,
dasie erstnach mindestensneunJahren
Ergebnisse bringen. Abersehroftgehtes
vorallem um denschnellen Profit.“ Eine
mogliche Losungund einer der Haupt-
pfeiler des Forstinterventionsprojekts von
Amorim bestehtdarin, kontinuierlichin
Innovationund Forschungzuinvestieren,
umden Ertragder Korkeichenwilder
durch die Auswahlbesonders widerstands-
fahiger Exemplare zugewihrleisten und
Herausforderungen wie dem Klimawandel
durch Innovationen wie Bew#sserungs-
systeme zubegegnen. Das Unternehmen
istauch ein Pionierin der Mechani-
sierungder Korkernte und investierte
bereitsin die ersten Maschinen, die aufden
Markt kamen, und testet Prototypen von
Amorim, wannimmer es moglich ist.

Ein Wunsch fiir die Zukunft? ,Dassdie
Gruppe Amorim weiterhin forscht und mit
uns, den Herstellern, zusammenarbeitet,
was fuir die Aufwertung des Korks von
grundlegender Bedeutungist.”
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Corticeira Amorim
und Parsons School of
Design ,,gestalten die
neue Zukunft*

Corticeira Amorim und Parsons School of Design, eine

der renommiertesten Designschulen der Welt, haben ein
Kooperationsprotokoll unterzeichnet, die es den Studenten
der New Yorker Universitit ermoglicht, die Vorteile,
Qualititen und Eigenschaften von Kork als Material der

Wahl beider Gestaltungund Entwicklungihrer kreativen
Vorschlige in den Bereichen Industriedesign, Architektur,
Kunst und Innenarchitektur und verwandten Tatigkeiten
besser kennenzulernen. Der Schwerpunkt liegt auf Forschung,
Tests, Untersuchungen, Experimenten und hands-on making
mit dem Ziel, neue Funktionalititen und Anwendungen

fiir das Material zu entdecken, mit der Perspektive, dass
bahnbrechende Losungen und Produkte entstehen, die mit
Design und Nachhaltigkeit auf die grofsen Herausforderungen
unserer Gesellschaft reagieren konnen. Die Mission besteht
darin, eine ,neue Zukunft zu gestalten.”
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Dieerste Aktionim Rahmendieser Verein-
barungistdie erste Ausgabe des Kurses

 The Thick Skin: Cork as Material for

Design New Futures*, geleitet von Daniel
Michalik, Designer und Assistenzprofessor
tiir Produkt-und Industriedesign. Dieser
Kurstiber ein Semester beinhalteteine
45-stiindige theoretische und praktische
Komponente und eine intensive Lernwoche
in Portugal (zwischen dem 13.und 18. Mirz)
inder  i.corkfactory“,der Innovationsfabrik
von Amorim Cork Composites (ACC).Eine
einzigartige Gelegenheit fiir Studenten
derParsons School of Design, mit neuen
Verfahren, neuen Formelnundneuen
Technologien fiir die Verarbeitungvon Kork
in Kontaktzu kommen. Die Unterstiitzung
erfolgtin Form der Einbeziehungund des
Mentoringdurchspezialisierte Techniker
von ACC, der Bereitstellungvon Einrich-
tungen und Spitzentechnologie sowie der
Lieferungvon Rohstoffen fiir Experimente.
Auchdas ACC Design Studio wird beteiligt
sein, eine Einrichtungfiir Produktdesign, die
ebenfallsdaraufausgerichtetist, Wissenzu
teilen, eine fundierte Meinungzubilden und
iber die Zukunftvon Kork aufzukldren.
Wihrend des Kurses, The Thick Skin: Cork
asMaterial for Design New Futures*“ werden
die Studierenden Methoden der Korkver-
arbeitungerlernen, sichaneignenund
anwenden, ihr Verstindnis dafiir erweitern,
wie natiirliche Rohstoffe derzeitgewonnen
werden, zirkuldre Praktiken vorschlagen,
umdie Materialverwendungmitden
natiirlichen Wachstumszyklen in Einklang
zubringen, Designprozesse entwickeln, die
alte Kenntnisse tiber die Regeneration von
Rohstoffenintegrieren, und Prototypenvon
Produktenin verschiedenen Maf3stibenaus
der Perspektive von Ressourcen, Einschrin-
kungen und Nachahmungen bestimmter
Materialien entwerfen. Der Kursbeinhaltet,
unter anderem, auch ein breites Spektrum
ansynchronen Design-Aktivititen —wie
die Teilnahme an Vorlesungen oder Co-De-
sign- Workshops.

Wihrend ihres Aufenthaltsin Portugal
hatten die Studenten dieses Kursesauch

die Gelegenheit,sich iiber deninteg-

rierten Vertikalisierungsprozess der
Korkverarbeitungbei Corticeira Amorim
zuinformieren,indem sie die verschie-
denen Geschiftsbereiche besuchten: einen
Besuchzum Korkeichenwald (Geschiiftsbe-
reich Rohstoffe), Amorim Cork (Geschifts-
bereich Korken), Amorim Cork Flooring
(Geschiftsbereich Beschichtungen)und
Amorim Cork Insulation (Geschéftsbereich
Isolierungen). Diese Aktion vermittelte
ihneneineintegrierte Vision der Korkin-
dustrie, der bahnbrechenden Fortschritte
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indiesem Sektorund derverschiedenen
Produkte und Nebenprodukte des Sektors
-eingebundenin ein Kreislaufwirtschafts-
modell,indem der gesamte Kork wertge-
schitzt wird. Dartiber hinaus wire jede
Initiative im Zusammenhangmit Kork
unvollstindigohne einen Besuchund die
Kenntnis des Korkeichenwaldes, einem der
36 Biodiversitits- Hotspotsder Welt.

Die unschlagbaren Eigenschaften des
Korks verbreiten

Das Gemeinschaftsprojekt,, The Thick
Skin: Cork as Material for Design New
Futures” fugtsich perfektin die Strategie
von Corticeira Amorim ein, ,die unver-
gleichlichen Eigenschaften von Korkals
Antwortaufviele der Herausforderungen,
mitdenenunser Planet, die Menschheit
und die heutigen Gesellschaften konfron-
tiertsind, in der ganzen Weltzu verbreiten®,

erklirt Antonio Rios Amorim.,.Denn -
betontder Vorsitzende und CEO von
Corticeira Amorim —gibteseinenbesseren
Weg, die Biirger positiv zu beeinflussen,
alsdiese Arbeitmitden Architekten,
Designernund Kuratoren von morgen
zusammenzufithren? Diejenigen, die intel-
ligente Stidte, 6kologische Gebiude, Desig-
nprodukte usw. entwerfen werden. Wenn
diese Fachleute an einer der wichtigsten
Designschulen der Welt, wie der Parsons
School of Design, ausgebildet werden,dann
haben Sie die richtige Matrixgefunden, um
diesen notwendigen Paradigmenwechsel zu
vollziehen. Ein neues Modell, in dem Kork
zweifelsohne eine zentrale Rolle spielen
wird*, schloss Antonio Rios Amorim.

Der Rektor der School of Constructed
Environmentsan der Parsons School of
Design, David]. Lewis, ,freutsich iiber die
Zusammenarbeit mit Corticeira Amorim

beidieseminnovativen Kurs, der unsere
Studenten dazu herausfordert, ihr Wissen
iiber Kork zuiiberdenken, undsie dazu
inspirieren wird, einzigartige Stiicke zu
schaffen,undihre Ausbildungin Regeneration
undKreislaufwirtschaftzuvertiefen. Parsons
hatsichder Ausbildungundder Schulung
von Designernverschrieben, die durch die
Verwendungvon regenerativen Materialien
positive soziale Auswirkungen erzielen, und
wir freuen uns darauf, zusehen, was diese
Gruppe von Studenten mitdem weltweit
fithrenden Korkverarbeiter schaffen wird.”
Die Arbeiten, dieim Rahmen desKurses

,, The Thick Skin: Cork as Material for

Design New Futures“ werdenaufdem
NYCXDesign Festival 2023 ausgestellt
werden. Die Studentensind eingeladen, ihre
Arbeitenin einer Ausstellungauf dem Canal
StreetMarket zu prasentieren, die zwischen
dem18.und 25.Mai 2023 stattfinden wird.
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Unser Gehirn
bevorzugt Weine,
die mit Kork
verschlossen sind

Sind unsere Gehirne so programmiert,
dasssie Korkenbevorzugen? Diese Frage
wurde in derjingsten Neuromarke-
ting-Studie gestellt, die vom ,Behavior
and Brain Lab“in Mailand, dem Neuro-
marketing-Forschungszentrum der
Universitit [ULUM, entwickeltund von
APCOR - Portugiesischer Korkverband
und Assoimballaggi — Federlegno /
Arredo durchgefithrt wurde. Diese

Studie ergab tiberraschende Daten wie
die Tatsache, dassmit Kork verschlossene
Weine beiden Verbrauchern eine um
2389%hohere emotionale Aktivierung
hervorrufenalskiinstliche Verschliisse.
Eine Reaktion, die aufunseren Geruchs-,
Geschmacks-,Seh-und sogar Tonsinnen
beruht: Das Gerdusch beim Offnen einer
mit Kork verschlossenen Flasche 16st

eine 39 % stirkere rationale Reaktion
ausalsdas Offnen einer Flasche mit
Schraubverschluss.

Das Geruchserlebnis von Wein aus einer
Flasche mit Korken wiederum16st eine

34 % stirkere rationale Reaktion ausals
das Offnen einer Flasche mit Schraubver-
schluss. Die Verkostungvon Wein aus einer
Flasche mit Korkenl6st eine 80 % stirkere
rationale Reaktion ausalsdas Offnen einer
Flasche mit Schraubverschluss. Schlieflich
nimmtdie Analyse des Etikettseines
Weins mit Korken etwa 10 9% mehr Zeitin
Anspruchalsdie Analyse des Etikettseiner
Flasche mit Schraubverschlussoder einer
Flasche mit Kunststoftverschluss.
Gleichzeitiggaben die Studienteilnehmer
an, dasssie bereitsind, einen hoheren
Preis fiir Wein zuzahlen, der alsmiteinem
Korken verschlossen wahrgenommen
wird: 7,78 € pro Flasche. Dassind 1,21 €
mehralsfiir eine mit einem Schraubver-
schluss verschlossene Flasche (+18,5 %).

Universitat Oxford konzipiert wurde.
Beidiesem Experiment wurden 140
Teilnehmer getestet,um zuverstehen,
wie die Gerdusche, Aromen und Empfin-
dungen, die mit dem Offnen einer
Weinflasche verbundensind, unsere
Gehirne aktivieren konnen.

Die Ergebnisse bestitigen die Schluss-
folgerungen dhnlicher Studien, die in
anderen Landern durchgefithrt wurden,
wie das, Grand Cork Experiment -
Neuroenological Tasting”, das 2017

in Soho, London, stattfand und vom
Crossmodal Research Laboratory der

Sind unsere Gehirne so programmiert,
dasssie Korken bevorzugen?
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Die Zukunft
gehortihnen

Manuel Miranda, Marta Rato,

André Dias und Ariela Luque sind

die vier Gewinner des Corticeira
Amorim Revelation Award 2022,
einer Auszeichnung, mit derjunge
Fachkrifte ausgezeichnet werden, die
im Laufe desJahres durch besondere
Leistungen aufgefallen sind. Trotz
ihrer unterschiedlichen Backgrounds
und der Tatsache, dasssie in vier
verschiedenen Geschiftsbereichen
arbeiten, gibt es etwas, dasihnen
allen gemeinsam zu sein scheint:

der Stolz, mit einem so einzigartigen
Material wie Kork zu arbeiten und die
Freude,das , Firmenhemd*in dieser
gemeinsamen Mission zu tragen und
Kork aufneue Ebenen zu fiithren.

Die Zukunft gehortihnen.

Manuel Miranda

Mitseinen 35Jahren verfiigt Manuel
Mirandatiber tiiberdurchschnitt-

liche Fithrungsqualitidten und Belast-
barkeit. Aus Mirandela (Trds-os-Montes)
stammend, kam er 2019 zu Amorim
Cork Composites, angetrieben von der
Idee, fiir ,eine nationale Gruppe ausdem
Norden mit einer riesigen Geschichte
(mehrals150]Jahre)zu arbeiten, die
einen typisch portugiesischen Rohstoft
verarbeitet, derin Bezugauf Nachhal-
tigkeitimmer wichtiger wird“. Mit einem
Master-Abschlussin Bauingenieur-
wesen und Betriebswirtschaft von der
Universitit Porto, einem beruflichen
Backgroundim Vertrieb und dem, was
eralsseinen ,stindigen Ehrgeizzu
wachsen*bezeichnet, zeigte Manuel
Mirandavon Anfangan den Wunsch, die
Wertschopfungskette, die Strategie der
wichtigsten Playerund das Wertangebot
von Amorim griindlich kennenzu-
lernen undsomitinkurzer Zeit eine der
Personen mit dem grofiten Wissen tiber
dasSegment wurde. InnurvierJahren
erreichte er die Position des Sector Sales
Leaderunderhieltdie Auszeichnung
Revelacdo 2022. Manuel Miranda wird,
unter anderem, gelobt fiir sein Organi-
sationstalent, seine hohe Kundenorien-
tierungundsein Engagement, dasihnzu
einem Aktivposten beider geografischen
AusdehnungdesFufSbodensektors—von
Europabiszur ganzen Welt —gemacht
hat, sowie seine Fahigkeit, Briicken
zwischen den Fuflbodenherstellern

und denverschiedenen Abteilungen des
Geschiftsbereichszuschlagen. Manuel
Mirandaseinerseitssprichtvonder
grofen Freude, fiirein Unternehmen
miteiner Kulturund Werten zuarbeiten,
mitdenenersichidentifiziert,darunter
»Zielorientierung, Resilienz, Kampfbe-
reitschaft usw., die alle sehr wichtigfiir uns
sind, um die Position des Unternehmens
und die Anwendungvon Korkaufdem
Marktzu verteidigen.”
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MartaRato

AlsUmweltingenieurin, die ihren
Abschlussan der Universidade Novade
Lisboagemachthat, ist Marta Rato davon
iiberzeugt, dassdie Arbeit miteinem
nachhaltigen Material mit negativem
Kohlenstoff-Fuflabdruck wie Kork einen
Beitragzu etwas leistet, das viel grofSer
istalssie selbst.Im Alter von 30 Jahren
undseitvier Jahrenim Haus, kombiniert
Marta Ratoihre Position als Umwelttech-
nikerinmitderalsleitende Technikerin
fiir Gesundheitund Sicherheitam
Arbeitsplatzbei Amorim Florestalin

der Anlage in Coruche undistauch fiir
den Strahlenschutzdes Unternehmens
verantwortlich. Wiahrend sie sichim
Bereich der Arbeitssicherheit durch die
Umsetzungder bis heute giiltigen Sicher-
heitsstandardsausgezeichnet hat, war
sieim Bereich der Nachhaltigkeit ein
integraler und wesentlicher Bestandteil
des Teams, das den Preis Sustentabilidade
(Nachhaltigkeit) Amorim 2022 gewonnen
hat. Das Siegerprojekt, dessen Hauptziele
die Schonungder Wasserressourcen und
die effiziente Wassernutzungsind, fithrte
zur Entwicklungeines Filtersystems,
dasdie Wiederverwendungvon Indus-
trieabwissern ermdglichtundsoden
Wasserverbrauch und die Einleitungen
indenstidtischen Sammler erheblich
reduziert. Wenn die Auszeichnungfiir

sie schon ein Grund war, stolzzusein,
soistesfir Marta ein noch groflerer

Stolz, ,in einem Unternehmen zu
arbeiten, dasso vielin die Nachhaltigkeit
investiert,undin dem wir das Gefiihl
haben, dassunsere Arbeitanerkannt
wird.“ Eswarinder Tat die gemeinsame
Vision, ein nachhaltigeres Okosystem
aufzubauen, die sie veranlasste, die
Herausforderunganzunehmen, 2019 bei
Corticeira Amorimzuarbeiten, und es
istdiese Vision, die sie auch in Zukunft
begleiten wird.,,Indiesem Unternehmen
stagnieren wir nie”, sagt sie.

André Dias

DerinNogueirado Cravogeborene André
Diaskam 2017zu Amorim Champcork,
umim Rahmen seines Masterstudiums

der Wirtschaftswissenschaftenan der
Universitit von Aveiro ein Praktikum zu
absolvieren. Daer wusste, dass,, Innovation®
und ,Nachhaltigkeit” zwei wichtige
Siulenvon Amorimsind,schrieberseine
Abschlussarbeitzum Thema, Nachhaltig-
keitsorientierte Innovation“undspiirte,
dasssichseine Interessen mit denendes
Unternehmensdeckten. ,Ichidentifizierte
michimmer mehrmitder Unternehmens-
kulturund daicheine Leidenschaft fiir
Wein habe, wusste ich, dass wir ein Match
waren.“ Als Praktikantin einer Produk-
tionsumgebungentwickelte erauchein
Verstindnis fiir betriebliche Effizienz

und mitall diesem Hintergrundkamer,
nachdemerverschiedene Segmente und
Korkenproduktionsanlagen durchlaufen
hatte, in den Bereich der Managementkont-
rolle. Heute,im Alter von 28 Jahren, arbeitet
eralsIndustrie-Controllerim Segment

der Stillweine und war iiberrascht, alser
die Nachrichtvon der Nominierungfur

die Auszeichnung,Revelagao“erhielt., Ich
betrachte michnichtals etwas Besonderes
oder Andersartigesundich weif3, dass
vieleandere mitdemgleichenRechtin
dieser Position sein konnten.“ Ersieht
diese Anerkennungjedochals,Bestitigung
dafiir, dass die Organisationsich der Arbeit
ihrer Talente bewusstistund den Wert
dieser Arbeitanerkennt.“Fiir die Zukunft
hateraufberuflicher Ebene nurein Ziel:

» Weiterhin einen Beitragzuleisten und

die Werte um mich herum wachsenzu
lassen.“Umdieszuerreichen, ister, wie
schonimmer, aufmerksam und offen fir
jede Gelegenheit, die esihm ermoglicht,
sichweiterzuentwickeln und diesen Weg
weiterzugehen. Wasdas Privilegangeht, mit
einemso einzigartigen Material wie Korkin
einembranchenfithrenden Unternehmen
zuarbeiten, fallenihm zwei Worte ein:
»Stolz“und ,, Verantwortung"

ArielaLuque

Wenn esmoglich wire, Ariela Luque in
wenigen Wortenzudefinieren,dann
wire es,eine Person, die etwas bewirkt*.
Genauausdiesem Grund erhieltsie
2022 denvon Amorim Cork Flooring
verliehenen Preis,,Make it Happen*.

Die brasilianische Staatsbiirgerin Ariela
Luquelebtseit fast fiinfJahren in Porto
und vondennominierten Personen
istsie diejenige, die am kiirzesten bei

der Amorim-Gruppeist (seit Februar
2022).Miteinem Abschlussin Betriebs-
wirtschaft und Management mit Spezi-
alisierungaufBusiness Intelligence
verfugt sie dennoch itber umfang-

reiche Berufserfahrungin diesem
Bereich, diesie derzeitinihrer Position
als Managerin fiir Business Analytics

und CRM einsetzt. Verantwortlich fur
die Ausrichtungdieses Kundendaten-
managementsystemsaufdie Geschifts-
strategie des Unternehmens, habe sich
fiir Amorim entschieden, weil es,,ein
tuhrendes portugiesisches Unternehmen
ist,dasmit Landernin der ganzen Welt
und miteinem nattrlichen und nachhal-
tigen Material wie Kork arbeitet”. Die
Nachricht von der Nominierung war ftir
sie ebenso schmeichelhaft wie tiberra-
schend, abervorallem ein echter Beweis
dafiir, ,dassich auf demrichtigen Weg
bin. Undich habe noch einenlangen Weg
vor mir.“ Zuden Herausforderungender
Zukunftzihltsie den Willen, noch stirker
aufdie Bediirfnisse des Vertriebsteam
einzugehen, den Mitarbeitern des Teams
einimmer intuitiveresund leichter
zugingliches Wissenzu vermitteln und
folglichmehr Umsatzzu erzielen. Furall
diejenigen, die wie sie einenberuflichen
Wegder Exzellenzanstreben, betontsie,
wie wichtigesist, ,die Bediirfnisse des
Unternehmens, in dem man arbeitet, zu
verstehen,immer bereitzuseinzulernen
und zu versuchen, die beste Losung fiir
alle Beteiligten zu finden.”
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Der Polyglott der
Bodenbelige

Der Preis Carreira(Laufbahn) 2022 wurde
an Manuel Fontes, dem kaufméinni-

schen Leiter von Amorim Cork Flooring,
fiir seine mehrals 50-jihrige Arbeit,

sein Engagementund seine Hingabe fiir
Corticeira Amorimverliehen. Erlernte

das Unternehmen durch seine Mutter
kennen, die 1972 als Page bei Amorim Cork
Compositeseinstieg, um die Post entge-
genzunehmen, vorzubereitenund andie
verschiedenen Abteilungenzuverteilen.
smmerschnell,abersehrkooperativ®,
sagendiejenigen, die ihnseit dieser Zeit
kennen. Mit Kompetenz, Engagement und
Loyalitathat er galant gearbeitet. Er trat
nachnurvierJahrender Verkaufsabteilung
von Amorim Cork Flooringbeiund ,beein-
druckte immer mitgrof$em Wissen iiber
den Dienst, das Produktund das Geschift*.
Diese Einstellungmachte ihnbald zu einem
derjtingsten Verkaufsleiter von Corticeira
Amorim, der fir die Méarkte in Spanien,
Frankreich, Italienundin der Schweiz
zustindigwar.

Polyglottauf Kosten des Wagemuts

von Herrn Américo Amorim, der
,michzuerstnach Frankreich,dann
nach England und dann nach Spanien
schickte, ohne dassich ein einziges
Worteinerder Sprachendieser Lander
sprechenkonnte”, ,sehr harte Zeiten,
aber Zeiten des Lernens, des Wachstums
undder Entwicklung®, heute ,,habeich
nur Worte der Dankbarkeit.“ Denn,,es
war sicherlich die beste Hochschul-
ausbildung, dieichin meinemganzen
Lebenmachen konnte“, betonte Manuel
Fontes. Er wurde zu einem wahren
Verfechter des Korks, eine Leidenschaft,
die er bisheute pflegtund Corticeira
Amorimdabeihilft, die vielen Eigen-
schaften unseres bevorzugten Rohstoffs
inder Weltzu verbreiten.

Dariiber hinausleitete erab 2013 die
Expansion von Amorim Cork Flooring
indie portugiesischsprachigen Lander
Afrikas (PALOP), eine Leistung, die
sichspiteraufden gesamten afrika-

nischen Kontinentausdehnensollte.
Dies, nachdem erin Spanien gelebt
hatte,um das Unternehmen Intercork
in Palafrugell, Girona, zuleiten. Manuel
Fontesistsehrstolzaufdie Auszeichnung
mitdem Preis Carreira: ,Dasisteine
Anerkennungfir meine Arbeit*, und
einerseinerim Gedéchtnis haftenden
Erinnerungen war, mein erstes Gehalt
damalsin Hohe von 200$00.“ Aufgrund
seiner Vorliebe far FufSball und weil
einerfolgreiches Teamauchauseinem
gesunden Miteinander der Kollegen
besteht, trater der FufSballmann-

schaft des Unternehmensbei. Mansagt,
dasser die Begeisterungfiir die Schar-
lachroten teilt, also ein Benfica-Fan
(benfiquista) ist, ohne jedochjemals

die Fassungzuverlieren, wennseine
grofdten Vereinsgegner auf dem Spielfeld
gewinnen.
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