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iElmundo (casi) perfecto es de corcho!

Elartista portuguésPedro Cabrita Reisafirmaque «estoy absolutamente
seguro de que no serd la ultima vez que trabaje con este material». El
antiguoastronautadelaNASA, Scott Kelly,defiende que «elhechodeque
searenovable yabsorba carbonolo convierte en el producto perfecto
para gente con preocupaciones ecologicas». El presidente de Uniao
da Floresta Mediterranica, Antonio Gongalves Ferreira, enfatiza que
«en Portugal tenemos el gran ejemplo del bosque [del futuro], se
denomina dehesa». Rolls-Royce emplea aglomerado de corcho en el
avion totalmente eléctrico mas rapido del mundo. Ellider mundialen
elareadelosjuguetesde maderase haunido a Corticeira Amorim para
producir juguetes de corcho. El mundo (casi) perfecto es de corcho!
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Congran placer
escribo el editorial
de Amorim News,

y empiezo conlo que
resume la estrategia
de Amorim Cork
Flooringparalos
proximos 10 anos

y que sedefinid e
introdujo en el Ciclo
estratégico22-24
de Corticeira Amorim.
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Escribo, con enorme placer, el editorial
de Amorim News, y presento la estrategia
de Amorim Cork Flooring, que converge
conelplanempresarial del Grupo
Corticeira Amorim.

«G0100% Green» esellemade laestrategia
yelcaminoquelaempresaestdrecorriendo
afindealcanzar el objetivo de estar libre de
plasticos. Lastecnologiasinnovadoras,
laincorporacion de biomateriales,
laeliminacion de plésticos, el disefo,
lacreatividad ylavalentia permitiran que
nuestraoferta converjacon lasnecesidades
de nuestros clientes: calidad, eficiencia,
durabilidad y bienestar; y conlas
exigencias de nuestros tiempos: equilibrio
de carbononegativo.

Hay que subrayar que, hoy mismo, casi
todoslos productosde lagama Amorim
Wise tienenanalizadosuciclode vida,

y constatansu equilibrio de carbono
negativo, al considerar elsecuestrode CO,
enlosalcornocales.

Asimismo, destacolagran campanade
promocioéndel corcho «Walk on Amazing»,
que presenta el antiguo astronauta
delaNASA Scott Kelly caminando sobre
lasuperficie de Marte. Concretamente
sobre unsuelo de corcho que explora
nuestracapacidad de impresion digital,
yreproduce 600 metros cuadrados
delasuperficiereal de Marte. Unavision
impresionante del planetarojo.

Una campana que contempla otras
iniciativas, en particular, «<Dream on
Amazing», que desafiaajovenesde escuelas
de12paisesdiferentesaque creenelaula
sostenible del futuro, que tengacomobase el
corchoysuspropiedadesunicas. Paraevaluar
losresultados, se constituyé unjurado
integrado por 13 estudiosinternacionales
dearquitectura, que dedicansuactividad
profesionalalaconstruccidonsostenible.

Lasostenibilidad estd, ademads, en el centro
detodanuestraacciony,atravésde diversas
colaboraciones, se extiende también a
nuestrared deinfluencia. Esel casodela
colaboracion conlacadenade hoteles NH:
lostaponesde corcho que ahirecogemos
setrituraneintegranenlaproduccionde
pavimentos que se aplicaran en dichos
hoteles. Un proceso de economia circular
que amplialavidadel corchoy,en conse-
cuencia, laretencion de carbono asociada.

Nuestra estrategia permite explorar las
propiedadesdel corchoy ponerloal
servicio deunasociedad que privilegiala
naturaleza, lasostenibilidad, la estética, la
funcionalidad y el bienestar proporcio-
nados por nuestros productos.

Mesiento orgulloso de formar parte del
equipode Amorim, que esta comple-
tamente alineado conlos principiosde
lasostenibilidad y cuyaaccion realiza
unaaportacion efectivay relevante con
respectoalosobjetivos de desarrollo
sostenible delaONU.

Claro,soy unamante del corcho.
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Amoriminvitaal antiguo
astronautade laNASA
apisar el suelo de Marte

Presenteenlared, puntosde ventay
accionesde activacion de marca, Amorim
CorkFlooringllevoacabolacampana
publicitaria «Walk on Amazing», demostrar
losbeneficiosasociadosalos pavimentos
de corcho,un material también natural-
mente evolucionado. Enese supuesto, y
recorriendo tanto aimagenes de satélite
comoaimagenes captadasporel Perse-
verance Mars Rover,laempresareplico
minuciosamente en corchoaunaescala
delporlunareadeunosde 600 metros
cuadradosde lasuperficie de Marte, e invitd
alantiguoastronautade laNASA, Scott
Kelly,a caminar por primera vez

enelplanetarojo.Partiendodela
creatividad de Stream and Tough Guy, la
accion publicitariaimpacto sobre millones
de personasen 17 paises diferentesentre
losqueseincluyeron, aparte de Portugal,
los Estados Unidosde América, Alemania,
Francia, Reino Unido, Sueciay Finlandia.
Lacampana «Walk on Amazing», que
afadio el visual Marte al extenso catalogo
de ofertade pavimentos de Amorim Cork
Flooring, fue elresultado de unintenso
trabajo que abarco disciplinas como
impresiondigital, proyeccion de videos
opeliculas, 56 horasde representaciones
graficas paraunaunicaimagen y unnimero

incalculable de datos resultante de una
profundainvestigacion.

ScottKelly, veterano de cuatro misiones
espaciales, fue el principal protago-
nistade lacampana publicitaria «Walk

on Amazing». Elantiguo astronautadela
NASA form¢ parte dela«One Year Mission»
en2015/2016,unamision de 340 dias
consecutivosabordodelaEstacion
Espacial Internacional. Elobjetivodela
«One Year Mission» eraal mismo tiempo
test paraevaluarlasreaccionesdel cuerpo
humano enlargos periodosen el espacio,
como una preparacion para futuras
misionesaMarte.
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«Dream on Amazing»:
lasaulas modelo son
sostenibles

LosLeberecorkies (Lebermatt Gymnasium
de Suiza),los Green Gators (Havergal
College de Canada) ylos Corkease
(Vattenfall Gymnasiet de Suecia) fueronlos
grandes ganadoresde lainiciativa «Dream
on Amazing», una competicionglobal con
elobjetivo de fomentar lasensibilizacion
sobre latematicade lasostenibilidad entre
losjovenesestudiantes. Se ofrecid alostres
equiposunsuelo visual Marte (100 metros
cuadradosentotal) paraequipar su «Dream
on Amazing Classroom». El pavimento
ofrecidoalasescuelasfue el mismo que se
produjo especialmente paralacampana
publicitaria «Walk on Amazing» que llevo
alantiguo astronauta Scott Kelly a caminar
por primeravezenMarte.

Promovidapor Amorim Cork Flooring,
«Dream on Amazing» contd con equiposde
12 paises, que fueron desafiadosa disenar
lasaulasdel futuro con base en materiales
sostenibles, donde destacanaturalmente
elusodelcorcho. Supervisados porun
estudiante universitario deldreadela

arquitectura conreconocidas preocupa-
cionesmedioambientales, losequipos
constituidos por cuatro alumnos cadauno
conedadescomprendidasentrelos14 ylos
17anosintentaron, porlo tanto, responder
aalgunosde losmuchosretosque hoy se
lesplanteanalosarquitectos del futuro.
Elprograma piloto «Dream on Amazing»,
cuyojurado estabacompuesto por 13 repre-
sentantes de estudios de arquitectura
centradosenlaconstrucciénsostenible y
dosrepresentantes de entidadesligadasa
laexplotacion espacial (Samara University
y Kosmica Institute), ofrecid alos parti-
cipanteslaoportunidad de desarrollara
travésde unaexperienciarealunaulacon
equilibrio de carbono negativo.

Unnuevo paradigmaasentadoenla
construccion sostenible «donde el corcho
tendraun papelfundamental», afirma
Gongalo Marques. «Quisimosregalara
losjovenesestudianteslaperspectiva

de compartir conelmundosussuenos.
Inspirados porlacampana «Walk on

Amazing», disenamoslainiciativa «Dream
on Amazing», que permitid saber como
lageneracion que vaapisar efectivamente
Marte imaginasuentornosostenible
perfecto. Untrabajo que contd tanto con
elapoyo de estudiantes universitarios de
arquitectura, como conlaevaluacionfinal
de estudiosde arquitecturade renombre.
Conjunto de expertos que condujoalos
participantesen este reto colectivode
pensar enlasaulas-modelo, lugaresdonde
elcorcho, dadassus propiedades unicas,
ofrece multiplessoluciones», concluyé el
director de Marketing y Ventasde Amorim
CorkFlooring.
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«Cuando los humanos

trabajanjuntos

enun entorno de paz

y cooperacion pueden
hacer cosasincreibles»

Cuando lahumanidad vio, por primera vez, nuestra pequena
«canicaazul» aladeriva enlainmensidad del espacio, gano,

al fin, conciencia de su finitud. Para Scott Kelly, astronauta
veterano de cuatro misiones espaciales, que tuvo el privilegio
de vivir esa experiencia de primera mano, también fue
elinicio de una cierta conciencia ecolégica, de lanecesidad
de cuidar de nuestro planetay de todos aquellos que lo habitan.
Con la campana «Walk on Amazing», donde Amorim Cork
Flooringrecreo, a partir de imagenes de satélites, la superficie
de Marte en un pavimento de corcho, Kelly alio ala
materializacion del suefio de toda una vida —ser el primer
hombre en «pisar Marte»—,la oportunidad de contribuir

ala proyeccion de uno de los materiales mdsinnovadoresy
sostenibles del planeta. Hablamos un poco con el astronauta
e ingeniero norteamericano sobre lo que significo para

él sunueva participacion en este proyectoy cual es el papel
que el corcho puede desempenar en la mision parasalvar

ese «punto azul claro» al que llamamos «casa».
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«Existen muchos productos

perjudiciales parael

medioambiente que podrian
sustituirse por corcho».

Desde los primordios de la exploracion
espacial, Corticeira Amorim ha sido

una socia tecnoldgica fundamental

de laindustria aeroespacial, ya que ha
suministrado soluciones de aislamiento
alaNASA (Administraciéon Nacional

de Aeronauticay el Espacio)

y alaESA (Agencia Espacial Europea).
Como astronauta, ¢ sabia que un material
totalmente natural como el corcho
también se encontraba en la mision?
Cuando eraastronauta, teniaideade que
el corchose usaba como aislante, pero

no estaba completamente seguro de donde
selocalizabaespecificamente. Pienso que
me habiandicho que estabaincorporada
enlospropulsoresde piedrasolidadelos
transbordadores espaciales.

¢ Qué sabia ya acerca del corcho antes

de participar en la campaia «Walk

on Amazing»? ¢ Cual fue su primera
impresién y experiencia con el corcho?
Nosabiamucho mas que lamayoriade
lagente, esdecir,que se empleaparahacer
corchosdebotellasde vino, tablones de
corchoy pavimento. Sabia que eraun buen
aislante graciasa miexperienciacomo
astronauta, peronosabia, por ejemplo,
queretiene el carbonoabsorbidoenla
atmosfera, lo que esunagran ventaja con
respecto a otros materiales de construccion,
niconociasus propiedadeshipoalergé-
nicas. Mi primeraimpresion fue que parecia
lasuperficie de Marte, pero tambiénque
resultaba un pavimento conunaspecto
muy interesante.

¢Qué le hizo aceptar este desafio

y abrazar esta mision especial con Amorim
Cork Flooring?

Losvaloresde laempresa coinciden con

los mios: utilizacion de materiales
renovables, proteccion del medioambiente
yunaadministracion corporativa integra.

«El corcho es la espuma de la naturaleza»
es una cita célebre de un astronauta
delaNASA. Ahora que conoce el corcho
de primeramano, ¢ qué lo impresiona mas
de este material? ¢ Dénde cree que reside
su mayor potencial?

Elhecho de que searenovable y absorba
carbonolo convierte en el producto perfecto
paragente con preocupaciones ecologicas.

Laintegracion del corcho, un material
totalmente natural, en sistemas

de lanzamientoy de proteccion térmica,
significa, literalmente, la aplicacion
delanaturaleza enlaindustria aeroespacial,
mediante lainnovacion tecnoldgica.

¢De qué formaimagina esta simbiosis
delanaturalezay latecnologia en el futuro
delaexploracién espacial?

Mejor utilizar materiales naturalessiempre
que se pueda, dado que causan unmenor
impacto medioambiental.

Cuando le preguntamos aun nifio qué
quiere ser de mayor, muchos responden:
«astronauta». ¢ Siempre supo que queria
ser astronauta?

No. A mime interesaba el espacio, pero
eraunalumno tan malo que no me parecia
posible. Cuando ellibro «The Right Stufb,
de Tom Wolfe, me inspiro, pensé: quiza,
solo quizd,sime esforzase enser mejor
alumno, undiapodriaserastronauta.

Como astronauta integrante de la «<One
Year Mission» en 2015/2016, pasé

340 dias seguidos en el espacio abordo
de la Estacién Espacial Internacional.
Sin embargo, en su carrera como
astronauta nunca pisé una superficie
extraterrestre. O sea, hasta haber
participado en la misién «Walk on
Amazing». ; Cémo describiria la sensacién
de caminar sobre pavimento de corcho?
Me proporciond unapequenaidea
deloque podransentirlos primeros
astronautas cuando pisen Marte
enelfuturo. Me dieronganasde vestirme,
denuevo, coneltraje espacial e intentar
concretar esamision historica.

Ciertamente, el reto del cambio climatico
es el mayor y mas preocupante desafio

al que se enfrentala humanidad. ; Cual
piensa que puede ser lamayor aportacion
del corcho para mitigar/resolverla
emergenciaclimatica? ; Cémo podremos
vivir de forma mas sostenible?

Existen muchos productos perjudiciales
paraelmedioambiente que podrian
sustituirse por el corcho.

Alo largo de su carrera como astronauta,
pasé 500 dias en el espacio.

¢ Cual fue lamayor leccién que aprendio
con esa experiencia?

Lade que loshumanos cuando se dedican
aalgo y trabajan juntos,en unentorno

de pazy cooperacion, pueden hacer cosas
increibles.

Tuvo la oportunidad de ver el planeta
Tierra desde el espacio. ¢ Cual es sumayor
deseo parala humanidad?

Mideseo eselde que podamosverel
planeta Tierracomo unregalo que tenemos
que cuidar, y cuidar tambiénlosunosde los
otros, porque estamos todosjuntos en esto
que llamamos humanidad.
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Elavidn eléctrico
de Rolls-Royce
emplea corcho

El«Spirit of Innovation» (Espiritude
Innovacidn), elavion totalmente eléctrico
masrapido del mundo, utiliza aglomerados
de corcho en el revestimiento aislante
desucajade bateria. El Spirit of Innovation
se convirtio, por lo tanto, oficialmente en
elvehiculo totalmente eléctrico mds rapido
delmundoenenerode 2022, ocasion
enquelasvelocidadesde 387,4 mph
alcanzadasdurante losvuelosde prueba,
ennoviembre de 2021, fueron oficial-
mente comprobados porlaFederacion
AeronduticaInternacional, y se batieron
tresrécords mundiales de velocidad. Esto
esresultado de unacolaboracionde largo
plazo entre Rolls-Royce, constructora
deautomovilesinglesa, YASA, fabricante
inglesade motoreseléctricos, y Electro-
flight, especialista britanicaen almacena-

mientode energia paraaviaciony clienta

de Corticeira Amorim en este proyecto.
Paraello, Electroflight trabajo en estrecha
colaboracion con Amorim Cork Composites
paradesarrollar unaglomerado de corcho
apruebade fuego paraelinterior delacaja
delabateria. Lainvencidntnica, ahora
patentada, tuvolaventajaadicional de estar
hechade materiales naturalessostenibles,
un componente vital teniendo en cuentael
objetivogeneral del proyecto gubernamental
delReino Unido denominado ACCEL:
acelerarladescarbonizacion delaaviacion.
Douglas Campbell, director técnico

de Electroflight, explica: «La caja
delabateriafue unapiezade ingenieria
extremadamente desafiante, puestodo
elsistemade propulsion (powertrain) esta
conectadoalaparte delantera

delaaeronave. Por consiguiente, la caja
delabateriaestdrealizando un trabajo
extremadamente importante, nosolo
suministrando contencion en caso
deincendio enlabateria, sino también
manteniendolaparte frontal de laaeronave
alaestructuradelfuselaje. Ademas, tuvimos
que mantener el peso enel minimoabsoluto
ygarantizar que el productousadoparala
cajadelabateriafuese altamente resistente
alfuego». Eldirector técnico de Electroflight
concluye: «Este hasido un proyecto
extremadamente exitoso y tuvimosel placer
de colaborar con CORTICEIRA AMORIM
paratraerinnovacionesal mercado.
Electroflight espera trabajar, de nuevo, con
Corticeira Amorim paradesarrollar nuevas
tecnologiasque apoyenlaelectrificacion
yladescarbonizacion delaaviacion».
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[.as Tres Gracias
expuestas en Paris
sonde corcho

Elcorcho de Corticeira Amorim fue el material elegido por el artista
Pedro Cabrita Reis para materializar su proyecto internacional
mas reciente: Las Tres Gracias, pieza marcante de la antigiiedad
clasica, ahoraexpuesta en el Jardin des Tuileries en Paris.

Integradaenla Temporada Cruzada
Francia-Portugal 2022, y resultado
delainvitaciondirigida por el presidente
delMuseodel Louvre, Laurence des Cars,
al polifacético artista portugués, laoriginal
obrase compone, porlotanto, de tres
elementosautonomos monumentales
totalmente en corcho, en unareferencia
especialmente pensada por Amorim

Cork Composites, unidad de negocio

de aglomerados compuestos de Corticeira
Amorim, paradicho fin.

Cadaunade esasesculturas, pintadas
deundelicadoblanco marfilenel terminus
delproceso creativo, pesa aproximada-
mente 500 kilos, tiene unos 4,50 metros
dealturayestdapoyadasobre unabase
dehierrocon400kilos (el perimetrototal de
implantacion es de 9 metros de didmetro).
Lastres figurasantropomorficas, es decir,
que evocan figuras humanas de alguna
maneradeconstruidas, se finalizaron
enlasinstalacionesde Corticeira Amorim,
espacio transformado durante algunas
semanasen eltaller de excelencia de Pedro
CabritaReis. Eltrabajo se inicio mucho
tiempoatrds, con multiples notas, unsinfin
dedibujosy maquetaselaboradas

apartir de imagenesreligiosas compradas
entiendasde recuerdos. Encontrados
osmodelosidealizados porelartista, los
objetosse digitalizaron, se transformaron
enundibujode ordenadoryunbrazo
robdtico empezdaexcavar enlosbloques
de corcho, afin de segmentarlos.
Latriadaescultdricaganafinalmente
contornos fruto de latecnologia vanguar-

distade unaempresa emergente con
sedeenlaincubadorade empresasdela
Universidad de Oporto. Marcandolos
cortesde planosen cadavolumen,asuvez,
Pedro Cabrita Reisrecurre alos mismos
bloquesde corcho, peroenestado bruto, y
refuerzaladesarticulacion de cadacuerpo.

«Amorim tuvo una disponibilidad

y entusiasmo absolutos»

Sobre lautilizacién de lamateria prima
genuinamente portuguesaen esta primera
aventura creativaenel museo mds
importante delmundo, el artista portugués
afirma: «Me encanto hacer estasobras

en corchoy estoy absolutamente seguro
de quenoseraladltimavezque trabaje

con este material». Ademas, «el corcho
esun producto natural y sostenible». Sobre
laparticipacion de Corticeira Amorim
enelproceso, Pedro Cabrita Reis destaca
que «Amorim tuvo unadisponibilidad
yunentusiasmo absolutos. Construyo
entornoamipropuestaun conjunto

de circunstancias de logistica, de materiales
yde debate extraordinarios. Laverdad
esque encontré unsocio activo, abierto

y comprometido», concluye el artista.
Laasociacionde Corticeira Amorim

al proyecto Lastres Graciastambién
laveconregocijolaempresa, comosostien
e Antonio Riosde Amorim: «Unade
lasmejores formulas para posicionar el
corcho como materia primade excelencia
esestaconexion permanente al universo
creativo, artistico y cultural. Hablemos
dearquitectura, disefio, escultura,

dibujo, decoracionuotros paradigmas

de composiciénimaginativa. Cuando
juntamosaestaseguridad la posibilidad

de unirnuestros esfuerzosanombrescomo
elPedro Cabrita Reis,dado que el éxito

de nuestros designios estd, desde luego,
garantizado»,asegurael presidente

y director ejecutivo de Corticeira Amorim.

«Me encanto
hacer estasobras
en corchoy estoy
absolutamente
segurode que
noseralaultima
vez que trabaje
coneste material».
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Amorim Cork:
unsiglo de futuro

El11 de marzo de 1922 se inaugurabala primerafabrica de corcho
de Amorim, en Santa Maria de Lamas, y nacia oficialmente
Amorim & [rmaos, Lda.,actual Amorim Cork. Unsiglo después, la
unidad de tapones de corcho sigue cumpliendo su designio de unir
tradicion e innovacion, partiendo de unlegado unico que llevamas
lejos. Entre el saber hacer y la vanguardia, con laincorporacion de
tecnologias punteras que enaltecen la perfeccion de lanaturaleza
contenida en un tapon de corcho, esta esla fabrica masantigua

de tapones de corcho en funcionamiento. Y continua.
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Desde el primertapénde corchoala
primerafabrica, todo un camino. Fundada
en1870 por Anténio Alvesde Amorim que,
juntoalaveradelrio Duero,en VilaNova
de Gaia, instalariaun almacén de planchas
yunpequeno taller de corchos, Corticeira
Amorim eshoylaempresade corchomds
grande del mundo. Sonmasde 150 afios

de historia, indisociable de la historia

de unafamiliade emprendedores
yluchadores, sonadoresy hacedores,
ytambién se cumplen cien anosde una
fabricainauguradaelllde marzode 1922,
en Santa Mariade Lamas, porlosnueve
hijosde losfundadores, que entonces
fundaron Amorim & Irmaos, Lda.
Esafdbricaeshoylaunidad industrial
masantigua de produccion de tapones

de corcho en funcionamiento continuo,
integradaenlaactual Amorim Cork.
Atravesar unsiglo con ambicion y vision,
yunaenormeresiliencia, con conquistas
yreveses, noesparatodos. Despuésde todo,
esto tal vez pase porque lainspiracion de
este camino, surazon de ser, esun material
tannoble y extraordinario como el corcho.

Tradicion e innovacion

Cuando pensamosen el corcho, el tapén

de corchoes, probablemente, la primera
imagen que nosvienealacabeza. A pesarde
lamultiplicidad de aplicaciones del corcho,
delaversatilidad de estamateriaprimay de
todaslasposibilidadesque presenta, y que se
handesarrolladoalolargo de décadasenel
senodel Grupo Amorim, el tapénde corcho

sigue siendo unaespecie deiconodel corcho.

Conorigen enlanaturaleza, este objeto
indisociable delos mejores vinos del
mundo es, almismo tiempo, increi-
blemente sencillo y extremadamente
sofisticado. En Amorim Cork, esto sucede
porque, partiendo de unlegado unico, de
unahistoriay de unsaber hacersingular, ha
habido,alolargo delosanos, unaapuesta
fortisimaporlainnovacionylainves-
tigaciony el desarrollo, siempre conel
objetivo de potenciarlo que yaestd, intrin-
secamente, en el taponde corcho, yllevar
sunaturalezamaslejos. Eldesarrollode

latecnologia NDtech, ylallegadamas
reciente de lastecnologias Naturity

y Xpiir,sonejemplos claros de laforma
como Amorim Corkintegralas tecnologias
punterasy el espiritu vanguardista
ensuculturayensupractica, y desarrolla
soluciones que superan las expectativas
hastadelosmasaudaces.

Ramas de un mismo tronco

Pero el futuro nose hace sin pasado. Y esta
etapadelahistoria de Corticeira Amorim
empiezaa construirse, entonces, enlas
primerasdécadasdelsiglo XX, cuandonueve
delosonce hijosde Antonio Alvesde Amorim
y AnaPinto Alvesfundan Amorim &Irmaos,
Lda.José, Manuel, Henrique, Américo, Ana,
Rosa, Antonio, Joaquim y Bernardina, eran
los nueve magnificos (Jodo y Maria, desafor-
tunadamente, fallecieron demasiado
jovenes), lasegundageneracion de lafamilia
que, siguiendo el camino abierto porsus
padres, como «ramas de un mismo tronco»,
unidosenladiversidad, dieronsuaportacion
alaempresa comun que sus padres habian
levantado delanada, ylasiguieronlevantando,
sinretrocesosante lasadversidades.

«Enesasfechas[primeradécadadelsiglo
XX], entramos enla construccién de
lafabrica, que hoy existe, que se concluyd
en1922 [Amorim & Irmios, Lda.,
constituida oficialmente el 11 de marzo
conun capitalsocial de 90.000 escudos
delaépocal,deloqueresulté unadeuda
de 800.000 escudos», recuerda Henrique
Alvesde Amorim, dejando constancia.
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Dentro de lafabrica
Enloslocosanos20,laactividad dentro
delafabricaacompanabael ritmo frenético
delmundo, enunajetreo ordenado, regido
porlavision de un futuro de prosperidad.
Untiempo en el quelostrabajadores,
muchospertenecientesalamismafamilia,
trabajaban manualmente, muy cerca
delamateriaprima, trabajando en cadena
conlaayudade maquinas que se fueron
desarrollando y perfeccionando, desde
lagarlopa delsiglo XIX anuestros dias.
Muchasdelasfunciones que hoy estdn
automatizadaslasrealizaban entonces
personasque iban transmitiendo
suexperienciay conocimientoalas
generaciones posteriores. El proceso
productivose dividiaen diferentesfases
alasque correspondian, como hoy,
diferentes funciones:seleccionador de
plancha, delineante, seccionador, corchero,
limpiador de topos, seleccionadora, etc.

T
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-
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Hoy, lamayoria de estas funcionesestan
robotizadas, perolaesenciasigue siendo
lamisma. Son necesarios varios pasos
paraproducir perfectamente un objeto
tansingular como untaponde corcho.

Y estonuncavaacambiar.
Parahaceruntaponde corcho,
eranecesariamuchadestreza, pericia

y sabiduria, algo que curiosamente, pasados
cienanos, y pese alosavancestécnicos,
aunse mantiene en el centrode Amorim
Cork. Estoporque,apesar de toda
lainnovacion e investigacion, hay procesos
que ningunatecnologia puede suplantar
totalmente. Hoy, como hace unsiglo,
lainteraccion entre elhombre ylamdquina
esinevitable. Sin embargo, nadasupera
lavinculacion delhombre con estamateria
prima:el corcho.Y poreso,aun hoy, el
tapon de corchonatural, hechode unasola
pieza, el producto premiumde laindustria
corchera, no existe sinlamano humana.

De estainteraccion unicay equilibrio entre
lomejor de lanaturaleza, del ser humano,

y delatecnologia, nacen proyectos inicos,
productos de excelencia, soluciones
vanguardistas. Por eso,en Amorim Cork,
cienanosde historiason, enrealidad,
unsiglo de futuro.
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Korko, juguetes

ecoldgicos, seguros
y naturales

Corticeira Amorim, lider mundialenel
areadelosproductosde corcho,y HAPE,
lidermundialenelareadelosjuguetes

de madera, redoblaron esfuerzos con
elobjetivo de explotar elmercado de
juguetesde corcho. Elresultado hasido
elnacimiento de Korko,una alianza
empresarialque surge comounaforma
deresponderalacreciente demandade
juguetesseguros, ecologicos y naturales. La
primera coleccidn de estos nuevosjuguetes
setitula «BuildingBlocks», y se basaenel
concepto desarrollado por el educador
infantilaleman Friedrich Froebel:
estosbloques permitianalosninosuna
experienciadesentiry experimentar, de
actuary representar, de pensar y reconocetr.
Lacoleccion «Building Blocks» responde

tambiénalamayor preocupacion
medioambiental de padres, educadoresy
encargadosde educacion que pretenden
sensibilizar desde tempranoalosninos
sobre el uso de materialesamigos del
planeta. Almismo tiempo, losjuguetes
producidosabase de materias primas
naturalescomo el corchose revelan
mdsduraderosy resistentes. Ala par,
promueven el desarrollo creativo, el
aprendizaje ludicoy el entrenamiento de
lashabilidades de losninos.
Alserunamateria primatotalmente
natural, ecoldgica, renovable, reciclable y
reutilizable, «el corcho aportabeneficios
extraordinariosalmercado de losjuguetes»,
defiende Anténio Riosde Amorim.
Elpresidentey director ejecutivode

Corticeira Amorimrecuerdaque «el
corcho esun materialligero,inodoroy
suave al tacto, un conjunto de caracte-
risticas que favorece bastante losjuegos
comorecurso de aprendizaje. Creemos —
concluye Antonio Rios de Amorim—que
Korko traera felicidad al universo infantil,
y contribuird, de igual forma,aun mundo
massostenible. Paraun mejor futuro para
todosnosotros».
Pensadaenlai.corkfactory, fibrica
deinnovacionde Amorim Cork
Composites, la coleccion «Building
Blocks» impulsélainstalacion de nuevas
tecnologias, el desarrollo de nuevas
férmulasy la puestaen marchade nuevos
procesosindustriales pararesponder
alasnecesidades de este mercado.
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«En Portugal
tenemos el gran
ejemplo defbosque
|del futurol, de
denominaalcornocal»

Enlavidade Anténio Gongalves Ferreira, el bosque, y en particular
ladehesa, esuna presencia constante y marcante. Elingeniero
agricola, productor forestal y agricola, es el actual presidente
deladireccion dela Uniao da Floresta Mediterranica (UNAC),
organismo que agrega seis organizaciones de productores
forestalesy representaamdsde 1200 socios en diferentes regiones
de Portugal, y tiene como principal mision ladefensade los
intereses de los productores forestales. Se trata siempre de una
mision «siempre inconclusa, que pasa por los dominios técnico,
politico y comunicativo, tiene objetivos internos y externos

y resulta, en gran parte, de lasbuenas relaciones que establecemos
consociosdel sector, con instituciones de investigacion

e internacionales, conlos ayuntamientosy con lasociedad civil»,
como explica Gongalves Ferreira.
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Elhechoqueseruntrabajoencurso,
inagotable por naturaleza, parece ser un
estimulo paraalguien que desde siempre ha
sidomuy cercanoalalcornoque y al corcho:
«Miconexion conelcampoy el brezal

de Ribatejoy también con elalcornoque
yelcorcho, crecié conmigoy formd, desde
siempre, parte de mirealidad familiar,
personal y profesional», afirma Gongalves
Ferreira. «<Ensusdiferentes vertientes,

fui consolidando mi conocimientoy mi
relacion de proximidad y fuiaprendiendo
acomprender sus caracteristicas unicas
ylaplenitud de suvalor paranosotros,

los productores agroforestales, parael
ambiente y para el territorio, y también
paralasociedady para Portugal», concluye
ysubraya, de nuevo, el valor de este bosque
unico, elalcornocal.

Enelcentrodeese bosque estd el
alcornoque, elemento centralen elmodelo
agroforestal mediterraneo que UNAC
protege y fomenta. «Lossistemasagrofo-
restales de alcornoque, habitualmente
conocidos comodehesas, son el principal
ecosistema que encontramos en el universo
delasexplotacionesasociadasalas organi-
zacionesde productores forestales que
constituyen UNAC. Nuestrossocios
apuestan por unagestion extensivaque,
enun contexto de viabilidad econdmica,
garantice unadecuado rendimiento
medioambiental, de protecciony conser-
vacion, que contribuya, de este modo, tanto
alosobjetivos de biodiversidad, comoalos
objetivos climaticos conlos que Portugal se
comprometio», afirma Gongalves Ferreira.
Fundadaen1989,UNACretine aproductores
forestales paradarrespuestaalosretosque se
le planteanal sector. Comoexplica Gongalves
Ferreira, <UNACesel “sombrero” deuna
estructuratécnica,conbase enlaexperiencia
regional, que desarrollainiciativas
deagregacion, de unaformacoordinada
eintegrada. Unodelos principales vectores
deaccionde UNACeslaapuestaporla
investigacion. Expandir el conocimiento del
que disponemossobre elalcornoque esotro
punto de contacto de mayor importancia,
queacercaelsector forestalalaindustria
del corcho. «Enrealidad, nosfaltamucha
informacién basicaacercadelalcornoque»,
opinaelingeniero. <UNAChaapostado
muchoenlamejorade esarealidad desde
2015.Endichaapuesta, tuvogranimportancia
el Centrode Competenciasdel Alcornoque
yelCorchoyladecision conjunta—de UNAC
yAPCOR—de quelaagendadelsectoren
investigacionse desarrollariaen el marco
delaFilcorkydirigiriaalaparte de produccion
ylogisticahastalapuertadelafabrica».

Laimportancia del agrobosque

de alcornoque

En colaboracion con productores
forestales,laacademiaylacomunidad
cientificanacional e internacional,

bien como conlasautoridadeslocales,
Corticeira Amorim desarrolla, desde 2013,
el Proyecto de Intervencion Forestal (PIF),
cuyo principal objetivo esincrementar
enun7%lazonadelalcornocal en Portugal
enlosproximosdiezanos. ;.Cémose
percibe estaapuesta por lainvestigacion
dentrodelsector? «Elcrecimientoy el
refuerzo delaimportancia delagrobosque
dealcornoque debenser undesignio

de todos, conunaapuestapornuevasareas
y conigualempeno enlamejora
delavitalidad delosactualesalcornocales.
Elposicionamiento de Corticeira Amorim
conrelacionaeste asunto puede ser
elelemento que faltaba paraasegurar una
posturacoherente ysinrupturasenlainves-
tigacion, lademostracion y adopcion
denuevastécnicasy modelos de gestion
masinnovadores», defiende Gongalves
Ferreira, que es consciente del potencial
de este proyecto paraelsector.

Alestar en primeralinea, los productores
forestales, quiza, sean quienes mejor
conocenlarealidad deladehesa,lasoportu-
nidadesylosretos quese le plantean. Si
bienescierto que se hablamucho del papel

de este bosque enlamitigacién del cambio
climdtico, también esimportante entender
elefectodirecto quelacrisis climatica
puede causar en el sectorsino se hace nada.
Poreso, el presidente de UNACllama
laatenciénsobre «elimpacto del cambio
climatico enla produccionde corcho,
yapunta haciaun escenario potencial de
menor productividad en el futuro préximo
y,porello,de menor rentabilidad de
lasdehesas. Siel precio del corchouotros
ingresosdeladehesano compensanesta
realidad, las consecuenciasserdn necesaria-
mente muy negativas, porque sin rentabi-
lidad se pone enentredicho lainversion
ysininversionse hipoteca el futuro».

El tesoro que guardamos entre las manos
Losretossonmuchos. Contodo,lomds
importante es ese tesoro que guardamos
entre lasmanos. Cuando le preguntamos
coémoimagina el bosque del futuro,
Gongalves Ferreiranosinvitaaabrirlos ojos
yfijarnosen el presente: «Unbosque real,
convaloreconémicoy convalorsocial, que
aporte y fomente gananciasen el ambito
medioambiental y que contribuyaala
ecuacion climdtica. En Portugal tenemosel
gran ejemplo de este bosque, se denomina
dehesayenlabase de este sectorse
encuentraunarbolyunproductoqueatodos
nosenorgullece: elalcornoque y el corcho.».
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Solucionesrespetuosas
con el medioambiente

Elsubpavimento Go4cork Nature

by Amorim, producto de Amorim Cork
Composites, contribuye determinante-
mentealrendimiento de unsuelo en materia
de aislamiento acustico, confort térmico
ymejoradelacalidad delaire. Producido
en corcho,unamateria primatotalmente
natural, reciclable y renovable, el subpavi-
mento Go4cork Nature by Amorim también
ofrece unaltorendimiento, resistencia
alimpacto y bienestar al caminar.
Elsubpavimento Go4cork Nature

by Amorim también protege el suelo,
ydestacaporsudurabilidad.

Segunun estudio de analisisllevado

acabo porlaconsultoraEY, el equilibrio

de carbono delsubpavimento Go4cork
Nature by Amorimesde-12,4kgCO,eq/m?
Por consiguiente, al fomentar unsecuestro

de carbonoenladehesasuperioralas
emisionesde CO,resultantes

de suproduccion, el subpavimento
Go4cork Nature by Amorim surge como
unaexcelente opcion paraquienes
demandan equilibrio entre rendimiento
ysostenibilidad medioambiental. Ligereza,
elasticidad yadherenciaal sueloson otras
delaspropriedades que los subpavimentos
producidosen corcho tienen.

Alusarel corchoenlacomposicion
delsubpavimento Go4cork Nature

by Amorim, Amorim Cork Composites
lograreducirlos posiblesimpactos
medioambientales, especialmente cuando
lo comparamos con subpavimentos que
emplean materias primas cuya unica fuente
esde origensintético. Unejemplosonlas
espumas de poliuretano o de polietileno).

Unade las materias primas mas
sostenibles de lafazdelaTierra.

Un conjuntode caracteristicas que hace

del «corchounadelasmaterias primasmas
sosteniblesenlafazdelaTierra»,comodestaca
Anténio Riosde Amorim. «<Un material que
—continuael presidente y director ejecutivo
de Corticeira Amorim— tiene un papel
fundamental enlas cuestiones planteadas
hoyalahumanidad:lalucha contrael cambio
climético, elfomento de un planetamasverde
yladefensadelosvaloresdelasostenibilidad.
Corticeira Amorimllevard a cabo todoslos
esfuerzosen materiade ciencia, estudio, inves-
tigacion, tecnologfa, conocimiento, innovacion
ydesarrollo e investigacion para seguir
ofreciendo almundo los mejores productos,
aplicacionesy soluciones, como respuesta
alosretos que envuelven nuestro diaadia».
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«Rehabilitamos casas,
reconstruimos vidas»

Corticeira Amorim essociade Just
aChange, asociacionsindanimo de lucro,
quereconstruye casas de personassin
recursos en Portugal. Bajo el lema «Rehabi-
litamos casas, reconstruimos vidas», Just
aChange, hastael momento, haconseguido
decenasde socios, reconstruido cientos
deviviendasy movilizadoamilesde
voluntarios. Asise proporcionan mejores
condicionesde vidaalaspersonas,

yse causaunimpactoenlareduccion
delapobreza, lainseguridad y la crimina-
lidad, tanto enunincremento delasalud,
como del bienestar y laautoestima.
Confundamento en el propésito comun
delfomento de unimpactosostenible,
laayudade Corticeira AmorimaJusta
Change se materializaal ofrecer productos
abase de corchoparalareconstruccionde

lasviviendas. Yasea porlacedencia
desuelosde corcho del conjunto que estan
enofertaen Amorim Cork Flooring, ya
seaporlacesion de compuestosde corcho
resultantes de las practicas de economia
circular de Amorim Cork Composites.
Cooperacion que pone aambas organiza-
cionesalineadasen elseguimiento

delos Objetivos de Desarrollo Sostenible
delaONU. Agenda que define
lasprioridadesglobales para 2030, afin

de construir un mundo masjusto, mas
dignoy masinclusivo. Elansiado equilibrio
entre laspersonas, el planeta, lapaz,

las colaboracionesylaprosperidad.
Laresponsabilidad social de Corticeira
Amorim «se materializa, asimismo, enla
resolucion de problemas que son de todos»,
afirma Cristina Rios Amorim. «Cuando

juntamosaese designiola contribucion
paraeladvenimiento de unasociedad

mads cohesionada, consciente y prepara
dasabemos que estamosdellado correcto
delaecuacion», contindalaresponsable
de politicade sostenibilidad de laempresa.
«Anadirle la perentoriadescarbonizacion
mediante el uso de productos verdes,
renovables, reciclablesy reutilizables,

y con equilibrio de carbono negativo
escumplir totalmente con nuestramision»,
concluye Cristina Rios Amorim.

Justa Change ha planificado paraelano
2022:65intervenciones en 16 municipios
de Portugal y hamovilizadoamas

de 800 voluntarios y causado unimpacto
enmasde 200 beneficiarios directos.
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Sangre nueva
en Amorim

Los Premios Revelacion de Corticeira
Amorimdistinguenajovenes
profesionales que, consutalentoy
desempeno, destacaronalolargo

del ano. Este ano, hubo cuatro
nominados: Alvaro Batista, Catarina
Espada, Marilia Medeiros y Rafael
Jesus. Con perfiles muy diferentes, y
colaborando en cuatro unidadesde
negocio distintas, estanueva generacion
se pone la camiseta de lasostenibilidad
y representa el espirituinnovador
transversal atodo el Grupo.Con
humildad, pero también con ambicion,
tienen en comun unanueva forma

de pensar, una mirada fresca sobre el
negocio y unaenorme confianza en este
material que nos une:el corcho.

Alvaro Batista

Alvaro Batista regres6 a Corticeira Amorim
en 2018y sutrayectoriahasidotan
dinamico comoladeun cohete, que,como
yasabemos, también tiene corchoen
suestructura. Con 32 anos, esresponsable
dei.corkfactory, lafabrica piloto

de Amorim Cork Composites (ACC)donde
sedesarrollan algunos de los proyectos mds
innovadoresy tecnologicamente avanzados
realizados con corcho entodo el mundo.
Veloz, pero con «elevada madurez»,

le elogian su «<autonomiay el conocimiento
delasmaterias primasy lastecnologias
asociadas» alaactividad de ACC.
Surelacion con Amorimse remontaa
2014, cuando, terminadalaformacionen
Quimica Avanzaday Procesos Industriales
en Coimbra, colaboro, por primera vez,
con ACC. Perolavoluntad de estar mds
cercade casaacabo porser masfuerte.
Volvié a Coimbra, conun empleo mas cerca
de casa, peronuncaperdio el contacto con
elequipo, en concreto con Eduardo Soares,
quelollamo cuando unasurgié unanueva
oportunidad. Enlarecién creadai.cork
factory, Alvaroabrazaba, de nuevo, el desafio
de todoslosdias: coger nuevos proyectos,
unadindmicaincreible, y nose arrepiente.
Sobre el equilibrio entre tradicion e
innovacion, inevitable en unaempresa

con lahistoriade Amorim, Alvaro tiene
unaperspectivadiferente: «Ladinamicade
ACChasidosiempre adaptarse paraganar.
Aprovechartodo el corchoquelasotras
unidadesno utilizan. Aquino siento tanto
elpesodelatradicion. Nuestraatencion
aqui consiste siempre en buscar cosas
nuevas, cosas que puedan aportar valor, de
manerarompedora». Lanominacion para
los Premios Revelacion «fue unasorpresa»,
confiesa Alvaro, que se alegroatitulo
personal, pero también por el proyecto
delafébrica piloto. «Existe mucho talento,
pienso que fue mucho el proyecto que

fue distinguido, ylaayudade miequipo».
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Catarina Espada

Empezo haciendo précticasde verano,
en2017,cuandoaun estabaenlafacultad
estudiando IngenieriaMecdnica, y fueamor
aprimeravista. «<Me enamoré del producto,
delaindustria, y tambiénme gustoel
ambiente de lafdbrica», cuenta Catarina
Espada, 26 afios, que hoy esresponsable

de produccionen Equipar,en Coruche,
unadelasunidadesde Amorim Cork.
Concluyd el masterenlaempresa, hizo
practicas, yluegola contrataron. «Queriauna
industriarespetuosa con elmedioambiente,
sostenible y el producto esmuy portugués,

y esotambién me cautivo»,anade. Elhecho
deserun Grupo degrandesdimensiones,
pero conunagestion familiar, «<no anénima»,
esunincentivo paraCatarina. Peronoes
elunico. «<Aquisientoquelesdanunagran
oportunidad alosjovenes paraprogresar,
yapuestan por nosotrosdesde el principio».
Catarinafue unadelasganadorasde
laedicion 2021 de los Premios Revelacion.
Agradecealaempresael reconocimiento

de «suesfuerzo y trabajo», afirmaque recibir
el premio esun «orgullo». Se considera
unapersonaempdtica, que facilmente
seponeenellugardelotro,y piensaque esto
puede haber marcadoladiferenciapara
quelaspersonaslaayudasen, le diesen
consejossobre como mejorarla calidad del
producto,y compartiesen con ella «todo

ese conocimientode quienestdenlalinea

de produccion desde hace anos». Decidida,
dinamicay proactiva, Catarinanotiene duda
de que «quienlogramejorarlaempresa
esquien estaadiario en el puesto de trabajo».
Retirarlo mejor delas personas, paraunbien
comun, «porque todosganan» essumision.
Deja, parael futuro, un mensaje lleno

de conviccidon: «Como sabemos, el corcho es
unelemento finito. Tenemos que ser inteli-
gentesysaber gestionar bienlasfdbricas
paranodesperdiciar el corcho. Elfuturovaa
pasar porello, porunagestion de losrecursos
mejorada, unamejorgestionqueloque existe».

Marilia Medeiros

Natural de las Azores, Marilia Medeiros
entréenel Grupo en 2015, como controller
en Amorim Cork Composites (ACC). Hoy,
con33anos, estdmas cercadel origen, la
materia prima, y sigue conlos ojos puestos
sobre el futuro, como parte integrante del
equipo de Amorim Florestal (AF), donde
desde 2017 esresponsable delagestion

de proyectosde transformacion digital.
Vinoaestudiar EconomiaaOportoy,
unavezacabadalalicenciatura,loquela
motivéaenviarsucandidaturaa Corticeira
Amorim fuelaoportunidad de trabajar
enunaempresade referenciay colaborar
con «profesionalesde excelencia,dado que,
conellos,solose puedeaprender».

En Amorim Florestal, empezé por trabajar
ensistematizacionyautomatizacion
deinformes: «<Mitrabajo paséunpocopor
desarrollarunaserie deinformesque se
envianadiarioalasfabricas, conelobjetivo
deayudarlosenlatomade decisiones»,
declara. Desde el puntode vistade Marilia,
elhechodetrabajarenunaempresacon
masde 150 anosde historiaesun privilegio:
«Porque ese legadose vatransmitiendo,
esaconfianzase vapasandoalagente,
yelhechode que nohayaningun problema
entransmitir conocimientoy darespacioa
lasdemaspersonasparaque crezcan,
esfundamental. Crecerenunambiente
como este esmuy importante paranosotros,
porquenosayudaallegaranivelesmasaltos».
Totalmente convergente conla cultura

del Grupo, Mariliaindica que considera
muy importante «mantener unapostura
humilde y de estar siempre dispuestos
aayudar». Esesadedicaciony capacidad
derelacionarse conlosdemadslo que

sus paresdestacan, bien comolagran
disposicion aaprendery aceptar nuevos
desafios. «Nuestrageneraciontiene
lacapacidad de traer unanuevaformade
pensar.Y tiene ese compromiso, de mejorar
los procesos y hacerlos mas eficientes».

Rafael Jesus

Alos26anos, RafaelJesus, supervisor

de produccion en Amorim Cork Flooring,
inspiralatranquilidad y confianzaque

se esperade ungestor de equipos conanos
de experiencia. Enlabreve entrevistaque
le hacemos, la palabra que mas vecesrepite
es«equipo». Y sisusfuncionesexigen que
seaunmotivador nato, estd claro queloque
lo motivasonlas personas que trabajan bajo
suorientacion. Alentraren el Grupo, sabia
queibaatrabajar conunaempresa
dereferencia, y sinsaber muchosobre
corcho, rdpidamente se quedo encantado
conlas caracteristicasy posibilidadesdel
material. «<Todo esto me fascing, entender
queno existe unasolaaplicacion directa
delcorchoenel propio producto, sino

que el 90y pico por cientodel corchose
reaprovechay reintroduce en el proceso».
Laproximidad consuequipoylacapacidad
deinspirar, por ejemplo, sonsus triunfos.
«Consideraque cosechamoslo que hemos
plantado. Siavecesme quedo mastiempo
esporque siento que tengo que acompanar
amiequipo, estar enel terreno, hablar
lamismalengua que ellos, ponerme manos
alamasaconellos,y creo que esoacabapor
serunpoco la clave delo que he conseguido.
Pienso que nuestrageneraciontiene
unaformade pensarun poco diferente,
madsflexible. Esoesreciproco,ytodo
esoesimportante, enunaodpticade saber
quealargo plazolas personasestaninvolu-
cradasenel proyecto».

Sinmiedo de ponerse manosalamasa

y sumergirse enladindmicade suequipo,
RafaelJesusfue unosdelosganadores
delosPremiosRevelacion 2021, yloreparte
conese equipo: «Elresultado del premio
esbasicamente fruto del trabajo de este
equipo. Ellosson quienesjuegan practica-
mente 24 horasal dia. Yo estoy aquiocho».
Enelfuturo,deseallegaralmejor nivel posible
y «seguir dando lo mejor de si, paraseguir
obteniendolosresultados que queremos».
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Antonio Freitas:
el arte de negociar bien

ElPremio Carrera 2021 se entregd a Anténio

Freitas, comprador de corcho de Amorim
Florestal, porsus 50 anos de trabajo,
dedicaciony pasiona Corticeira Amorim.
Encincodécadasalserviciodelaempresa,
Antonio Freitas hizo un poco de todo,
incluso tomar rumboal sur,donde ladehesa
dominalalongitud delaplanicie. Empezd
acargar corcho,en Amorim & Irmaos,
en1972. Teniasolo13afios. Sumadre ya
trabajabaalliy, como era costumbre en esa
época, pidio que le diesen empleo asu hijo,
cuandoacabdlaescuela. «Todosme hacian
bromas: jMira este piolin! Aquinovaa

aguantar..». Empecé cargandoel corchoque

veniadelafdbricade Abrantesenlacabeza.
Marqué miles de fajos, pintaba, hacia
embarques hastalaunadelamanana».

Un pequenioaccidente laboral, que resultd
enunesguince enlamurneca, lo hizo salir
dela«plancha» (lugar donde se descargan
lasplanchasde corcho) y se fue parala
oficinade Corticeira Amorim. Peroen
practicas, durante un mes. «<Nuncamas
medijeron nada. Porlo tanto, cincuenta
anospracticando», bromea. Entonces, fue
«mozodel correo» yayuddenelarchivo.
Luego,apartirde 1978, trabajo enlafabrica
de Corticeira Amorim, en Ipocorky, poste-
riormente, otravezen Amorim & Irmaos.
Sirvid cafés, fregd el sueloy estuvoun

mes como telefonista. «Me llevé algun
calambrazo con aquellas “bichas”...un

mes paraolvidarme. Peroaprendimucho.
Tanto, que memorizo bienlosnumeros
deteléfono, precisamente porque

lo practiqué cuando hacialas conexiones».
Hasta que surgid laoportunidad

de mudarse a Montijo, donde necesitaban
un comprador de corcho. Otravez para
practicar. Pero bastaron 15 dias paraque me
aprobasen loscompanerosyJosé Amorim,
conquien habiacreadounarelacion
profesional de gran complicidad. Entonces,
empezodaacompanaraloscompradores
mas veteranosyaabsorber conocimiento
empirico. «Antiguamente iba con mis
compaierosy [lacompra] eramdsomenos
a«ojometro». Eralaexperiencia.

Eso cambio. Hoy, somos massofisticados
enlacompradelcorcho. Ahora, aprovecho

«Todos me hacian bromas: ;Mira

este piolin! Aquino vaaaguantar...».
Empecé cargandoel corcho que venia
delafabricade Abrantesenlacabeza».

latecnologia que losjovenestraen e intento
darleslaexperienciaque tengo del corcho,
delosterrenos, de lasfamilias del Alentejo
(aun funcionamucho conbase en el conoci-
miento familiar y de amistades)», explica.
Se hizo unnegociador magnifico.

Tuvo tresgrandes maestros, como

José Amorim, perosin humildad, trabajo

y perseverancianuncahabriallegad
adominarlossecretosdel mercado
delcorchonielarte delanegociacion.
Alprofundo conocimiento deladehesa
ylapreparacionde lamateria prima,
Antonio Freitasle juntasuastuciacomercial
forjada porlaexperiencia. Caracteristicas

que hacende élunodeloscompradores
dereferenciade Amorim Florestal.

A pesardelo mucho que alcanz6 por mérito
propio, Antonio Freitasno esconde
sugratitud hacialafamilia Amorim.
«Laexperienciaque gané aqui [en el Grupo]
no hay dinero que lapague. Cuando estaba
enelnorte,lomaslejos que habiaido
eraFatima. Hoy, conozco Portugal entero
por el trabajo. Sino fuese por Amorim,
noserfanadie. Nuncahabiaidoaun
restaurante. Nisabiasentarme en unamesa,
nimucho mas... Para Amorim, solo tengo
palabrasde agradecimiento».
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