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Corticga, o futuro hoje

O atelier sul-africano Counterspace (Serpentine Summer Pavilion),
oartistachinés Ai Weiwei(exposicao Ai Weiwei—Rapture),adesigner
britanica Es Devlin (London Design Biennale), o coletivo portuense
depA Architects(Bienal de Arquiteturade Veneza) ouaduplacriativa
Miguel Flor e CristinaHora (Porto Design Biennale) saoapenasalguns
dosmuitosartistas,designersearquitetos que utilizam corticanosseus
maisrecentes projetos. Sintonia perfeitacomJosé Pedro Sousa, unico
portuguésaintegrar amesaredonda para o Novo Bauhaus Europeu,
que prenuncia o mote numa entrevista exclusiva: “(...) nao conheco
melhor material que a cortica para servir de modelo de inspiracgao
paraaspraticasque témqueserimplementadas,niosénaconstrucio,
mas nanossa formade vidaem geral.” Cortica, o futuro hoje!
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QuandoJordi
Boneti Armengol
sugeriu usar cortica
no pavimento na
Sagrada Familia,
em Barcelona,
responderam-lhe:
“So serve paravedar
garrafas!”

No entanto, o arquiteto catalio responsavel
por continuaraicoénicaobrade Antoni
Gaudi, e que ha muito sentia o conforto
daquelamatéria-primano seu proprio
estudio, ndo pareceudemover-se com
talinvetiva. Encorajado pelasreconhe-
cidaspropriedadestérmicaseacusticasda
cortica—de vitalimportancia paraaquele
projeto —e pelaexpectativa de durabi-
lidade eresiliéncia do material, Jordi Bonet
iArmengol aindaviriaaacrescentar-lhe
um outro argumento: o de ser um produto
natural, em perfeitaharmoniacoma
filosofiade Gaudi.
Osatributosda corticasao, pois,
incontdveis, sendo um dos materiais de
eleigao do conceito green building, que
aponta paraautilizacao de solucoes
sustentdveis, energeticamente eficientes
ederivadasdas praticasde economia
circular. Leve,impermeavel aliquidose
agases, e elastica, compressivel e anties-
tatica,a cortica é tambémum excelente
isolante vibratico, carateristicaque
funcionaigualmente embeneficio dosetor
da construcao. Além do mais, estamatéria-
-primagenuinamente portuguesatem
umaelevada estabilidade dimensional,
suportatemperaturasentre -180°ce
+120°c, preservaaqualidade do arinterior
A+, épermeavelaovapor dedguaereduz
condensacoes.
Hipoalergénica, resistente aoatritoe de
combustio lenta,acortica é aindaum
retentor natural de carbono. Estudos
recentesindicam que por cadatonelada
de corticaproduzidaaflorestade sobreiros
pode sequestraraté 73toneladasde COs,.
Um numero impactante no que dizrespeito
aretencao de Gases Efeito de Estufa, sendo
porissoumaajuda preciosano combate as
alteracoes climaticas. Last butnot least, a
cortigatem umalongevidade praticamente
ilimitada, mantendo sempre intactasas
qualidadestécnicas. Um cardter inigualavel
resultado quer de uma composigao

quimicasingular, quer de umaestrutura
celularunica, tornandoa corticanum
material impar que combinadesempenho
comsustentabilidade.

Todavia, e apesar de todos os predicados
exclusivos, aindustria corticeiranum
investimentoininterrupto em Investi-
gacao & Desenvolvimento +Inovagao tem
procurado potenciar os produtos, solugdes
eaplicagoesde e/oucom cortiganadreada
construgao, juntando aos tragos técnicos
avariante estética, nuncadescurando o
enquadramentonaNatureza. Deresto, e
num processo iniciado pelosarquitetos
Siza Vieirae Souto de Mourano Pavilhao
de Portugalna Expo 2000 Hannover, hoje
temos um portefolio invejavel de projetos
comutilizacao de cortigaem fachadas.
Entretanto,ainovacio segue imparavel na
concegao, desenho e produgao de novos
tipos de decorativo adaptados as necessi-
dades, exigénciase culturas dos diversos
mercados.

Aligs, é crescente aatragao, a paixao, o
interesse, 0 entusiasmo e a curiosidade
que designers, curadores e arquitetos tém
pelacortiga. Umaafinidade que tem como
um dos principais pontos de referéncia

o Aglomerado de Cortica Expandida.
Reciclavel e reutilizavel, isento de qualquer
aditivo e 100% natural, o Aglomeradode
Cortiga Expandida provém daexpansao
dosgranulosde cortigaque, poragaode
vapor de dgua, aglomeram mergulhados
napropriaresina. Um produto vegetal
atualmente usado em paredes, fachadas,
coberturas, pisos radiantes, estruturasde
betdo oucomo base de relvanatural nos
estadios de futebol, etc. Qual resposta
ecoldgicaaos muitos desafios colocadosa
sociedade dosnossos dias!
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Alma Gémea

apresentarenovada
linha de produtos

A Alma Gémea, marcadeartigosde
consumo paraacasaque funde a cortica
eaceramica,acabadelancarumanova
linha de produtos. A renovagao dainsignia
portuguesa, que resultada estreita parceria
entrea Amorim Cork Compositesea
Matceramica firmadaem 2009, intitula-se
5¢Elemento — o Balanco Perfeito, introdu-
zindo cores diferentes, outrasreferéncias

e quatro pegas exclusivas. Umtotal de 54
itens completaagorao catalogo da Alma
Gémeaquejuntaorosa(dezprodutos),
overde (dezprodutos) e o preto mate

(sete produtos) ao cinzento-escuro (nove

produtos) e a0 branco-pérola (10 produtos).

Funcional, nuncadescurando oaspeto
criativo, e tirando partido do melhor que
cadamaterial tem para oferecer,a Alma

Gémeaincluisaladeiras, tigelas, canecas,
fruteiras, galheteiros, bules, pratose tacas.
A combinacdoda corticae dacerdmica,
duas matérias-primas de forte cariz
tradicional, de formainovadora, exclusiva
e distintiva, resultanuma colecdo contem-
poranea, esteticamente apelativa e concep-
tualmente ttil. O calor da cortica e o frio
daceramicaunem-se comreal valoracres-
centado paraosetor dosbensde consumo
paraacasa.

Atributosvalorizados pelo consumidor
dosnossosdias,adepto dogenuinamente
nacional, que reduz, reutilizae recicla, e
defende as questoes dasustentabilidade.
Deresto,as melhores praticas da economia
circular presidem ao desenvolvimento

do compésito utilizado na produgao da

Alma Gémea, cuja cortica provém maiori-
tariamente dos desperdiciosgerados pela
industriadasrolhas.

Acrescente-se-lhe acapacidade dacortica
dereter CO,, num contributo importante
paraadescarbonizacio domeio-am-
biente, e temosa Alma Gémeano ranking
daspreferéncias de umalargamaioriade
clientes.
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Amorim

Top Series
distinguida
pelos Luxury
Packaging
Awards

A Amorim TOP SERIES venceu a categoria
Fornecedor Sustentavel do Ano dos
Luxury Packaging Awards. Atravésdo firme
compromisso com os principios dasusten-
tabilidade, corroborado pelosrigorosos
estudosindependentessobre o balango de
carbono dosseus produtos,a Amorim TOP
SERIES ¢, assim, “cada vez mais valorizada
pelos produtores de bebidas espiri-

tuosas como umaempresade confianga
paraatingir metasrigorosasde CO;”. Até
porque ao consumirasrolhas TOP SERIES,
osprodutores de bebidas espirituosas
podem mitigar asemissoes de carbonode
outrosvetores dasua cadeiade valor, tais
como garrafasde vidro oucomponentes
metdlicos de acondicionamento.

O painel dejurados dos Luxury Packaging
Awards, prémios promovidos pelarevista
britinica Packaging News, realcavana
altura que “a candidaturada Amorim

carregavaum forte argumento relativo
asmatérias-primasutilizadas paraa

rolha” Enfatizando que aempresa “tem
sidosempre umaapoiante audivel de
queacorticanatural ¢ amelhor e mais
sustentavel matéria-primaparaumarolha
premium” e concluindo que arolha TOP
SERIES é “umarolha genuinamente muito
impressionante”.

A candidaturada Amorim TOP SERIES
aos Luxury Packaging Awards sublinhava
a“abordagem cradle-to-gate”, analisando
asatividadesflorestais, a par do transporte
paradiferentes mercados.
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“A economia circular
em torno da cortica
¢ uma historia
absolutamente
extraordinaria”

O arquiteto José Pedro Sousa, professor da Faculdade de
Arquiteturada Universidade do Porto, € um dos 18 pensadores
e o unico portuguésaintegrar amesaredonda parao Novo
Bauhaus Europeu, um movimento que cruza ambiente,
economia e cultura para projetar o nosso futuro comum de
maneira sustentavel. No momento em que emergimos de uma
crise global, e perante os desafios das alteragoes climaticas,

o mundo precisa de umanovaarquitetura, com “estratégias
materiais e construtivas radicalmente diferentes e em sinergia
comanatureza”. A cortica, essa “singular convergéncia de
qualidades”, encontra-se especialmente bem posicionada para
responder ao desafio.
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Qual foi o0 seu primeiro contacto com a
cortiga, a sua primeiramemoria deste
material?

Umadasminhas primeirasmemorias
remontaaminhainfancia, recordan-
do-me dasparedesdacave que umtio
meudecidiurevestir comaglomeradode
corti¢aexpandida. O toque do material,
odesenhodaplacagem que erarematada
porumasripasde madeira, atonalidade
eaacusticadoambiente,eocalorque
retinha dasalamandra existente, criavam
umaatmosferaunicanaquele espaco.
Entio, aindadistante de me interessar pela
arquitetura, o efeito da corticaneste espaco
naomedeixouindiferente.

O seu trabalho académico tem-se
debrugado, entre outras coisas, sobre
arelagao entre o digital e o material no
dominio da arquitetura. Nomeadamente,
na sua tese “From digital to material:
Rethinking the applications of corkin
architecture through the use of CAD/
CAM technologies” as aplicagcbes da
cortiga sao centrais. Como surgiu esse
interesse de investigar as possibilidades
da cortica neste contexto?

Aviragem doséculo foi o momentoem
que se comegouaexplorarintensiva-
mente o usode tecnologiasde CAD/
CAMem arquitetura. Nessaaltura,a

par daemergéncia de novos materiais,
afabricacao digital permitiurevisitar
materiais de construcio tradicionais, como
amadeiraouobetao, e abrirnovas possi-
bilidadesde desenho e de aplicagao. Em
2003, nesse contexto, estavainteressado
emdesenvolver omeudoutoramentoem
torno daexploragao de tecnologias digitais
comummaterial ouumaindustriaonde
essainovacao pudesse acontecer. Pelas
suas propriedadesfisicas, valor ecoldgico e
importincia para Portugal, a cortica surgiu
naturalmente como o caso de estudoideal
pararealizar esse trabalho. O facto dos
arquitectos Alvaro Siza e Eduardo Souto
de Mourateremabertoapossibilidade de

utilizag¢ao da corticacomo material exterior
no Pavilhdo de Portugal de Hannoverem
2000, deuaindamaisforcaeimportincia
aestaopcao de investigacio que, para
acontecer, teve afelicidade de poder contar
comaaberturaeapoioda Amorim Cork
Insulation desde o primeiro segundo.

O que équeacortigatemparadara
arquitetura, e num sentido mais amplo,
as cidades que imaginamos?

Penso que aquilo que referianterior-
mente sobre asminhas memorias ajuda
aresponder aestaquestao. A cortiga é

um material com caracteristicas tinicas
quenaodeixaninguémindiferente. O
seudesempenho térmico e acustico foi
comprovado empiricamente muito antes
de qualquer ciéncia o poder demonstrar.
Asuaaparénciatransmite confortoe,com
aajudadasnovastecnologiasde desenhoe
fabricagao digital, pode ser personalizada
paracriarambientessingularesdo pontode
vistaestético e funcional. Paraalém disso,
nosdiasque correm, asustentabilidade do
material e dasuaindustriafazem da cortica
um produto da maior importancia paraos
desafios que o mundo enfrenta. Aplicar
corticanosedificios e nacidade ¢ uma
formaeficazde responderanecessidade
crescente deincorporaraNaturezano
ambiente construido.

New European Bauhaus € um novo
movimento que re-imagina a Europa.
Mas as raizes deste movimento estdo

na Bauhaus original, do inicio do século.
Como se faz a ponte entre passado e
futuro? O que une e o que separa estes
dois momentos histéricos?

HA4100 anos,o0 mundo estavaasair de uma
crise provocadapelal? Grande Guerra
Mundial e a Bauhaus surgiu procurando
resolver os problemas através da conver-
génciadasartese utilizando astecnologias
de entdo. Hoje emdia, novamente, o
mundo atravessauma crise globalaqual é
necessario darumarespostaurgente. Tal
comoaBauhausoriginal,a New European
Bauhaussurge paradar esperanga e projetar
onosso futuro comumatravés de um
esforco coletivo entre todos, arquitectos,
designers, artistas, cientistas, economistas
ousimplescidadaos,emtornode um
movimento que pretende ser, também,
um projeto cultural. Apesar dasevidentes
analogias entre estes dois momentos,
existem, também, diferencas claras. Por
exemplo, os problemasambientais de hoje
exigemsolucoes que em varias medidas

se afastam do preconizado no passado.
Porexemplo,obetio e oacoque antes
anunciavam anovaarquiteturadaquela
época, sio hoje reconhecidos como

parte importante dos problemas que
enfrentamos. Precisando hoje, também,
deumanovaarquitetura, as estratégias
materiais e construtivas terao que ser
radicalmente diferentes e emsinergia com
aNatureza.
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E o tnico portugués aintegrar amesa
redonda high-level deste movimento.

Na sua opinido como € que, a partir da sua
identidade, Portugal pode acrescentar
algo especialmente relevante a este
movimento?

Asalteracgoes climaticas, e todos os
problemassubsequentes, sio umaameaga
paratodasasformasde vidae regioesdo
planetasem excecio. Contudo,apesarde
enfrentarmos um problema comum, as
solucoesterao que ser especificas de acordo
comascondigdes particularesde cadalocal,
como o clima, os materiais oua economia.
Também neste caso,a New European
Bauhaus é forcosamente diferente da
original,aqualdeu origemao movimento
moderno onde se preconizavam principios
universais paraaarquitetura e o urbanismo
que nao foram frequentemente bem
sucedidos. Neste contexto, é importante
que Portugal, como qualquer outro pafs,
participe nestamudanca e se faca ouvir,
paraque asmedidas e asboas préticasse
ajustem as diferentesrealidades.Julgo que
aformacomoanossaarquiteturasoube
adaptar pragmaticamente ainfluénciado
moderno asnossas condi¢oeslocais, e que
foiinternacionalmente reconhecido como
um “regionalismo critico”, pode servir
como um exemplo parailuminar o desafio
complexo que temos em maos.

Nos seus projetos a cortica € um dos
materiais escolhidos. Que qualidades

da cortiga destacaria e como pode este
material 100% natural e reciclavel ter
um papel mais central na arquitetura do
futuro?

Nao destacariauma qualidade, massim
asingular convergéncia de diferentes
qualidades num tnico material, e que
fazem da cortigaum material muito
equilibrado paraaarquitetura. Conside-
rando que asduasgrandes forgas que estao
amoldar o presente e o futuro daindustria
da construcaosaoadescarbonizacaoea
transformacao digital, a cortiga, enquanto
material 100% natural e versatil paraser
abordadadigitalmente, tem tudo para
vincarasuarelevancia. O revestimento
eisolamento de edificios, as coberturas
ajardinadas, a misturacomoutros
materiais, a personalizagdo e reutilizagao
saoalgunsdosexemplosde aplicacoes que
sublinham o valor da cortica para o futuro
daarquitetura.

Como pode um material como a cortiga
contribuir para moldar esse novo designio
europeu?
Aeconomiacircularemtornodacortica é

uma historiaabsolutamente extraordindria.

Convocandoafloresta, o clima, abiodiver-
sidade ea cultura, o ciclode vidaassociado
acorticacontempla processos muito
completosde reciclagem e reutilizagao, que
atravessam diferentes tipos de produtos
eaplicagoes. Paraalém disto, em casos
comoaproducio doaglomerado de cortiga
expandido (ICB)usado na construcio, a
suareciclagem pode dar origemaprodutos
de valorsuperiorao original, demons-
trando oportunidades de upcycling. Neste
contexto, nao conheco melhor material
queacorti¢aparaservirde modelode
inspiragao paraaspraticasque témque ser
implementadas, nao sé na constru¢io, mas
nanossaformade vidaemgeral.

“(...)nao conheco
melhor material
que acorticapara
servir de modelo
de inspiracao
paraaspraticas

que tém que ser
implementadas, nao
sO na construcao,
mas nanossa forma
de vidaem geral.”
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Cortica

O FUTURO HOJE

E o futuro, agora? Se todas as crises guardam em si enormes
oportunidades, o momento que vivemos so pode ser excecional.
E um universo de possibilidades que se abre, se o soubermos
agarrar. A cortica, um material natural absolutamente singular,
contém, pela suanatureza e versatilidade, um potencial de
aplicacoes virtualmente infinito. Se o mundo nao pode esperar,
a cortica projeta-se como nunca. Na Corticeira Amorim, mais
do que uma promessa, esta é uma realidade.
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Exposicao
Internacional
de Horticultura

de Yangzhou 2021:
MD é asolucao

Saomais de 230 m?de corticaa cobrir
asparedes do pavilhao de Portugalna
Exposicao Internacional de Horticultura
de Yangzhou2021,dedicadaao tema

“Live Green. Live Better”. Umainstalagio
realizadaemtemporecorde, gracasaos
esforcos da Amorim Cork Insulation e
doseuparceirona China,a HISTEP, que
prestou apoio técnico nainstalacao do
MD Fachada.

Bem visivel. E assim, mostrando todaa
suabeleza e potencial que a corticase da
averao mundo, aproximando geografias.
Mais de 230 m?de corticada Amorim Cork
Insulation cobrem o pavilhao de Portugal
naExposigao Internacional de Horti-
culturade Yangzhou 2021, inaugurada
naprimaverana provinciade Jiangsu,
naChina. Noevento, que decorre até
outubro, sio esperados mais de 11 milhoes
de visitantes paraexperienciareme
aprenderem maissobre green living, susten-
tabilidade e horticultura.

Depois dosucesso e reconhecimento do
Pavilhao de Portugal na Expo Mundial de
Xangai 2010, este projeto constitui, sem
duvida, maisumagrande oportunidade
paraacorticanaChina. Esse foioenten-
dimento da Amorim Cork Insulation que,
apos o contactodo Atelier Data, gabinete
dearquiteturaresponsavel pelo projeto,
rapidamente pos em marcha umaoperacao
que permitiuinstalar,emapenas10 dias,
233m?dasolucio MD Fachadapara
revestir o Pavilhao de Portugal neste evento

referéncia dahorticulturamundial. “De
imediato organizamosumareuniao por
Zoom com a organizagao da exposicio e os
arquitetos, e contactimos o nosso cliente
distribuidor na China,a HISTEP, que
rapidamente se mobilizou parafazer chegar
acorticaaJiangsu,“ explica Carlos Manuel,
CEOdaAmorim Cork Insulation”. Para
além de possibilitar achegadarapidado
materialao seudestino,a HISTEP forneceu
apoio técnico nainstalagio daMD Fachada,
paraque tudo estivesse prontoatempo da
aberturado evento.

Live Green. Live Better

Sobotema: “Live Green, Live Better”,a
Exposic¢ao Internacional de Horticultura
de Yangzhou 2021 tem como focoarelagao
das pessoas comanatureza e aimportancia
dapreservacao domeio ambiente parao
crescimento econdmico sustentavel. Assim
sejustificaaescolhada cortica portuguesa,
uma matéria-primaverdadeiramente
ecologica e igualmente sustentdvel, paraa
construcao do pavilhao de Portugal.

“Este material despertaa curiosidade
dos chineses. Asreacoes témsido muito
boas”, afirma Carlos Manuel, que,aparda
sustentabilidade inerente a cortica, e o seu
excelente comportamento em termosde
isolamento acustico e térmico, destacao
seu caracter simbolico. “Onde hd cortigaha
sempre Portugal, e o Alentejo”, remata.
Além do edificio em cortica, ainstalacio
portuguesa contaaindacomumjardim,
que celebraomelhordacriatividade e
design portugueses e realcaa economia
verde e apreservagao doambiente.
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Bienal de

Arquitetura
de Veneza:
aarte dacortica

A corticaportuguesaestadevoltaa
Veneza, pelamao do coletivo portuense
depA Architects, que incorporaeste
material asuaproposta, escolhida
paraliderar a curadoriado Pavilhao de
Portugal nal72 Bienal de Arquiteturade
Veneza.

Nao éaprimeiravezqueacortica
desembarcaem Veneza, marcando
presencanum dos maisrelevantes eventos
daagendainternacional. Masem cada
novaocasiao, aperspetivamuda, a criati-
vidade surpreende, revelando algo novo
que anteriormente desconheciamos. Na172
edicaodaBienal de Arquiteturade Veneza,
queabriuportasa 22 de maio e se prolonga
até 21 de novembro, a proposta curatorial
apresentada pelo coletivo depA Architects
paraliderararepresentagao portuguesa
responde diretamente a questao langada
pelo curador Hashim Sarkis: How will we
live together? (Como viveremosjuntos?).
Saocercade 100 metroslinearesde

aglomeradode corticaincorporados
aestruturado projeto In Conflict(Em
confronto),umapropostafocadanos
primeiros45anosde democraciaem
Portugal, e asuarelagdo comaarquitetura
portuguesa. Através de umaexposicao, de
conversas e de debates, osdepA procuram
“pensar o papel daarquiteturaenquanto
disciplinaartistica, publica, politicae
ética”. O projeto expositivo traz para
primeiro plano um Portugal em processo
de descolonizacao, recém democrdtico
eempobrecido. Um paismarcado pela
destruicao material, deslocagao social
e participagao civica. A partir deste
cendrio, sio chamadasadiscussio outras
questoesrelacionadas comaproblematica,
“construindo-se um panoramaalargado
etransversal dos primeiros45anosde
democracia nacional mediante o seu
reflexonaarquitetura portuguesa”, criando
um espaco onde todos possam imaginar,
debater e projetar um futuro comum.
In Conflictjunta-se aoutros projetos
anteriormente apoiados pela Corticeira
Amorim que aolongo daultimadécada
tém permitido promoveracorticanumdos
maisimportantes palcosdacriatividade
mundial. Recorde-se o cacilheiro “Trafaria
Praia” deJoanade Vasconcelos (Bienal de
Arte de 2013), os candeeiros “Curcubita”
de Tiago Sa (Venice Design 2017), e 0 piso

de corticadainstalacao “aseam, a surface,
ahingeoraknot” de Leonor Antunesea
luminaria“” de Nacho Carbonell (Bienal de
Arte de2019). Conjunto de intervengoes
artisticas que demonstram tambéma
versatilidade da cortica como elemento
criativo, inovador, cultural e educativo.
Paralelamente, Veneza é tambéma ocasiio
dedaraconhecerasmaisrecentes pecas
produzidas no ambito dacolecao SUBER
Design.

Um SUBER Design

Umainiciativada Amorim CorkItalia

que oferece desde 2019 umasegunda
vidaasrolhasde corticarecicladas. Trans-
formando-asnum primeiro momento
empequenosgranulosque,depoisde
combinados com outros materiais, dao
vidaanovosobjetoscomosistemasde
iluminagao, mesas, bancos, portaguarda-
-chuvasou cabides, etc. Desta vez, a criati-
vidade do conceituadoarquitetotransalpino
Michele Lucchiresultounaprodugiaode 16
bancos com um design distinto.
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London Design
Biennale:a cortica
como suporte
dalista de tarefas
domundo

Uma florestade 400 rvores no centro
de Londres. Umaintervengio artistica
impulsionando amudanca. Ea cortica
dandosuporte, e alento,ao mundo que
queremos, no projeto Forest For Change
—The Global Goals Pavilion, ainstalacao
interativaem Somerset House, o coracao
daLondon Design Biennale 2021

Eraum oasisde tranquilidade plantado
nomeiode Londres, e tambémuma
provocacgaoinspiradora. Noséculo XVIII,
alturaem que foi construido o Somerset
House, asdrvores estavam proibidasde
entrarno recinto do palaciolondrino.
Masnaedi¢io 2021 da London Design
Biennale asituacioinverteu-se e anatureza
irrompeuno coracao dacidade, em Forest
for Change — The Global Goals Pavilion, a
instalacao centraldo evento, que decorreu
emjunhona capital britdnica.

A Corticeira Amorim foio “Material
Partner” oficial dainiciativa, concebida
peladesignerbritinicaEsDevline
dinamizada pelaagénciasem finslucrativos
Project Everyone. O pavilhao,umadas
intervencoes mais emblemadticas desta
edicaodaLondon Design Biennale, incluiu
umnucleo central em formade circulo,
totalmente construido com cortica
portuguesa. Foineste espaco interativo
que os visitantes puderam conhecere
aprofundar os Objetivos de Desenvolvi-
mento Sustentdvel (ODS)da ONU.

Jack Headford, Associate Designer do Es
Devlin Studio, explica: “propusemosa
ideiade introduzir umajovem florestana
Somerset House comoumaprovocagaoe
parainspirar e manter aonda de ambienta-
lismo, mostrando aos visitantes a possibi-
lidade do que poderiaser”

O coracgao daflorestarevelavaumainfraes-
truturacomposta por 17 pilares espelhados
que representavam cadaum dos ODS.

©EdReeve

Ospilaresdemonstravam atravésde
citagoes, relatose factos asrazoes pelas
quais os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavelsaoalista de tarefasdo mundo.
Ajornadaterminava-no17°pilar que
representavaas Parcerias para os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel - com os
visitantesaserem convidadosa gravarem
um curto testemunho expressando as
mudancas que gostariam de ver concreti-
zadasno ambito do seu Objetivo predileto.

Cortiga, a escolha 6bvia
“Durante o desenvolvimento do projeto,
tornou-se 6bvio que precisavamos
trabalhar com materiais que transmi-
tissem empatia e robustez dentro da
floresta” explica Headford “A cortica
pareciaaescolha 6bviacom osseustons
de madeira e texturasuave, juntamente
comasuanaturezasustentdvel inerente,
sendo um material renovavel e biodegra-
davel. A cortica proporcionoutambém
umaopgcao de pavimentaciosegurae
resistente que combinabem comosolo
dafloresta, permitindo que osvisitantes
serpenteassem livremente entre asarvores,’
remataJack Headford.
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Serpentine Summer
Pavilion: cortica
regressa onde foi feliz

Nove anos depois, completando o
equivalente aum ciclodacortica,a
matéria-primagenuinamente portuguesa
regressa ao Serpentine Summer Pavilion,
ainstalacdo de arquiteturaanual que
marca o verio londrino. O projeto,
assinado pelo coletivo sul-africano
Counterspace, apresentaum claro foco
nasustentabilidade e navalorizacao do
encontro entre comunidades e culturas,
aproximando o centro daperiferia.

A cortigaportuguesaesta de voltaaos
espetaculares Kesington Gardens, na

capital britanica,como matéria-primade
eleicdoparaaedi¢ao2020/21doiconico
Serpentine Summer Pavilion, num projeto
daautoriadoestudiode arquitetura
sul-africano Counterspace. O coletivo,
formado por Sumayya Vally, Sarah de Villiers
e AminaKaskar, é aequipamaisjovemde
sempre (e totalmente feminina) aliderar o
programade arquiteturada Serpentine. O
projetointegra200 metros quadradosde
cortiga, fornecidos pela Corticeira Amorim,
querespondemaodesafio dasarquitetasde
construirumainstalacao tempordriamarca-
damente ecoldgica.

Naoéaprimeiravezqueacortica
portuguesa marca presencanumdos
maisimportantes programasanuaisde
arte earquiteturado panoramainterna-
cional. Em 2012, a cortica foi o material
escolhido para o projeto assinado pelos
arquitetossuicos Herzog & de Meurone
peloartista e ativistachinés Ai Weiwei.
Uma estrutura circular integrando cercade
100 pecasde mobilidrio de aglomerado de
corti¢anacional. O resultado doimpacto
deixa poucamargem para duvidas: o mais
visitado de todos os pavilhoes de verao da
famosagaleriadearte londrina.

Agora, Counterspace, o atelier de
arquiteturafundado e dirigido por
Sumayya Vally, arquiteta muito recen-
temente reconhecida pela Times (2021
TIME100 Next List), ¢ 0 202 convidado a
desenhar o Serpentine Summer Pavilion.
“A cortigafoiescolhidadevidoasua
capacidade de moldacao, maleabilidade
eflexibilidade, capaz de recriar diversos
espagosno pavilhao. Alinhando-se com
ointeresse do pavilhdo emrecuperare
reconfigurar o contexto, tanto local como
material”, afirma Sumayya Vally.

Um convite areflexao de ideias
Contornandoapermanénciada

arquitetura, o Serpentine Summer Pavilion

€ concebido como umevento que, nesta
edigao, incluium conjunto de elementos
moveisinstalados em diversos bairros

de Londres para promover e facilitar

©IwanBaan

Sumayya Vally © Iwan Baan

encontros e interagdesimprovisadas, em
homenagemaoslugares e estruturas que
consolidaram as comunidadesaolongo
dotempo. O projetodotrio feminino de
Joanesburgo centra-se nasexperiéncias das
comunidades periféricas e de migrantes

da capital britanica. Um convite areflexao
sobre ideiasemtorno daarquitetura, do
design, do ambiente, da comunidade
edobem-estar.
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Porto Design
Biennale:a cortica
¢ “matériaviva”

Nasegundaedigao daPorto Design
Biennale, o desafio estd lancado. Como
desenhar o presente e propor alter-rea-
lidades mais positivas parao mundo
que queremos? A cortica,um material
sustentavel por natureza e totalmente
alinhado comas melhores praticasde
economia circular, esta em destaque
nabienal que acontece no Portoeem
Matosinhos.

Naantecamarado MuseudaMatéria

Viva, a exposi¢ao matrizda Porto Design
Biennale 2021 (PDB ‘21), umainstalaciao
constituida por104 tubos dd as boas-vindas
aosvisitantes. O projeto, daautoriade
Miguel Flor e Cristina Hora, foi concebido
como um playgroundcom vida propriaque
convidaquem nele penetraaumareflexao
urgente: como desenhar o presente que
queremos?

Adecorrerdesde junho,aPDB’21 propoe
um conjunto de exposigoes, conferéncias,
workshopse publicagoes que, apesardo
seucaracter temporario,ambicionam

radt_:ria [/ Curated by
astair Fuad-Luke

s —

deixarum lastro continuo de discussiao

e pensamento sobre o design enquanto
disciplinacontemporéineadereflexao,
questionamento e partilha, com iminente
protagonismo e responsabilidade na vida
coletivae nasobrevivénciaambiental.
EnquantomarcaassociadadaPDB’21,a
Corticeira Amorim deuoseu contributo
paraestadiscussao, cedendo material que
resultadas praticas de economia circular
transversaisatodasassuasunidadesde
negocio, uma politicaem que aempresa
foi pioneira,implementando este tipode
praticasdesde adécadadesessentado
século passado. Destaforma, diferentes

combinagoes de corticacom componentes

como borrachareciclada, EVArecicladae
Purecicladaforamasescolhas dosrespon-
saveis pelo desenho expositivo dasegunda
edigao daPorto Design Biennale. O
resultado é um anfiteatro onde as pessoas
sentem desde logo o apelo dos materiais
locais, sejam eles bioldgicos, técnicos ou
hibridos, harmonizando-se comelesde
formaapoderem cuidar melhor unsdos
outros, de outrosseres vivos, dosolo, da
aguae dos elementos geoldgicos.

A maior referéncia portuguesa no campo
da sustentabilidade

Nointerior doespaco,aduplade

criativos utilizou também painéisde
cortiga, impressosatravés de serigrafia,

paramaterializar todo o projeto de
comunicacio daexposicio do Museuda
Matéria Viva. Bancos e mesas forrados com
cortigasao osoutros objetos da mostra

que usamamatéria-primagenuinamente
portuguesa.

“Comopoderfamosdesenhar o presente

e estaexposi¢ao semincluiramaior
referéncia portuguesano campo dasusten-
tabilidade? Neste Museu, o da Matéria Viva,
aAMORIM vive e dd vida. Desafiou-nos
criativamente e desafiara certamente o
publico que avisita”, sustentam Miguel Flor
e Cristina Hora, os criativos dainstalacao.

|\n':..'|.1.'l.-rm1i1.|.ultx

Mat{tlerialities
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Exposicao Ai
Weiwei — Rapture:
Brainless Figure
in Cork

A cortica é um dos materiais escolhidos
peloartista chinés Ai Weiwei paraa criacao
de obras originais em Portugal. Fornecida
pelaCorticeira Amorim, amatéria-prima
genuinamente portuguesacorporiza
Brainless Figurein Cork, um autorretrato
de cardter escultorico do ativista. A pega,
produzidaa partir de aglomerado de cortica
dealtadensidade, integraa exposicao Ai
Weiwei— Rapture que abriu portasna
CordoariaNacional,em Lisboa, no passado
dia4 dejunho.

Diferente de uma escultura tradicional,
paraacriacio daobra Brainless Figure

in Cork(91x 81x148 cm), num primeiro
momento foi utilizadaumamaquinade
corte CNC que garante precisdo técnica.
Emseguida, umartesao esculpiualguns
detalhes que somente métodos manuais
sao capazesde alcancar na perfeigao. Tal
como no ciclo da cortica, este projeto
artistico nasce dacombinacio entre o fazer
manual, tecnologias de pontae agrandio-
sidade da Natureza.

De resto, estd é asegundavez que Ai
Weiwei,um dos maisinfluentesartistas
contemporaneos, trabalha corticada
Corticeira Amorim. A primeiraocasido
aconteceunoambito do Serpentine
Summer Pavilion 2012. Um projeto
assinado, entao, pelosarquitetos suios
Herzog& de Meuron e pelo artista chinés.

©]Juliette Bayen
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Somos aempresa
industrial mais

atrativa para
trabalhar em
Portugal

A Corticeira Amorim é umadas 20
empresas maisatrativas paratrabalhar
em Portugal, e aprimeiradosetorda
industria. Osresultadossao doestudo
daRandstad - Employer Brand Research
2021, omaiorestudoindependente a
escalaglobal, que analisou as percecoesde
mais de 5 mil portugueses e portuguesas.
Num contexto de pandemia, que
desafiou,comonunca,empregadorese
trabalhadores, estaé umadistingao que
assume um significado especial.

Osresultadosdo Employer Brand Reseach
2021 revelam que a Corticeira Amorim é
aempresa maisatrativa paratrabalharem
Portugal, nosetor daindustria. Aempresa
arrecadou aindaum lugar notop 20 das
empresas mais atrativas em Portugal,
ocupandoa132posicio do ranking, “E
comgrande orgulho que recebemos esta
distin¢ao”, assume Alexandra Godinho,
diretorade Recursos Humanos Corpo-
rativos da Corticeira Amorim. “A marca

de empregador de referéncia é muito
importante e, acredito, um reconheci-
mento domercado de trabalho de fatores
distintivosnaatracao e retencaode
Pessoas”. E € ao fator “pessoas”, concre-
tamente as que compdem o universo de
colaboradores Amorim, que Alexandra
Godinho atribuium papel de especial
importancia, pois, acredita, “os colabora-
doressio eles proprios o principal canal de
comunicagao e os principais porta-vozes
sobre o que é uma empresa, transpare-
cendo para os outros o que percecionamda
suapropriaexperiéncia”.
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Nosultimosanos,a Corticeira Amorim
temapostado numa estratégiade
Employer Brandingespecialmente ativa
junto dosegmento dosuniversitdriose
jovensrecém-formados. Aindaassim,
“procuramos sobretudo ser muito consis-
tentes e transparentes na comunicagio
externadosnossos Valores e Cultura”. Ao
fator humano e a transparénciaalia-se
aindaum terceiro, e derradeiro, elemento
diferenciador: “terasorte de trabalhar
comumamatéria-primafantasticae de,
assumidamente, nos posicionarmos como
umaempresa que combina tradi¢gdo com
inovacao, solidez comousadia e ambicao
comdiscricao e sobriedade. Acreditamos
que em Employer Brandinguma estratégia
bem-sucedida é “parecermoso que
somos!”.

Resultados do setor daindustria

O Employer Brand Research é o maior
estudoindependente realizado aescala
global, que tem como metodologiaa
analise das percecoes da populagao ativa
emrelacdoaos150 maiores empregadores,
em 34 paises. A edicao de 2021 contou
comaparticipagao de maisde 190 mil
pessoas, numaamostra que incluitambém
desempregadose estudantes. Fornece,
por isso, insightsvaliosos paraajudar as
empresasaadaptar e aadequarasuamarca
aum mercado em evolucio.No casoda
industria, osresultados da 62ediciao do
estudo revelam, por exemplo, que é 0 9©
setor maisatrativo parase trabalhar.Jdno
que dizrespeito asaude financeira, € perce-
cionado pelos participantes, anivel global,
como o setor mais “saudavel”. Ocupaainda
02°lugarno critériodaboareputagaoe
conquistaum lugar notop3no que tocaao
EVP-Employee Value Proposition.
ApandemiadaCovid-19 mudoua
sociedade, mudou habitose comporta-
mentos. Mudouomundo e, inevitavel-
mente, mudoutambém omercadode
trabalho parasempre. Dasalteragoes mais
Obvias e visiveis, como os novos habitos
sanitariose o aparecimento do teletra-
balho, asalteracoes mais profundas, que
oestudo Randstad permite identificar:
arelacdo comaempresa, ascompe-
ténciasdigitais,o medodeirtrabalharea
confiangado colaborador. 2020 marcara
parasempre aentradanumanovaera,com
novosdesafios paraosempregadores. Por
essarazao, receberem 2020 esta distingao
“tem umsignificado ainda maisespecial”,
confessa Alexandra Godinho, “poisfoi
umano dificil, onde os nossos colabora-
doresdemonstraram umaresiliénciae uma
capacidade de superacao notaveis”.

Um ano de superacao diaria

Um ano de superacio didria, pois, embora
as operagoes da Corticeira Amorim nunca
tenham parado, “a preocupacao predo-
minante foi sempre a saude e aseguranga
dasnossas Pessoas”, sublinha a diretora
de recursos humanos. “Isto implicou

um grande trabalho naimplementacao
de inameras e variadas medidas, mas,
sobretudo, uma proximidade atodasas
pessoas, num esforco de atenuar insegu-
rangas, receios e ansiedade, criando um
climaseguro quer de um ponto de vista
fisico, quer psicoldgico. E os colabo-
radores corresponderam com uma
coragem, dedicacio e responsabilidade
que impactaram a coesdo das equipas e o
ambiente de trabalho. E isto, claramente,

=~ randstad

2021

=" randstad

h 2021

também define a nossa marca como
empregador,” conclui Alexandra Godinho.

Oestudo Randstad - Employer Brand
Research 2021 pode ser consultadona
integraem www.randstad.pt/employer-
-branding/

=~ randstad

h 2021
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A ambicao
deirsempre
mais longe

Uma familia grande, mas muito
unida. E assim que a Familia Silva
se descreve. Desde os anos 1960
aos dias de hoje, sao quase seis
décadas, e trés geracOes a passarem
pela Corticeira Amorim. Retrato
da Familia Silva, um exemplo de
diversidade, tenacidade e uniao
dentrodaFamilia Amorim.

Osdias comecavam bem cedo para Gaspar
Silva. O patriarcada familia entrou parao
Grupo Amorimnoinicio dosanos1960,
etodososdiasfaziaocaminhoparao
trabalho apé, de Soutelo (Fiaes), onde vivia,
paraMozelos. Eram 45 minutos, parald

e paraca. Durante muitosanos trabalhou
como vigilante da Corticeira Amorim. Teve
15filhos, e desses, mais de metade —nove —
vieram trabalhar paraaempresa, porque os
temposndo estavam paraoutracoisa, e era
importante a estabilidade.

Dosfilhos de Gaspar,Julio Pereirada Silva
foidos primeirosaentrar, depois dosirmaos
José, Carolinae Manuel. Aos 64 anos, Julio

é motorista e orgulha-se de ser daspessoas
que esta hd maisanosno Grupo Amorim.
Nao pensanareforma, e apesardoseu
turno comecar as 8h, todos osdias estana
empresaantesdas 7h. Assim, graceja, “se
tiver um furo, eu vivo em Seixezelo, tenho
tempo paravirapé”
Entrouem1971,comapenas13anos,um
rapaz com coracao de crianga, mas é ainda
nasmemorias dasua(curta) infinciaque
encontramosas primeiras peripéciasno
mundo dafédbricae dacortiga. “Euvinha
trazerafdbricao comerao meupai,com
aminhamae, erapequenino. Haviaum
restaurante em frente a Corticeira, o
Copacabana, e o meupaideixava-mela
avertelevisdo,iafazerarondaedepois
vinha-me buscar”’

Esteve muitosanosatrabalharaprancha,
aprendendotudooque haviaparaaprender
sobre afunc¢ao, mastinhaaambicaodeir
maislonge, de “sair dafabrica”. Foientao
que passouatrabalhar como motorista,
funcao que mantém até hoje. Paraalémdo
trabalho e da familia, Julio ¢ um homem
dedicadoaoservigo dos outros: € bombeiro
condecorado (corporagio dos Carvalhosde
VilaNovade Gaia) e paraquedista.
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Memoérias e futuro

Como oirmao, Vitorino Pereirada Silva
entrouaindaadolescente paraa Corticeira
Amorim. E como o pai, todos os dias fazia
apéotrajetode casaparaotrabalho.
“Naalturafamostodosapé,7/8,coma
minhairmamaisvelhaquetrabalhavald,a
Carolina”. Quando eracriangarecorda-se
deir“afestaque erano Cinemade Lamas,
quejanio existe, buscar o brinquedo.
Eraaunicaalturaem que comiamos

um chocolate, porque imagine naquela
altura criar 15 filhos? Haviasempre muita
dificuldade. Eradasmaioresalegrias”
Commaisde 40 anosde casa, Vitorino é
hoje encarregado de injecao de capsulas,
naTop Series, gerindo umaequipade
dezpessoas. Quando lhe perguntamos
qualfoioseumomento maisfelizdentro
da Corticeira Amorim, nao hesita: foi
mesmo quando recebeu o convite paraser
encarregado. Nio dormiu variasnoites, mas
acaboupor aceitar. “Perdialgumas noites
desono até dizer que aceitava. Porque vir
paraumsetor que eranovo e que eunao
percebianada, eraum risco muitogrande.
De qualquer forma, pensei, se me langaram
odesafio é porque viram que eutinha
capacidadesde trabalho paraliderar este
projeto. Temosuma equipa espetacular,
muito unida, muito responsével. Tenho que
estar grato por todo este projeto.”

| e

Joao da Silva

A escolhedeira

GloriaPereiradaSilvaé umadastrés
filhasde Gaspar. Como airma Carolina,
foiumadasmulheresdafamiliaaentrar
paraa Corticeira Amorim, onde trabalha
h440 anos. Como osirmaos, recorda os
momentosdadistribuigao dos brinquedos,
eafigurado Sr. Américo Amorim. Entrou
também muitojovem,com17anos, para
trabalhar como “escolhedeira”. Naaltura
eram 50 mulheresa escolherasrolhas,um
trabalho que exigia conhecimento, olho,
esim, sensibilidade. “Precisava de conhecer
asrolhas, saber os defeitos, parasepard-las
porclasses, desde floraté aapara. Aflor,
asuperior, 12,22e 32" explica. “Tem que ter
bom olho, naose aprende de umdiapara
ooutro,demoraaaprender,aconhecer
arolha,aaprenderaescolher”.Comos
avancostecnoldgicos, afun¢ao, entretanto,
foi extinta, mas Glorianao perdeuoseu
lugar na Amorim Cork e hoje é operadora
de umamaquinaque analisaasrolhascom
raioX.

Mulher de convicgoes, Gloriafoi durante
algunsanosdelegadasindicale é com
orgulho que salientaasua participagao
nasnegociacoes pelo direito aigualdade
salarial entre homense mulheres. “Foidas
coisas que me orgulho:ade hoje osjovens
que entrarem na fabricandosentirem essa
discriminacao’

Vitorino da Silva

A terceira geracao

JoaodaSilva, 27 anos, representa, coma
prima Catia, a32geracao dafamilia Silva
na Amorim. Filho de Vitorino, comecou
por frequentar o curso de enfermagem,
masrapidamente percebeuque aquilo
ndoeraparaele. O paiaindanaoperdeu
aesperangaque volte a estudar, masJoao
éhomemde variostalentoseinteresses
eosseus planossao outros. Nos tempos
livresJoao élocutor naradiolocal, tem

um programade humor narddio AVFM

de Ovar e outro de desporto na Sintonia
Feirense. Mas oseusonho é fazer comédia
de Stand Up, ejatem um nomeartistico
—Joao Faquire.Na Corticeira Amorim,
onde entroucom 19 anos, trabalhana
logisticadelavacio derolhas, e esta feliz
comaindependénciaconquistada. Maso
bichinho da curiosidade nao olarga, e por
issonaoseacanhanahorade perguntar
como € que asmdquinas fazem o que fazem:
“comeceiaquestionar o engenheirodo
processo, como € que funcionaamaquina,
como € que é este ouaquele método, o que
€ que este produto faz, paranao andaraliso
paracarregar botoessemsaber o porqué”,
diz. Comasgeracoes mais velhas,Joao
aprendeuadarvaloraotrabalho e agostar
doquese faz. “Uma frase que me ficouque
me disseram, nido me recordo quem:

‘é importante fazeres o que gostas, mas mais
importante € aprenderesagostar do que

799

fazes’
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Amorim Cork

Flooring conquista
certificacao Investors
in People

Aposteralcangadoaacreditagiostandard
dalnvestorsin People: We Investin People
noano passado,a Amorim Cork Flooring
anunciou comorgulho que esta certificacao
foiestendida assuasunidadesde neg6cio
espalhadaspelomundo. A distin¢io é um
marco quer na historiadaempresa, quer

no processo de transformagao interna que
colocaaspessoas em primeiro lugar. Pois
conseguir aacreditagio Investorsin People:
We Invest in People significa que estamos
perante um lugar de trabalho de alto
desempenho, paraalém de realgar um claro
compromisso comasustentabilidade.

O CEOdaAmorim Cork Flooring, Fernado

Melo, “acredita que pessoas motivadas,
comacessoaelevados niveisde formacio,
prestaraoumservigo de elevada qualidade
de forma consistente, comprometido com
aVisao, Missao e Valores da organizagao.
[sso trard satisfacao aos nossos clientes
eaumentard olucroe o crescimento
sustentado danossaempresa. Vemos esta
consagracao como umaoportunidade
paraavaliar onde estamos hoje,como
lideramos e envolvemosas pessoasnodiaa
diadaorganizacao e como umaferramenta
paratrabalhar e nosfocarmos num futuro
sustentavel”

O lInvestorsin People: We Investin

People é um padraodegestaode

pessoas que consagra organizagoes que
superam consistentemente asnormas
daindustria. Criadaparaatenderaos
desafios constantes do quotidiano dos
negocios, o Investorsin People: We Invest
inPeople é umaferramenta paramelhorar
odesempenho de umaorganizacio através
dosseuscolaboradores. Reflete as ultimas
tendénciasdolocal de trabalho, as praticas
delideranca e ascondigbes necessdrias para
que oscolaboradores possam criar equipas
dealtodesempenho, comfocoemtrés
areasprincipais: liderar, apoiar e melhorar.

P,

AMORIM NEWS

22



Tracos de Gente




AMORIM

Sustainable by nature

www.amorim.com



