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A voltaao mundodarolha

Rolhasnaturais, rolhasmicroaglomeradaserolhascapsuladas.Rolhas
ergonomicas, rolhascostumizadase rolhascomdiscos.Rolhaspara
vinhos,rolhasparaespumanteserolhasparaespirituosos.Rolhasde
ultimageragao tecnologica, rolhascompegadade carbononegativa
erolhasdeinigualdvel performancefisica, quimicae enolégica. Mais
de5,5milmilhoesdessesmagicoscilindrosproduzidosanualmente.
Asmaiorescasasdouniversovinicolaentre oscercade 19 mil clientes.
Subsidiarias nos principais mercados produtores de vinho como
Espanha, Franca, Itdlia, Africa do Sul, Chile, Australia ou Estados
Unidos. Embarque connosco na voltaao mundo darolha Amorim.
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Oiniciodestanovadécadatrouxe, sem
duvida, umnovo conjunto de desafios
paraasorganizagbesde todo o mundo.
Contudo, aolongo destestemposdificeis,
continuamos confiantes na capacidade
coletiva da Corticeira Amorim em superar
maisuma épocacomplicadanosnossos
longos150 anos de historia. Umlongo
percurso que continuaaser onucleo duro
danossaforcaeresiliénciaatuais.

Ha cercade 25anos, asrolhasartificiais
rapidamente aproveitaram aslimitagoes
que aNaturezaimpoe acortiga. Masa
resposta da Corticeira Amorim foirapida.
Umaamplareorganizagio empresarial
produziu, ndoapenasumaestruturade
producio e distribui¢ao muito mais agil
eapurada, mastambém fundou as bases
paraolangamento de novos produtos
cruciais. Aliadaa estaenorme iniciativa
de reengenharia corporativa,aempresa
também protagonizou a digitalizagao de
processos.

Hoje, ndo estamos apenasa crescer mais
rapidamente do que todos 0s n0ssos
concorrentes, mastambém estamosaser
capazesde ganhar quotade mercadoa
muitas dessasrolhasartificiais. A Corticeira
Amorim continuaaseraliderindiscutivel
daindustria,com uma produgioanual

de 5,5 mil milhoesde rolhas. Mostrar
umaverdadeiraliderancanestadreaé

algo que esta tioimpregnadonasnossas
mentes como asraizes de umsobreiro
estio cravadasnaterra. Naosoa Corticeira
Amorimfoiaprimeiraempresadosetor
aapresentaruma Avaliaciodo Ciclode
Vidade vedantes, comparativa e revista
pelosseus pares, como também fomos os
primeirosaincorporaras credenciaisde
sustentabilidade da cortigano proprio
tecido danossa oferta comercial.

Osenormesinvestimentosrealizados pela
empresanas ultimas duas décadas criaram
redesde produgio e distribui¢ao unicas.
Aliada aos elevadosniveis de motivacio
individual e coletiva,a evolucio danossa
empresa—como umtodo —permitiuuma
verdadeirareinvencao dacortica.

Emboranovos desafios sejam sempre uma
realidade, o compromisso daempresaem
resolver o problemado TCA, noiniciodo
proximo ano, representara outro marco na
nossa historiarecente. E assim que dermos
porencerrado este capitulo, provaremos
uma vez mais que podemossempre
melhorar os nossos produtos, assim como
osniveis de satisfacio dos nossos clientes.

Por fim, uma palavrade profundo
agradecimento pela forma comotoda
aestruturada Corticeira Amorim
respondeu -e continuaaresponder -a
estacrise de saude publicaque estdater
lugar, especialmente paraaquelesque se
mantiveram firmesnalinha dafrente dos
nossos processos produtivos industriais.
Elesliteralmente mantiveram asnossas
fabricasafuncionar, e gostariade dedicar
um agradecimento muito especial para
esseshomense mulheres. Elesajudarama
manter aempresano caminho certo. Mas
também temos plenaconsciénciade que
aobrana Corticeira Amorim nuncaestard
concluidae que onossoempenhoem
continuaracrescer nuncadeve vacilar.

Por muitos anos, Pasde fatalité!tornou-
seumaespécie delemanao oficialda
Corticeira Amorim, umaexclamagao que
simplesmente significava que nenhum
resultado estava predeterminado e que
sempre lutariamos paradefender ojusto
lugar da corticanasmentes e nos coracoes
detodasaspartesinteressadas. Istonio é
surpreendente assim que nosapercebamos
que acapacidade de mudar o destinonos
momentos mais dificeis faz parte integrante
do ADN destaempresa familiar, o Grupo
Amorim.

Christophe Fouquet
Co-CEOdaAmorim Cork
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Corticeira
Amorim

¢ umadas
empresas
mais
sustentaveis
do mundo

A Corticeira Amorim é umadas 50
empresas que integraacampanha 50
Sustainability & Climate Leaders. O projeto
promovido pelo TBD Media Group, e cujos
conteudossiodistribuidos pelo grupo
Bloomberg, reune, entio, um conjunto
alargado de organizacoes que lideram
anivelglobal alutacontraasalteracoes
climaticas. Sustentabilidade, tecnologia
einovagao foram outros dos driversque
presidirama escolha dos participantes

no programa 50 Sustainability & Climate
Leadersque englobaigualmente lideresde
negocios de setores como o farmacéutico,
petroquimico e servicos financeiros.
Naverdade,a Corticeira Amorim € o tinico
representante portuguésnacampanha

50 Sustainability & Climate Leaders,
movimentando-se entre gigantes como o
francés Groupe Rocher, asuica Novartis,
asuecaEricsson, oalemao Heidelberg
Cement, oitaliano Prysmian Group, a
japonesa Suntory Holdings Limited, a
alema Wilo Group,aamericanaJohn
Deere, osuico REHAU Group,aalema
MANN+HUMMEL, anorueguesa Statkraft,
oalemao SSISCHAFER ouasuica
Archroma.

Um rankingde notaveis que “muito orgulha
a Corticeira Amorim”, afirma Antdnio Rios
Amorim. “Umsinal claro de que estamos do

lado certo dahistdria: trabalhamos talvez
omaisnobre dos produtos oferecidos pela
natureza de formasustentavel, respeitando
osciclosnormais de crescimento, usando
os principios da economia circular,

sem qualquer desperdicio de matéria-
prima, e contribuindo ao longo de todo
oprocesso paraadescarbonizagaode
diversasindustrias. E é talanossa crenca
nacorti¢acomo respostaaos muitos
desafios vindourosnosdominiosda
sustentabilidade — concluio Presidente e
CEOdaCorticeira Amorim — que o futuro
serd certamente promissor”.

O projeto 50 Sustainability & Climate
Leadersincluium summitdos 50 lideres
que decorrerasob osauspiciosda ONU
(Organizacao dasNagoes Unidas) em Nova
lorque. Agendada para2021,a conferéncia
estaraalinhada com os17 Objetivosde
Desenvolvimento Sustentavel da ONU.
Ointuito do encontro, cujo programa
contard coma participacao de executivos,
embaixadorese especialistas, serd
promover atrocade ideiassobre como
alcancar umamaior sustentabilidade,
privilegiando solugoestecnoldgicas
recentes, favorecendoainovacao
disruptiva, e fomentandoliderangas
socialmente responsaveis.
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Corticeira
Amorim

vence

Best Raw
Materials

Sustainability
—FEurope 2020

A Corticeira Amorim venceu a categoria
“Best Raw Materials Sustainability —
Europe 2020” dos prémios da Capital
Finance International (CFI..co).

A conceituadarevistainglesadestacaa
atitude pioneiradaempresaemtermos

de desenvolvimento sustentavel,
sublinhando o empenho na conservagao
dasflorestasde sobreiros. Paralelamente,
realcaaforcamotrizda Corticeira Amorim
paraainovacao internae externa,ajudando
aencontrar novos usos, utilizacoese
mercados paraa cortica.

Adedicacao asmelhores praticas
ambientais, sociais e de governance
(ESG),isto enquanto mantém uma forte
rentabilidade, foram outros dos atributos
valorizados pelojuri. Alids,a CFl.co
evidenciaadiversidade de aplicagoes
dacorticadesde arolha, passando pela
arquitetura, e indo até as viagens espaciais.
Opaineldejuradoslembraaindaquea
cortiga é totalmente natural, é sempre
reutilizdvel, e é extraida ciclicamente sem
causar quaisquer danosasdrvores. De resto,
arevistainglesasobrelevaoimportante
papeldosobreiro, e do ecossistema

que oenvolve, naregulagdo do clima.

Distinguindo um nimero de superlativa
relevancia paraaindustria corticeira:

por cadatoneladade cortica produzida,
omontado pode sequestrar até 73
toneladasde CO2.

O Presidente e CEO da Corticeira Amorim,
Antoénio Rios Amorim, afirma que “é um
enorme orgulhoreceber o reconhecimento
internacional do compromisso estratégico
assumido de formaintegral pela Corticeira
Amorimno dmbito do Desenvolvimento
Sustentdvel. Especialmente, no que
concerne adefesadomontadodesobroeda
cortiga. Trabalhamos uma matéria-prima
Unica, e acreditamos que responde aos
desafiosdasociedade atual, beneficiando
aspessoas, o planetae o crescimento
sustentado das organizagoes”
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O crescimento
verde inclusivo
€ aresposta

O Prémio Nobel da Paz Mohan Munasinghe
¢ uma das maiores autoridades mundiais em

alteracoes climaticas. Numa entrevista exclusiva,
de que publicamos excertos, o fisico, académico

e economista natural do Sri Lanka defende que o
combate asalteragoes climaticas deve serintegrado
na estratégia de desenvolvimento sustentavel
dasempresas. O setor florestal e a vitivinicultura
sao exemplos muito claros dessa interligagao.

O desenvolvimento sustentavel é

uma meta, mas também um percurso.
Como caminhamos para essa sociedade
sustentavel?

Sim, o objetivo é o desenvolvimento
sustentdvel e o caminho tem como nome
Balanced Inclusive Green Growth(BIGG).
O desenvolvimento sustentavel exige que
harmonizemos o triangulo daeconomia,
sociedade e meio ambiente. Portanto,

0 BIGGsignificaque equilibramosuma
sociedade inclusiva,um ambiente verde e
umaeconomiaem crescimento.

O caso da Corticeira Amorim é
especialmente relevante porque o
nosso negocio depende tanto da
sustentabilidade que, sem ela, ndo temos
matéria-prima, ndo temos negdcio,
ponto final. Como vé a abordagem da
sustentabilidade na Corticeira Amorim?
Quando falamossobre consumidores
sustentaveis e produtores sustentaveis
quese apoiam unsaos outros,a Corticeira
Amorim é um exemplo muito bom.
Basicamente, esta adesenvolverum ciclo
autossustentdvel, de umasociedade
florestal sustentavel nasuaregiao. Penso
que € exatamente isso que estd correto.
Penso que, certamente, em termosda
libertacao de carbonosao excelentes.
Porque basicamente témuma pegadade
carbonozero ounegativa, o que é muito
importante, e porque a vossa corticadura
muito tempo e estao asugar o carbono
doar. O conceito de economia circular,
vocesestaoapraticar muitoisso.Ea

gestaosustentavel dasflorestas, a questio
doambiente e dabiodiversidade e,do
pontode vistasocial, o facto de estarem
aproporcionar empregos, acuidar das
pessoas, das condigbes de trabalho, entre
outros fatores, numaindustria muito
tradicional, que estdainovar, nalinhada
frente. E os produtos. Porisso penso que
saoum exemplo muito bom desse tipode
abordagem de sustentabilidade.

O que pode dizer-nos sobre o impacto das
alteragoes climaticas na vitivinicultura?
Aqui na bacia do Mediterraneo Ocidental,
onde crescem os sobreiros, mas também
aescalaglobal?
Aalteragaodatemperaturadoar,

entre outros fatores, sugere que, como
aquecimento global, os vinhosouasuvas
quesaoadequados para certasregioes
mudarao. Isso vaiser um verdadeiro
desafio e,emgeral, asmesmas uvas poderio
sobreviver melhor,aumentando, ounao
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“O clima é importante nao porque se trate de um fenémeno
cientifico abstrato, mas porque vai afetar a proxima colheitae

o crescimento dasvinhas, asuarentabilidade, a qualidade dos
vinhos, aforma como vao pagar aosseus trabalhadores, tudoisto”.

sedaremsequer comasalteragoes. Isto
nio é valido apenas para o Mediterraneo,
mas paratodo o mundo. Portanto,
emboraoaumento datemperatura
sejamuitogradual, essamudancgaira

afetar os vinicultoresalongo prazo.
Também ha mudancasemtermosda
precipitacio, essencialmente menos chuva,
particularmente no verao. Isso dependers,
naturalmente, daregiao em causa, mas
também serd algo em que os vinicultores
terdo deser particularmente cuidadosos.

No quadro do Balanced Inclusive Green
Growth, o que é que pode ser feito para
encontrar uma solugao que beneficie as
pessoas, o planeta e a prosperidade? Qual
o papel de empresas como a Corticeira
Amorim neste processo?

Para os paisesindustriais, o caminho

é essencialmente manter,oumesmo
melhorarligeiramente, o seunivel de vida,
reduzindo simultaneamente a utilizacao
dosrecursosambientais. Portanto, trata-se
essencialmente de reduzir o consumode
energia, o consumo de dgua, o uso dosolo,
mas produzindo tantos oumaisbensdo que
anteriormente. Tudoisto tem que vercoma
tecnologiae osprocessos. Easempresassao
atores muito importantes. Paraos paises de
rendimento médio, hd uma curvadiferente.
Pede-se aos paises de rendimento médio
que ndosigam o exemplo dos paisesricos,
porque estes atingiram uma posi¢ao emque
témde reduzir oseu consumo de recursos.
Emvezdisso, devemseguirasli¢oes
anteriores, utilizar asnovastecnologiase
ainovagao, que é apalavra que se utiliza,
paraencontrar o caminho do crescimento
verde inclusivo (BIGG) que lhes permita
chegaramesmameta, mas com muito
menos utilizagio de recursos. Eum tipo

de abordagem que podemos chamarde
queimar etapasusandoainovacio, isto para
os paises de rendimento médio e baixo.
Oestilode vidasustentavel temaver, por
exemplo, como consumo. Se olharmos
paraosalimentos, umter¢o da produgao

mundial de alimentos é atualmente
desperdigada. Assim, em dltimaanalise,
se tivermos consumidores sustentaveis
suficientes e produtoressustentaveis
suficientes, aajudarem-se mutuamente
eacomprarem produtos que sejam
sustentaveis, teremosumasociedade
sustentdvel. Mas se os consumidores forem
esbanjadores e os produtores nao forem
responsaveisem termosda publicidade
neste sentido, nao obteremos esse
resultado.

“Podemos tornar o desenvolvimento
mais sustentavel se integrarmos as
politicas de mitigagao e adaptacao as
alteragdes climaticas na estratégia de
desenvolvimento sustentéavel”. Pode
desenvolver este conceito e explicar de
gque modo a Corticeira Amorim, enquanto
lider mundial na transformagéao de
cortiga, pode tornar estas praticas ainda
mais eficazes?

O clima é importante nao porque se trate
de umfendmeno cientifico abstrato, mas
porque vaiafetaraproximacolheitae o
crescimento dasvinhas, asuarentabilidade,
aqualidade dosvinhos,aformacomovao
pagaraosseustrabalhadores, tudoisto.
Assim, quando trouxermosesse tipode
relacio e mostrarmosasligagdesentre
asdiferentesareasdo desenvolvimento
sustentavel, entao teremos muito mais
apoio paraasalteragoes climaticas. Esta é
umadas coisas que asempresas orientadas
paraasustentabilidade podemfazer. A
outracoisaque podem fazer é praticaro
que pregam. Digoisto em particular paraas
empresas que estioafazerlavagemverde,
eaCorticeira Amorimnao € o caso, porque
vocéssao muito sinceros. Vocéspodem
termuitainfluénciae ndo estamosafalar
apenasde marketingtradicional.
Estamosatentar harmonizar o tridngulo
dodesenvolvimento sustentdvel. Porisso,
aempresatemdezelar primeiro pelasua
base econdmicae financeira. Eisso éjusto,
porque o objetivo original daempresaé
obterlucros para osseusacionistas. Mas

hamuitos outrosaspetos, que naosao
apenasalinhade fundo,masagoraum
poucoalinhade fundotripla-istoé,agora
fazem parte dacomunidade, porissotémo
cuidado de se comportarem bem dentroda
comunidade onde se encontram. Se é uma
multinacional, asuacomunidade torna-se
quase omundointeiro. Estaé basicamente
asuacombinacao de clientes, mais, claro,
osseus colaboradores e outros. Portanto,
também tem de cuidar doambiente, e
assim por diante. Harmonizi-losnaose
tornataodificil, porque agoraestamosa
pensar numaescalamaior. Podemosnao

s6 querer maximizar o lucro, mastambém
adurabilidade ealongevidade daempresa,
que é basicamente o facto de querer
estarld, ndo s6 durante os primeiros cem
anos, mas também durante mais cem. E
umanoticiamuito boaparaoaniversario
da Corticeira Amorim. Poder dizer que
langou asbases para os proximos cemanos,
penso que seriaum bom slogan. E essa, na
verdade,amensagem dasustentabilidade.
Portanto,quando se pensaemtodo o
conceito de valor partilhado, e assim por
diante, partilha-se esse valor com todasas
partesinteressadas. Assim, primeirosio
ospropriosacionistas que querem obter
algunslucros.Noentanto, partilha-se
aquele valor comacomunidade em que
vivem, tornando essacomunidade um
lugar mais habitavel e agradavel. Vocés
criam empregos, podem construirum
parque, cuidar de criangase depois partilhar
valor comum maior numero de pessoas
através doambiente e melhora-lo. Vocés
reduzem asvossas emissoes de carbono,
porexemplo, e,de alguma forma, o conceito
devalorpartilhadoajudariagestioea
administragio daempresaater umavisao
maisampladaformacomoelesgastam os
seuslucros. Isto voltaao que eudisselogo
noinicio. Numa altimafase, maisavancada,
onegocio cresce e aempresa que pode ter
comecado como lucro, funde-se muito
mais comasustentabilidade, que estd muito
melhoralinhadacom oresultadofinal.
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A volta
a0 mundo

darolha

Naindustriada cortica, foi aqui que tudo
comecou. Um pequeno cilindro de cortiga,
umaforcaincrivel. 800 milhoesde
célulasnumarolha, e amagia comeca.
A corticae o vinho estao unidos ha
séculos, formando um binomio
poderoso que atravessa geragoes e
geografias, e que nos orgulhamos
de defender e partilhar como
mundo. Com presenga em cinco
continentes, cercade 100 paisese 19
mil clientes ativos na area de rolhas, a Corticeira
Amorim € o maior produtor mundial de
rolhasde cortica, produzindo maisde 5,5
mil milh6es de unidades porano. Embora
asupremacia darolhade cortiga esteja
amplamente demonstrada, em cada ponto
dogloboarelacao entrea corticae ovinho
vive-se de uma formaunica. No centro, a
sustentabilidade e o contributo unicoda
rolha paraaevolucao dosvinhos. A viagem
é emocionante e acaba de comecar.
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Amorim Cork
South Africa

Situada no coragao das winelands sul-
africanas, em Stellenbosch, a Amorim
Cork South Africa goza de uma posigao
privilegiada, de grande proximidade e
confianga junto dos principais produtores
do pais. Mas a reputacio desta unidade
estende-se a outras regides do continente,
funcionando como umaimportante
plataforma na regiao.

A aposta no setor premium e no legado
dos classicos sao as facetas mais visiveis
de um mercado dinamico onde ha muito
espago parainovar.

Osvinhossul-africanossao conhecidos
emtodoomundo, eisso deve-se,
provavelmente,aumacombinagio unica
entre umalongatradigio vitivinicolae um
espirito inovador. Na Africado Sul, aorigem
daindustriado vinhoremontaal659. A par
deste legado, que suscitaum interesse nos
tesouros vinicos do pais, como nos classicos,
existem inimeras marcas emergentes

de qualidade que renovamaexcelente
reputagao dos vinhossul-africanos.

E nesta paisagem dinamica que se inscreve
aAmorim Cork South Africa, oficialmente
criadaem1982e que contahoje com 20
colaboradores. Quase quatro décadasdepois,
aempresa éumareferéncianaoséna Africa
do Sul,masemtodaaregiao. A Amorim
Cork South Africatrabalhatodaacadeiade
valor dosvinhossul-africanos engarrafados
edestilarias, dos produtores das winelands
pertodaCidade do Cabo,até aregiaode
Northern Cape,acercade 800 km, e atéaos
paisessubsaarianoseailhasindianas.

“Cada cliente é importante, mas orgulhamo-
nosespecialmente de ter criado relagoes
duradouras, e de nos termostornado o
fornecedor derolhasde eleicio dosector de
vinhos premiume espirituosos sul-africanos,
que estaem expansao. O nivel doservigo, as
relacoes pessoaise, sem davida, um produto
de exceléncia, deram a Amorim Cork South
Africaumaexcelente imagem, que nos
permite trabalhar comasmarcasde topo,
assuper estrelasdos vinhossul-africanos,
assim como com asgrande empresas que
apostam em vinhos mais correntes, value-
for-money” resume Joaquim S3, diretor geral
da Amorim Cork South Africa.

Atualmente, o mercadosul-africano produz
800 milhoesdelitrosde vinho porano, e
55% daproducao é paraexportagao, onde
opreco é um fator determinante. Mas num

mercado com maisde 8000 referéncias,
caracterizado pelo dinamismoe pela
fluidez, o setor premiumganha cadavez
mais protagonismo: “Neste momento, a
Africado Sul estd a prestar grande atencio
aosegmento premiume areputacio do pais
nosvinhos classicos, onde arolhade cortica
éaescolhadbvia. Acreditamos que quando
escolhemasrolhasda Corticeira Amorim,
osclientes esperam um produto melhore
umservico melhor que aquele que teriam
comoutro fabricante. Nao € apenasuma
rolhade cortica. E Amorim”.
Apresencanoterreno é fundamental,
aproximidade e asrelagdes comos
produtorestambém, alicercadana
confiancade que ainvestigagao,ainovacgioe
aqualidade de topo fazem parte do ADN da
Amorim Cork South Africa.

Ao mesmo tempo que apostam nos vinhos
premium—onde acortiga é umaliado
incontornavel - os produtoressul-africanos
viram-se para os tesouros vinicos do pais.

E o caso do Old Vibe Project, fundado por
Johann Rupert,com o objetivo de preservar
ecelebrarolegadodasvinhasvelhasda
Africado Sul (vinhas com mais de 35 anos),
umainiciativaque temgerado atencioem
todo omundo e que contacomoapoioda
Amorim Cork South Africa.

Num continente severamente impactado
pelasalteracoes climdticas, 0 compromisso
dosprodutorescomasustentabilidade é
cadavezmaisnotdrio. Aqui, as credenciais
desustentabilidade da cortica colocama
Amorim Cork South Africanuma posigao
derelevo, fazendo pontese dandovozaesta
causavitalaolado dos produtores, dos mais
antigos asnovas promessas do vinhosul-
africano.

Num pais comumagrande tradi¢aona cultura
dovinho,temhavido, nosultimosanos,um
interesse renovado nos vintagessul-africanos,
muito procurados por colecionadores
internacionais. Tambémaquia Amorim Cork
South Africatemtidoum papelimportante
navalorizagio e conservagao destestesouros,
realizando operagoesde recorkingpara
reputadasleiloeiras.

O panoramadosvinhossul-africanosnao
estaria completo sem uma mencao especial
aosvinhos efervescentes Cap Classique,

que conquistam cada vez maisadeptos por
todo omundo. Desde 2002,a Amorim Cork
South Africaorganiza e apadrinha o Amorim
Cap Classique Challenge, um concurso que
distingue anualmente os melhoresdos
melhoresentre os vinhos efervescentes de
fermentacao natural sul-africanos. Guiado
pelos mesmos principios de excelénciae
exigénciada Amorim Cork South Africa, o
concurso € hoje uma referéncia.

Amorim Cork
America

Nos Estados Unidos, o maior mercado
consumidor de vinho do mundo, arolha

de cortica é percecionada como um

selo inequivoco de qualidade e marca

de sustentabilidade. Num mercado em
expansao, aimportancia esta no detalhe. A
customizagao € uma das palavras-chave, a
premiumizagdo consolida-se, e os vinhos
naturais emergem como a nova tendéncia.
Em todos os cenarios, a cortica € uma
mais-valia.

De Napavalley paratodaa Américado
Norte, percorrendo os vinhos tranquilos, os
efervescentes, e asbebidas espirituosas, a
Amorim Cork Americaéaportade entrada
dasrolhasde cortica Amorim num mercado
de dimensb6esimpressionantes e que
continuaacrescer.
Criadaem 1989, a Amorim Cork America
temasuasede em Napa, na Calif6rnia,
considerada por muitos o epicentroda
culturado vinhonosEstados Unidos. E
apartir destaunidade industrial,onde
trabalham cercade 50 pessoas, que asrolhas
de cortica— dastécnicasasrolhasnaturais
— recebem ostoquesfinais, sdo customizadas
segundo asnecessidadesde cadacliente e
depoisenviadas para os diversos produtores.
“Napa, Sonoma, Washington, Oregone
Central Coastsaoasprincipaisregioes que
servimos, masvendemosrolhasparatoda
aAméricadoNorte e valorizamos cadaum
dosnossosclientes. Dosvinhosde topoaos
vinhostranquilos mais comerciais, passando
pelosvinhosefervescentese osespirituosos,
desenvolvemossolugoes customizadaspara
todos”, explica Pedro Fernandes, diretor geral
da Amorim Cork America.
O mercado de vinhos namaior economia
domundo é forte. E em muitosaspetos
funcionacomoum barémetroglobal. A
semelhangado que acontece em outras
latitudes, o mercado norte-americano,
continuaacrescerininterruptamente ha
cercade 20 anos e foca-se cada vez mais
na premiumizagao. Sem duavida, arolha
de corticatemum papelimportante a
desempenhar nesta tendéncia que enfatiza
evalorizaaexclusividade e qualidade dos
vinhos. Sobretudo quando se tem em conta
que os consumidores nos Estados Unidos
associamarolhade corticaavinhosde
qualidade e premium, estando dispostos a
pagarem média4$ mais porumagarrafa
vedada com cortica.
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A cortica é sem duvidaummarcador de
qualidade, mastambém, como é 16gico,
de sustentabilidade. E estaquestaonao
passadespercebidaao consumidor norte-
americano.

“A cortica é um material altamente
valorizado nos Estados Unidos, até porque
asustentabilidade esta de facto muito
presente namente das pessoas. A cortica é
biodegradavel e tem um contributo valioso
naretenciode carbono, ultrapassando
qualquer solugao existente no mercado,’
sintetiza Pedro Fernandes.

Numa alturaem que tendéncias emergentes
como os vinhos naturais e a viticulturasem
pesticidasganham terreno nos Estados
Unidos,a Amorim Cork America consolida
asuaposicao neste mercado, participando
ativamente num movimento cada vez mais
forte em prol das praticas sustentaveis.
OsEstados Unidos foram durante muitos
anos os maiores consumidores de vedantes
de pldstico, mas esse caminho inverteu-se,
e atualmente assiste-se aumamigragao
paravedantes mais sustentaveis, com

um crescimento da consciénciados
consumidores, cada vez maisidentificados
comaguerraao pléstico.

Enquanto playerdestacado donegdcioda
corticanos Estados Unidos,a Amorim Cork

Americadeuumimportante contributo para
estamudanca, partilhando conhecimentoe
experiéncia com produtorese consumidores,
organizando campanhasde reciclagemde
rolhase destacando a origem certificada
(FSC - Forest Stewardship Council) dosseus
produtos. Neste contexto, arecetividade
domercadonorte-americanoasolucao
pioneira Helix, que combinaconveniénciae
sustentabilidade, € mais um caso de sucesso
assinalavel.

Victor Y Amorim

Com Espanha partilhamos o amor pela
cortiga e uma profunda vivéncia do
vinho. Um pais com grandes tradigées
vitivinicolas e algumas das maiores
referéncias no mundo dos vinhos, onde a
Corticeira Amorim esta presente desde
1992. Um mercado maduro, que valoriza
aqualidade e ainovagao associadas a
cortica.

Passaram 28 anosdesde aaberturada
primeiraunidade industrial da Corticeira
Amorim em Espanha, onde se realizam os
ultimos passos do processo produtivo, e as
rolhassaomarcadase embaladas. Desde
entio, estaunidade, localizadaem Logrono,

no coragaode LaRioja, nio tem parado

de crescer e hoje temuma capacidade de
produciode 140 milhées de rolhas.

Em Espanha, asrolhasda Corticeira Amorim
saoaescolhadosprodutores de referéncia,
que valorizamaqualidade darolhade cortica
easualigagioanatureza. Asemelhanca
dovinho,que vemdaterra,acorticaé um
produto natural, extraida daflorestade sobro,
umsistemaagroflorestal que em Espanha

se chama Dehesae cujoenorme valore
relevancia osespanhois conhecembem.
Aatividade da Corticeira Amorimno pais
vizinho cobre todo o territério, com especial
destaque paraalgumas dasregioes mais
emblematicas como Rioja, Navarra, Pais
Bascoe Aragao.

Num pais comumaricatradicao vitivinicola,
amaneiracomo asrolhasde corticaafirmam
asuasuperioridade, ganhando terrenoaos
vedantessintéticos, ¢ uma evidéncia.
Vinhos de topo pedemrolhasde topo, e, por
isso, os vinhos premium, que vao estagiar na
garrafavariosanos, evoluindoaté alcangara
suamaximaexpressao, encontramnarolha
de corticanatural oseumelhoraliado.
Masnaosaoosunicos,jaquearolhade
corticaserevela, também e cadavezmais,a
escolha certa paravinhosde consumo rapido.
A consciénciaambiental é crucialaqui: “cada
vezmenosadegasquerem ligaroseuvinhoa
um produtoartificial e naoreciclavel.

E cadavezmais produtores e endlogossao
conscientesde que apostarnarolhade
corticaéapostar numaindustriaecoldgica,
quenaosonao causadanosao meio
ambiente como contribui paraa conservagio
daflorestadesobreiro e de todasasespécies
queahabitam,’ resume Ignacio Garcia,
responsavel pela Victor Y Amorim.

O mercado de vinhosespanhol pode
caracterizar-se como maduro, easua
evolucaonos ultimos anosaponta parauma
segmentagao. Deste modo, regista-se, por
um lado, um aumento da procurade rolhas
técnicas paravinhosjovensou crianzas, e,
por outro, umaumento nosegmento das
rolhas naturais de primeirissima qualidade,
estasdestinadasavinhos que vao estagiar na
garrafa, com uma forte apostanainovacao,
patente naadesiao domercadoasolugao
NDtech, aprimeirarolha com performance
de TCA nao detetavel.

Estatecnologiade pontadesenvolvida

e patenteada pela Corticeira Amorim
éaface maisvisiveldeumimportante
investimento eminovacao, investigacaoe
desenvolvimento muito valorizado quer
por consumidores quer porendlogos

em Espanha. Se asrolhasde corticasao
percecionadas comosendo sinénimo

de qualidade e de seguranca, asrolhasda

Corticeira Amorim acrescentam umanova
camadade sentido, estando associadasa
inovacio de topo e atecnologiade vanguarda
aplicadasindividualmente a cadarolha.
Num paisrelativamente grande, sdoas
pequenas producoes, concentradasem fazer
vinhos de grande qualidade em quantidades
mais reduzidas, que ganham cada vez mais
protagonismo. Estes vinhos premium, fruto
degrande saber e experiéncia, necessitam,
paraevoluir daformacerta, de rolhas
naturaisde alta qualidade, assim como
pedem customizagio, duas coisas que a
Corticeira Amorim garante sem hesitar.

Amorim Cork Italia

A Italia € o maior produtor de vinho do
mundo e um mercado que valoriza a
tradigao e a sustentabilidade. A rolha de
cortiga lidera nesta paisagem dindmica
onde os vinhos efervescentes ocupam
uma posigao cada vez mais destacada.
Num pais conhecido pelos tintos, um dos
grandes desafios é introduzir durabilidade
também nos vinhos brancos. E também
aqui a cortiga tem um papel relevante a
desempenhar.

Cercade 60% dasrolhasda Corticeira

Amorimvendidasem Itdliasdo enviadasa
partir de Portugal, mas 429 € produzidono
paistransalpino, numaunidade industrial
fundadaem 1999, em Conegliano,em plena
regiao do Veneto, com capacidade para
produzir1,3milh6es de rolhaspor dia. Ao
todo, sao 55 colaboradorese cercade 50
agentes que levam asrolhasda Corticeira
Amorim aos melhores produtoresitalianos,
nastrés principaisregioes do pais — Veneto,
Piemonte e Toscana — e emtodos os
segmentos, com grande expressao nos
vinhos efervescentese asreservas.

“Num mercado com vocacao exportadora, a
rolhade cortica élider,mashdaindaespago
paracrescer. Sobretudo, tendo em contaque
atendéncia é para engarrafar cada vez mais
vinho e vender menosagranel,ao mesmo
tempo que se assiste aum crescimento
continuo dossegmentos DOCelGTem
detrimento do consumo dos vinhos
genéricos”, afirma Carlos Santos, director
geralda Amorim Cork Italia.
Aevolucaodogosto do consumidor também
fornece dadosimportantes: em Itdlia, bebe-
se menos, mas bebe-se melhor. Ao mesmo
tempo que o consumo de vinho per capita
desce,aprocurade vinhosde qualidade
aumenta, e consequentemente, tambéma
relevanciadarolhade cortica.
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Corticapelo Ambiente

Na floresta como navinha. Dois produtos unidos
anascenca, feitos de naturezae cultura, emocao e
descoberta. Um didlogo permanente, umelo forte e
inquebravel, umarelaciao que se nutre mutuamente
pararevelar o melhor de cadaum. Doissectores onde
tradicao e inovacao se cruzam diariamente e onde a
sustentabilidade se vive no presente, aqui e agora.

Osresultados dos estudos conduzidos pela consultora EY, e pela consultora PwCno caso darolha Neutrocork, sio
taxativos: asrolhas da Corticeira Amorim tém um balango de carbono negativo quando considerado o sequestro
dasflorestas de sobro. Um contributo importante paraadescarbonizagao daindustriado vinho. Mastambém parao
combate asalteragoes climaticas, paraa promocao dasustentabilidade e para o restabelecer do futuro do planeta.

-309g COzeq -297g COzeq -392g CO.eq
Natural Twin Top Evo Neutrocork

-562g COzeq -148g COzeq
Spark Neutrotop Stopper with Wooden Capsule
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Com efeito, os experientes produtores
devinhoitalianossao conscientesda
superioridade da corticae dapercegaode
valor, quer em termos de premiumizacao
querem termosde sustentabilidade,
associadasaestasolucao.

Aolongode quaseduasdécadasde

atividade em Itdlia, a Corticeira Amorim
foiconstruindo umasdlidareputagao neste
mercado, onde se destaca pelasua postura
delideranca, ativaeinovadora,e adefesada
sustentabilidade. Com inumerasiniciativas,a
Amorim CorkItaliapreparaolancamentoda
Amorim CorkItalia Academy,com o objetivo
dereforcara culturada cortica e desenvolver
omarketingdo packagingenquanto
elementoassociadoacriacaode valor.

Num paisque é umareferénciado design
internacional,olancamentodacolecaode
mobilidrio de cortica SUBER, feitaapartirda
reciclagem de rolhas, € um exemplo de uma
histériade sucesso capazde uniraidentidade
dacorticaaidentidade de um pais.

Com efeito, sao variadissimas asiniciativas
da Amorim CorkItalianosentidode
valorizara cortiga e o seupotencial,

sempre numa dticade sustentabilidade
eatravésdoapoioaformagao, nasareas
domarketinge daenologia. Em2011,em
linha com os programas de reciclagem de
rolhas da Corticeira Amorim, foilancado
oprojeto Etico, que contacom maisde

mil voluntdrios, 6000 pontosde recolha
derolhasparareciclageme 120 toneladas
derolhasrecolhidas. Em 2015, foicriado o
prémio Eticork, que anualmente distingue
aempresavinicolamaissustentavel em
termosambientais e sociais.

Num pais onde a vitiviniculturaremonta
aantiguidade cldssica (alturaem que a
corticaerausadaem anforas de vinho), os
desafiosdo presente oferecemacorticauma
oportunidade para brilhar. E o caso daaposta
nosvinhos brancosfeitos paradurarno
tempo, umadastendénciasde um mercado
em expansao onde tradicionalmente os
vinhostintos ocupam o lugar cimeiro. Para
brancosde topo, com caracter e tempo, a
resposta éacortica,atnicasolucao que
contribuiparaaevolugaodosvinhosaté
atingirem o seumdximo esplendor.

Amorim France

Um mercado cada vez mais exigente,
onde os critérios enoldgicos, visuais e
ambientais levam a uma valorizagao da
cortiga. Em Franca, a Corticeira Amorim
tem trés unidades industriais que cobrem
todo o espectro da produgio nacional de

vinhos e espirituosas, dos vinhos tranquilos
aos reputados champagnes e cognacs.

A valorizacao da sustentabilidade e da
qualidade ditam um regresso ao natural.

Em Franca,onde a Corticeira Amorim

estd presente atravésde filial desde o

inicio dosanos 90, existem atualmente
trésunidades industriais do grupo:

uma paraoacabamento de rolhas para
vinhos tranquilos,em Bordéus; outra,
naregido de Champagne, paraasrolhas

de vinhos efervescentes; e umaterceira,

em Cognac, paraasrolhas capsuladasde
corticadestinadasabebidas espirituosas.
Estasegmentacio € o retrato de uma
empresacom umapresencaforte e grande
notoriedade, que abarca o conjunto das
regides vinicolas francesas, conquistando,
com o seu savoir-faire,a confianga de todos,
dosviticultores as cooperativas, passando
pelosgrandesindustriais do vinho francés.
“Omercado francés caracteriza-se pela
procuraporumaamplagamaderolhas, que
vaidesde asrolhas tradicionais, naturais,
asrolhastécnicaseasrolhasparavinhos
efervescentes de diferentes qualidades”
explicaFranck Autard, diretor geral da
Amorim France.

Oportfélioda Corticeira Amorim oferece
umarolha paracadatipode vinho, e nesse
sentidoaofertaé completa,adaptada
aosdiferentes segmentos de mercado.

Em Franga, comonorestodomundo, a
Corticeira Amorim destaca-se nosegmento
premiumfornecendorolhasparaos
melhoresvinhos —os Chateaux —de cada
regiao, e paraosvinhos efervescentes das
maisiconicas maisonsfrancesas.
Eumagrande responsabilidade, mas
também umagrande honra, estar assim
posicionado num mercado de referéncia
queditagrande parte dastendénciasdo
mundodovinho. Se é verdade que nos
ultimosanosse registou umaumento da
procurade rolhastécnicas, sobretudono
segmento dosrosados e dos brancos (muito
provavelmente devidoaumarelacao
qualidade/precotaoapetecivel quanto
competitiva), nio é menosverdade que
assolugoestopo de gama,comoasrolhas
NDtech, colhem cada vezmaisadeptos num
mercado de topocomo o francés.
Setodasasrolhasde cortiga possuem
credenciais de sustentabilidade imbativeis,
algumas oferecem garantias de performance
verdadeiramente excecionaise sem
comparagao nomercado. Porisso, asrolhas
NDtech, tanto para vinhos tranquilos como,
desde 2019, paravinhos efervescentes, sao
asolugao mais procurada pelas marcas
premium.“O mercado é cada vez mais

exigente, quer em performancemecinica,
quer em performanceorganolépticae visual,
easrolhasda Corticeira Amorim oferecem
umagarantiaunicaemtermosde liderancae
inovacao”, resume Franck Autard.
Depoisdealgunsanosde duvidas, € hoje
visivel em Franca um regresso ao natural,
atravésda cortica. Mesmo os produtores
que,em algum momento, tinham optado
porsolucoessintéticas, regressam agorasem
hesitararolhade cortiga, conscientesde que
éaunicasolugio que responde aos critérios
enoldgicos, comerciaise ambientaisde um
mercadoaltamente competitivo.

Paraeste renovadointeresse pela corticaé
central aquestao dasustentabilidade, mas
também todaa componente tecnoldgica,
uma forte aposta da Corticeira Amorim.
Umregressoaum material naturalde
caracteristicasinsuperaveis, sem davida,
masenaltecido pelamaisavangada
tecnologiade ponta.

Neste sentido, umasérie de testesrealizados
esteano entre os produtoresdaregidaode
Champagne, comasrolhasNDtecheas
rolhasde tirage, veioreiterarasuperioridade
dasrolhasda Corticeira Amorim emtodos
osaspetos: material natural, tecnologiade
ponta, qualidade visual (muito importante
nasrolhas para efervescentes) e performance
comercial.

100% natural, recicldvel e biodegradavel,
daflorestaparaagarrafa,arolhade
cortigaacompanhasem esforcouma
dastendéncias atuais mais marcantesdo
mercado francés: o desenvolvimento de
vinhos com um objetivo de naturalidade,
biodinamicos e/ou oriundos de regioes
emergentesde novos produtores.

Amorim
Australasia

Um territdrio vasto, vinhos de qualidade,
um mercado estratégico e aindaem
expansao. Num contexto global, o novo
mundo dos vinhos revela a sua face

mais adulta. Amadurecido, mas sempre
disposto a experimentar e ainovar, com
amais-valia da cortiga e a garantia da
Corticeira Amorim.

Depoisde variosanosamarcar presencano
mercado australiano através de diferentes
estruturas,a Corticeira Amoriminauguraa
suafilial na Australia,a Amorim Australasia,
em Adelaide,a20 de Fevereirode 2007.
Eraum passoimportante na
internacionalizacao do grupo que hoje colhe
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variosfrutos, quer na Oceénia, querem

outros mercados estratégicos, comoa China.

Em pouco maisde umadécada,a Amorim
Australasia conquistouumareputagao
invejavel neste mercado, sendo respeitada
ereconhecida peloseuforte investimento
eminvestigacdo e desenvolvimento, e pelo
facto de ser o unico fabricante capaz de
oferecersolucoesem todasastipologiasde
rolhas, dastécnicasasrolhas paravinhos
efervescentes, passando pelasimaculadas
rolhas naturaisfeitasde umasoé peca.
Estassao caracteristicas verdadeiramente
importantes num mercado que continua
em expansao e onde coexistem varios tipos
de vinhos. Osvinhos premium, oriundos das
regioes de clima mais fresco como Barossa
Valley, Adelaide Hills, McLaren Vale, Yarra
Valley, Mornington Peninsula, Margaret
River e Hunter Valley, mas também os
vinhosde grande producao, dasregioes
mais quentesde Riverinae Riverland.
Osvinhostranquilos, onde a cortica
progressivamente vaiganhando terreno,
até entre osinicialmente partidarios dos
vedantesalternativos. E também os vinhos
efervescentes, onde arolhade cortica
claramente estd em maioria.

Paraalém domercado doméstico,0s
vinhosaustralianostém como principal

destinode exportacaooReino Unidoea
China. Atualmente, 25 da producao vaipara
exportacao, e porissoapercecaodacortiga
nestesmercados chave revela-se crucial.
“Asregioesde vinhos premiumescolhem
acortica paraacrescentar valoraosseus
produtos, enquanto osvinhos de grande
volume, paraexportacao, usamacorticapara
irde encontroasexpetativasdosmercados
de destino”, explica Tim Stead, diretor geral
da Amorim Australasia. Deumamaneiraou
de outra, a corticaé sempre umamais-valia.
Nomercadodoméstico,onde “arolhade
corticatransmite umapercecaode qualidade,
intervencaominimae preocupacao
ambiental” também nao ha duvidas.

Na China, a crescente procurade vinhos
australianos estdemlinha coma preferéncia
dos consumidores pelasrolhasde cortica,
simbolo de statuse qualidade.
Asemelhanga do que acontece na Europae
nos Estados Unidos, no mercado australiano
hd umatendénciacada vez maismarcada
paraa premiumizacdo. Isso explicaaevolugao
domercado, até agoradominado pelas
rolhastécnicas, e onde asrolhas naturais
vaoganhando quota, e, dentro destas, as
rolhastecnologicamente maisavancadas,
comoasNDtech, capazesde ofereceruma
performanceverdadeiramente superior. Na

verdade,aintroducio dasrolhasNDtech
constituiu, na Australia, um argumento
muito forte afavor do regresso a corticaentre
osprodutores de vinhosde topo de gama.
Num paisde vanguarda, naosurpreende que
uma dastendéncias mais entusiasmantes
sejao crescimento dasvendas onlinede
vinhos premium, coma correspondente
necessidade por parte dos produtoresde
lancarem produtos que reflitam os valores
maisimportantes paraoseupublico.
“Comaquestaoambientalno centrodas
preocupagdes dosaustralianos, todos
osprodutores canalizam asuaatencgio
paracriar produtosamigos do ambiente,
considerandoasua pegadade carbono.
Inclusive, estaaser desenvolvidalegislacao
contrao plastico de utilizagao inica e outros
produtos que contaminam o ambiente, e
isso estimulaainovacio e alternativasaos
produtos causadoresde problemas. Se
juntarmosas vendas premiumonlinee a
procurapor produtos com consciéncia
ambiental, a cortica tem um futuro muito
promissor na Australia”, sintetiza Tim Stead.
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Quem manda
éauva

Razbdesnao faltam para fazer uma visitaa Quinta Nova,
mas esta tem um motivo especial ditado pelamudanca
naluz dosdias, peloarrefecer do Sol e pelas novas cores

que invadem as vinhas. Estamos em setembro,

é tempo de vindima, manda a uva. A nossa espera, uma
paisagem unica, bons vinhos e boa gente. Gente genuina e
apaixonada pelo Douro. Dificil € nao se apaixonar também.

A 90 minutosdo Porto a paisagem comega
amudar. A estrada passaaserpentear
montanhase o verde torna-seacor
predominante. Chegamosa Quinta Nova
de NossaSenhorado Carmo (QN),em
Covasdo Douro. Nomundoruralde
antigamente, quando duas quintas
sefundiam eracomumdaranova
propriedade o nome de Quinta Nova.
Mascomumnio é,de todo, umapalavra
adequada paradescrever o que nosespera
neste lugar. 85 hectares, divididosem 41
parcelasindividualizadas com umaaltitude
maxima de 297 metros e exposiciosolar
Sul-Poente. Em cada parcela “umaso casta,
umaso plantagao, portanto, o mesmo
pedigreeemtodasasvideiras”, garante a
engenheira AnaMota, diretorade produgio
eoperagoesda QN, hd 20 anos.
Emtempode vindimaaequipa habitual
daQNjuntam-se cercade 45 pessoas,
alocadasespecificamente aapanhadauva.
Dividem-se em grupos, “cadagrupo vaipara
asuaparcela. Temos pessoas connosco ha
15,16 anos, que conhecembemaquinta,
sabem osprocessosde trabalho e tentamos
sempre manter aspessoasde umano para
ooutro”.Quantoaoengenhoearte, Ana
Motagarante que “cortaruvasé cortar
uvase nao cortar dedos, ponto”. O segredo
parece estar mais nas caixas. “Somosaunica
empresano Douro que trabalha com caixas
perfuradasnofundoelateralmente”. Por
umlado, “permitem o arejamento das

uvas”, e por outro,nao menosimportante,
“comoadquirimos uvasforadaQN, semos

buracosno fundo hdsempre atendénciados

fornecedorescalcaremauvaparatrazerem
maisunsquilos. Se eles calcarem, perdem
sumo. Aquiauvatem que chegarinteirinha,
sendo, perdemosqualidade e elesperdem
quilos”.

Hoje “é diade Vinho do Porto”, revela Ana

Mota. “Precisavamos de 60 caixas de Sousao,

que ddmais cor e maisacidez”. Todos os
dias “saltamosde parcelaemparcela”. Trés
ouquatro pordia, “em fun¢ao daquilo que
estamosatrabalharnaadegaedotipode

vinho que estamosaelaborar”. Por exemplo,

“Vinha Velha, que deu origemao vinho

AETERNUS, tem que ser colhidatodajunta

numsoé dia. Entao, canalizamos todos os
esforcos paraali. Depois, é trabalhadona
Adega..., masisso € comoendlogo”.

Um ano atipico,

mas extraordinario

Avindima deste ano é especial, revela Ana
Mota. “E a vindima mais curta que a Quinta
Novaalgumavezfez”. Todos osanossio
desafiantes, mas este ano aconteceu “um
fendmeno maisatipico. A vinhaobrigou
amuitos tratamentos fitossanitarios”,
poisoclimaaolongo doprocessode
desenvolvimento da videira esteve muito
instavel, “muito propicio a propagaciode
doengasnavinha”. Este cenario obrigoua

mais tratamentos do que onormal. Ainda
assim, ultrapassado este desafio, fez-se a
nutrigdo daplantaeavinhaficou “verde,
vigcosae comsaude”.

Entretanto, “emjunho,julho e agosto,ndo
tivemos dgua nenhuma, estavamuito calor”.

Aplanta“paroucompletamente
amaturacao”. Avinhanao evoluia.
Naterceirasemana de agosto vieram
finalmente as chuvas. “A planta estava
parada, gostou da chuvinha e comegou
atrabalhar, masadguanaraiznaofoi
suficiente, entao resolveuir buscar dgua
aocacho”,desidratando-o. O resultado?
Umavindima que se inicioua 27 de agosto
e queteve deserencurtadaao maximo.

“Tivemos de recorrer amais pessoas para
colher rapidamente asuvas, caso contrario
sOteriamos uvas passas.’

Fruto deste cenario, aregiao enfrenta
em 2020 umadasmaiores quebrasna
producio dos ultimosanos. No entanto,

“antevé-se umacolheitade qualidade
extraordindria, forado comum”. “Vaiser
umano de vinho de topo”.

“Desde oinicio dapandemia que ndsnao
paramos. A vinhanao para”,afirma Ana
Mota. “Estivemos 15 diasem teletrabalho,
mastivemosde vir trabalhar”. Em tempo
de pandemiaavinha continuaaexigira
mesmaatencao e maode obra.
Nasvindimas deste ano manteve-se o
mesmo numero de pessoas, mas mudaram
asregras. Osgrupos “vémem carrinhas
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higienizadas e todaagente desinfetaas
maosaentrada”. Nasviagensparaavinha,
“cada pessoaocupasempre o mesmo lugare
viajam sempre de mascara”. Cinco minutos
numa pick-upe chegamosaté umdesses
grupos. Todos estao de mdscara. Alzira,uma
avo experiente nestasandangas, trouxe
anetaBeatriz.José Antonio, bombeiro
voluntario, participanasvindimasda
QuintaNova pelaprimeiravez. Cadaum
comasuatécnicae oseujeito, mastodos
embalados pelamesmavoz. A vozde uma
senhoramadura que, escondidaentre
asvinhas, canta: “Olhaa Ceifeira, olhaa
Ceifeira, quelindaque vai..”
Nestaalturadoano osturistassio presenca
frequente. “E cada vezmaisa procurana
vindima”, refere Susana Pinho, responsavel
de enoturismo. “A partir de inicios de
agosto as pessoasjd comegam a perguntar,
quando é que comecam as vindimas?

Paranos é muito dificil responder, porque
depende. Auvaé que manda”. Cadavez
mais “as pessoas procuramsaber como
sefaz, comose produz, comosetrataa
matéria-prima, numaéticaecoldgicae
desustentabilidade”. Este ano,ap6so
confinamento, “a procuravemsobretudo
domercadonacional. No entanto, ha
algumasdiferencasnaexperiéncia
proporcionada. Teve de haver uma
adaptacao”,sublinha Susana Pinho.

Aciénciadaadega
Nestaalturadoano, o dianaadegacomeca
cedoeniotemhoraparaterminar.
“Sosabemos quando entramos”, conta
Soénia Pereira, enlogana QN hadezanos.

“Ontem foi bom, fomos para casaas 22:30h”.

A culpaé damatéria-prima. “Quem manda
naosomosnds, é auval Estd pronta, vem

paraaadega. Nao estd pronta, espera”,
explica AnaMota.

Auvaestanabalanca. Entramosno
territorio dosenologos. “A partir daquia
responsabilidade é minha, do engenheiro
Jorge Alvese daequipade enologia”,
explica Sonia Pereira. “Diariamente somos
dezpessoasnaadega, entre elas quatro
estagiarios. A enologiaestinamoda”.
Umaveznaadega, “auvaentranotapete
deselecio, paraescolhae controlode
qualidade, antesde cair paraagirafa”.
Dagirafa “é colocadono Pellenc que
porvibragio mecanica permite retirar
aquantidade de grainhadesejada. Este
equipamento acoplado com o esmagador
centrifugo controlaaintensidade do
desengace por calibre dosbagos, separando
osmaissecose verdes, que naose
encontremna perfeitamaturacao”, explica
Sénia Pereira. “E uma maquina muito usada
internacionalmente, masem Portugal s6
existe na QuintaNova, na Taboadellae
numaoutraadega”, enfatiza Sonia Pereira.
Seguem-se as mangueiras que conduzem
amatéria-primaaté as cubas. Os brancos
erosésaindafazem uma “visitaas prensas”.
“Temos 16 cubasafermentar, todas
diferentes, todas num patamar de evolucao
diferente, todas exigem coisas diferentes

e é preciso estar muito atento”, sublinha
SéniaPereira.

NaQNjdnaose pisam uvascomos pésdesde
2007.Estatécnicafoisubstituidapelos
“pisadoresautomaticos” do lagar mecanico
que é constituido por “partes que sobem
edescem, revestidasporsilicone, o que vai
oferecer,em contato comauva,asmesmas
carateristicasque apele humana”, relaga
AnaMota.

E quando é que o vinho vai paraagarrafa?
“Depende. Se foruma colheita, podeirja
emabril, maio. Se forumagrande reserva
sodaquiauns18 meses”, explicaSonia
Pereira. Até ld os diasserao exigentes e
atarefados, com muita ciéncia amistura.
“Osvinhostémdeser provadostodosos
dias. Se houver algumaanomalia temos
que agir depressa pararesolver o problema.
Eresolvemossempre. O engenheiro

Jorge Alves, endlogo consultornaQNe
Taboadella, ensinou-me que nuncase
deve viraras costasaumacuba. Temos

um problema, temos que nosfocarem
resolver o problema, nuncadesistir. Tudo
temsolucio. Eisto que tornainteressante
aenologia”.

Osoljavaibaixoem Covasdo Douroe
aadega chega maisum carregamento.
Aazafama continua. O diavaiserlongo,
muitolongo, afinal, quemmandaéauva.
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Tapetes eco-friendly

Umaideiasimples, mas pioneira, estd na base dos Sugo Cork Rugs.
Aproveitar as caracteristicas unicas da cortica para criar tapetes
eco-friendly, com uma textura unica e padroes cheios de beleza,
que melhoram a qualidade do ar interno e minimizam alergias.

Eum facto: comalgumas excegoes, o
mundodo designde tapetes € dominado por
mulheres. Talvezisso se prendacomofacto
douniverso dastecedeirasser marcadamente
feminino, quase secreto, comumatradigao
passadaoralmente. Susana Godinho,
fundadorada Sugo Cork Rugs, é designer
téxtilha18anos. Depoisde umabreve
passagem pelamoda, focou-se nomundo
dostapetese naosearrependeu. Easua
vida. Umadedicacaoincrivel,umaenorme
capacidade de trabalho e muita criatividade.
“Sempre gosteide tecelagem. Logonoinicio
docursojdtinhaestaintuicio que omeu
caminhoseriaporaqui. A tecelagem mete
umbocadinho de matemdticae também
design. Quando terminei o curso,comeceia
trabalhar em moda, masmuito cedonomeu
percursosurgiu estaoportunidade de fazer
umacolecgaodetapetes. Euolheiparaos

X

tapetese pensei:isto é tecelagem, masnuma
escalamaisvisivel. Aicomecouapaixao da
tapecaria”

Como acontece com tantos portugueses,
acorticaestd presente desde bem cedo
navidade Susana. E é resgatando essas
memorias que,em 2012, a designertema
ideia de comecarausar este material tao
nobre nosseus tapetes. “E um material
presente desde sempre. O meu paitinha
cortica. Tiveaideiae comeceiabatera
vdrias portas, para conseguir o material
efazerumteste notear. Conseguifazer, e
fiquei contente com oresultado, masnao
tive investimento e nao conseguiavancgar
como projeto”, recorda.
Seminvestimento, 0 empreendimento
ficouem stand-by, até que, doisanos
depois, Susana Godinho viuumanoticia
nojornal. A Corticeira Amorim, através

da Amorim Cork Ventures (ACV), estava
aprocurade novasideiascomcortica, e
dispostaainjetar-lhes know-how, energiae
investimento. Susanaficouimediatamente
entusiasmadacomaideia, preparouo
portfélio, juntouum ou dois protétiposja
preparados com cortiga e algodao e dirigiu-
se a Corticeira Amorim, com o seu pequeno
tear debaixo do braco, paraumareuniaode
apresentacio do seuprojeto. O encontro
correubem. Estdvamosno verdode 2014,
0s Sugo Cork Rugs foram umadasideias
escolhidas, e alguns meses maistarde, em
outubro,arrancava o programade

“Reforgo de Competéncias” no qual Susana
Godinho participaria.

Paulo Bessa, Managing Directorda ACV,
recordaessaexperiéncia: “foium processo
muito curioso de uma designerque no fim
do programa tinhaum mindsetempresarial.
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Viu-se claramente que o programatinhatido
umimpacto”.No final do programa, foram
selecionados dois projetos: Sugo Cork Rugse
ASPORTUGUESAS, e comecouaaventura,
a“fase deaceleracio”.Romanaose feznum
sodia,eumaempresade tapetessustentdveis
e com designcontemporaneo tambémnao.
Erapreciso investir em equipamentos,
desenhar colegbes, desenvolver prototipos,
fazer o pedido de patente, e comistoa
primeira cole¢io da Sugo Cork Rugs é
lancadaemjaneirode 2017.

Umafitade cortica

Nasnossas casas, e emalguns dos melhores
hotéisdo mundo, ostapetes Sugo Cork Rugs
destacam-se pelabelezae originalidade,
ascores, astexturas, e asustentabilidade
inerente, que advémda corti¢a, mastambém
dousode outrosmateriaisreciclados, e do
propriométodode produgio.

Paraalém dasuperficie, naslinhasque

se cruzam e entretecem, haumsegredo bem
guardado: um fio de cortiga original

e exclusivo, especialmente desenvolvido
paraeste produto pelaequipada Corticeira
Amorim. “Aquilo que euprocurava é
exatamente aquilo que se conseguiu fazer”
recorda Susana Godinho “Maisdo que um
fio, eu procurava uma fita que fosse capaz
de criar mais texturano tapete. Gostode
tapetes maistexturados, e parasobressair
omaterial, tem que haver maisgrossura. A
ideiaerater nostapetesas caracteristicasda
corti¢a, mascomum visualem queacortiga
natural estivesse muito presente. Foiisso
que conseguimos, porque afitade cortica
temeste volume achatado, que contrasta
comosfiosdealgodaooudela,dandoum
aspetomaisapelativoao conjunto”

Trésanosaposolangamento, o sucesso, ld
forae cadentro, € inegavel. Na Alemanha,
noJapao, mercadosonde existe uma

grande recetividade e conhecimento da
sustentabilidade, mastambémnos Estados
Unidos, e em Francga. “Nao foiassim tio
rapido. Noinicio, quando tentavamarcar
reunibes com clientes paraapresentar
tapetes com cortica as pessoastinham
muitas davidas. Porque nuncaviram, nunca
tocaram, nuncaexperimentaram”,lembraa
designer.No primeiro ano, Susana Godinho
fez muitas viagens, contatou arquitetos,
deNorte aSuldo pais, e conseguiualguns
projetos, mas o objetivo eraclaro:a
internacionalizacio.

Logo no primeiroano, surgiuaoportunidade
de participar nas primeirasfeiras
internacionais de designde interiores. Susana
levouamarcaatéaoJapao, e daiparaParis,
parauma participacao decisivanaMaison &
Objet, e depois para Londres, paraestar na
London Design Week. “As pessoas podiam
até conhecer o produto, dasredessociais, de
verem numarevista, e acharem-no apelativo
eoriginal. Masver ostapetesao vivo, tocar-
lhes, é outra coisa. A participagao em feiras
internacionaisabriu-nos muitas portas, a
partir daifoicompletamente diferente”.
Comecaramasurgir pedidos, projetos
totalmente personalizados, desenhados por
Susana Godinho, ouem parceria
comarquitetos e designersde interiores.
“Agradeco quando umarquiteto ou designer
sabe exatamente o que quer —este padrio,
aquela cor — porque sinto que assim os
tapetessao verdadeiramente personalizados,
eisso permite-me também ver coisase
descobrir coisas que naosabia”, resume.

Inovacao e sustentabilidade
Nestalogica, todos os projetos tém um
significado especial, e entre os mais
recentes, Susana Godinho destaca os
tapetes parao Sublime Comporta, pela
suasimplicidade sofisticada, e também
omodelo exclusivo desenhado para
aprestigiadamarcafrancesa Ligne
Roset.Na Alemanha, a cadeiahoteleira
Treudelbergescolheu ostapetesde cortica
paraarenovaciodeumhoteldeluxoem
Hamburgo, um projetode relevo. “Ha aqui
um efeito importante que sao os projetos
dereferéncia, que acabam porimpactar
outros projetos”, concorda Paulo Bessa, que
destacaaimportincia dosetor contractpara
onegocio.

Atrasdotear, estio mulheresque tecem
amao, compondo padrdesintricados ou
minimais, sempre seguindo os métodos
tradicionais. Um tapete médio pode levar
doisdiasafazer.

Osmateriais usadossao organicos,
comecando pela cortica, passando
pelolinhoselvagem, e o fio de algodao,
recuperado oureciclado. “Utilizamos os
desperdicios de fiagoes dasempresas.
Quandoacabam de fazer os tecidos, os
cones que estao quase vazios, masainda
tém matériaaproveitdvel. Nostrabalhamos
comempresasque recolhem essesrestose
depoisnafdbricatemosumamaquinaque
fazuma espécie de um bouclécom esses fios,
transformando-o num novo fio, grosso.
Aesse fiopodemos chamarreciclado: nos
transformamos o desperdicio daindustria
téxtilnum fio completamente novo”,
esclarece Susana Godinho.

Alias, foiainovacao, aliadaa
sustentabilidade, que cativoua ACV desde
inicio,levandoaempresaaapostar num
projeto que realcavaas caracteristicas
técnicasda corticae adesenvolverum
material que preenchesse os requisitos.
“Hoje os Sugo Cork Rugs estao posicionados
exatamente nosegmento em que querem
estar, passandoumamensagem clarae
inspiradora para outros negocios”, afirma
Paulo Bessa. “Ha aqui umatendéncia

que veio paraficar, que nao € passageira.
Eapreocupagio comaqualidade doar
interior, porumlado, e oimpactoambiental
deste tipode solugdes, por outro. Achamos
que temosaquium conceito que faztodo o
sentido, e que tem um fundamentonuma
tendénciaduradoura”.
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Planet Cork:
acortica
num museu

No WOW - World of Wine, o novo
quarteirao cultural do Grande Porto,
nao podia deixar de existir um espaco
dedicado agrandealiadado vinho:a
cortica. Concebido com os contributos
da Corticeira Amorim, o Planet Cork é
um museu pensado para contar a historia
da cortica. Mas é também pararevelarao
mundo todo o potencial destamatéria-
primaunica.

Dosobreiroaté ao espaco. Comecandona
floresta, a origem da cortiga, e terminando
nasaplicagdes tecnologicamente mais
avancadas deste material inigualavel,
Planet Cork, o quinto museu do complexo
World of Wine, inaugurado emagosto
deste ano, contaahistériada corticaapartir
de dentro,aproximando o publico deste
produto impar taorelevante para Portugal.
Umaexperiénciaenvolvente e interativa,
queatravessatodoomundoda cortiga,
olhandode perto paraosobreiro,
mergulhando naflorestade sobro,
analisando as caracteristicas singulares
deste material, e descobrindo todo
ofuncionamento de umaindustria
sustentavel por natureza, daflorestaaté
arolha,e numainfinidade de aplicacoes
possiveisonde nada é desperdicado.

De acordo com Antonio Rios Amorim,
Presidente e CEO da Corticeira Amorim, o
novomuseu “é umamontra fundamental

paraas caracteristicas técnicasunicas e para
aspotencialidadesde vanguardada cortica.
Estamosfelizes com o resultado finaldo
Planet Cork, porque real¢aoquaoa cortica
éumasoluciosustentavel paraomundodo
vinho, masrevelatambéma capacidade de
respostaeficaz paratantas outrasindustrias
emercados”

Localizado no centro historico de VilaNova
de Gaia, a partir dasrenovadas cavesde
Vinho do Porto,o WOW — World of Wine é
onovo quarteirdo cultural do Grande Porto.
Impulsionado pelo grupo The Fladgate
Partnership, temumadreabrutade 55mil
metros quadrados, e inclui museus (para
alémde Planet Cork, Porto Region Across
The Ages, The Wine Experience, The
Bridge Collection e The Chocolate Story),
restaurantese cafés, lojas,umaEscolade
Vinho, um espago de exposicoes e varios
espacosde eventos.
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